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А. А. Руденченко
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ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ЗАСАДИ РОЗВИТКУ  
ЕТНОДИЗАЙНУ ЯК СОЦІАЛЬНОГО, КУЛЬТУРОЛОГІЧНОГО 
ТА ПЕДАГОГІЧНОГО ФЕНОМЕНУ

На сучасному етапі суспільного розвитку України відбувається поступо-
ве відродження національної культури, що, своэю чергою, передбачає утвер-
дження в освітньому процесі етнічних цінностей мистецтва. 

Етнотрадиції є матеріальною формою ментальності, етнічної картини 
світу, регуляторами індивідуальної психіки, що концентрують у собі весь іс-
торичний і соціальний досвід етносу та зумовлюють не тільки елементарні 
реакції у поведінці, а й людське світосприйняття.

Етнодизайн — не просто дисципліна, це філософія діяльності, близька 
кожному з нас, як носіям етнічної ідентичності — національного культур-
ного архетипу, в якому в концентрованій формі зафіксовані досвід (історія, 
доля) народження та становлення спільноти в конкретному соціокультур-
ному просторі.

Поняття “етнодизайн” ще не до кінця сформульоване науковцями, бо 
лише недавно стало предметом теоретичних досліджень та наукових дис-
кусій. Однак проблему етнодизайну виокремлено у працях А. І. Бровченка,  
Л. А. Корницької, Л. В. Оршанського, Р. М. Силка, В. П. Тименка, які приді-
ляють значну увагу навчанню та вихованню на основі національної культу-
ри, декоративно-вжиткового мистецтва і дизайну у професійній освіті. 

Автори сходяться на тому, що слово “етнодизайн” утворюється поєднан-
ням двох слів — “етнічний” і “дизайн”. Своєю чергою, у словнику іншомов-
них слів наведемо таке визначення: етнічний (народний) — який належить 
якомусь народу, його культурі, традиціям [8], та дизайн — визначається як 
комплексна науково-практична діяльність щодо формування гармонійного, 



217

естетично повноцінного середовища життєдіяльності людини і розроблення 
об’єктів матеріальної культури.

Слід погодитися, з А. Бровченком, який у своєму дослідженні називає 
етнодизайн, як один з напрямів сучасного мистецтва, що став культурним 
феноменом суспільного буття ХХ ст. і не втрачає своєї актуальності й на 
початку третього тисячоліття [2]. В Україні становлення етнодизайну від-
бувалося ще на початку ХХ ст. завдяки взаємодії професійних дизайнерів і 
народних майстрів. 

Етнодизайн, на думку А. Бровченка, — “це трансформація елементів на-
ціональної культури, зокрема декоративно-вжиткового мистецтва (форм, 
орнаментів, колористики, традиційних технік тощо) в сучасні промислові 
вироби” [2].

На ІІ Міжнародному конгресі “Етнодизайн: європейський вектор роз-
витку і національний контекст” (м. Полтава) доктор педагогічних наук, 
професор, член-кориспондент Національної академії педагогічних наук 
В.  Г.  Бутенко, зазначив, що етнодизайн — це духовна категорія, джерело 
для звершення духовного потенціалу особистості, від суто прагматичного 
до осмислення життя. Водночас не можна не погодитись, що етнодизайн, 
виступаючи посередником між промисловістю і народним мистецтвом, на-
самперед об’єднує точні й гуманітарні науки, залучаючи при цьому чуттєві 
здібності та духовність людини. 

Отже, етнодизайн — це багатогранне поняття, формотворення і декор з 
урахуванням національних традицій, що гармонійно інтегрує в собі духовні, 
культурні, мистецькі, художні, проектні, технічні та етнонаціональні осо-
бливості. Етнодизайн — джерело духовного потенціалу особистості, в якому 
поєдналися традиційне декоративно-вжиткове мистецтво і сучасні промис-
лові технології.

Індійський філософ Ауробіндо, який є знавцем і реставратором першодже-
рельних “ВЕД”, стверджує: “Освіта, позбавлена етнічної культури, є освітою 
невігластва. Результатом такої освіти є матеріальна засліпленість” [1].

Г. С. Сковорода наголошує: “Щастя треба шукати не в чужих краях, не 
за морями, а “всередині нас самих”, “у здоров’ї Духа, душевному мирі і ве-
селості серця”, що досягається тоді, коли людина “живе у злагоді з приро-
дою” [3]. 

Впровадження етнодизайну в навчальний процес розкриє студентові 
можливість до самоусвідомлення себе як частини етносу, багатогранність 
культури якого вивчає і звідки черпатиме натхнення в подальшій дизайнер-
ській, художній праці. Під час ознайомлення з творами мистецтва україн-
ського народу відбувається розуміння себе через твори ужиткового мисте-
цтва, художні вироби. Вивчення історії розвитку і становлення українського 
мистецтва як самобутнього явища дає поштовх до відновлення в сучасній ді-
яльності тих моральних, етичних і естетичних принципів, яких дотримува-
лись і якими жили наші предки. Виразність і емоційність у народному мис-
тецтві є тими якостями, якими керуються художники під час своєї роботи.
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Освоєння цінностей минулого, що успадковується, і пристосування до 
нових соціокультурних потреб, виступають важливим виявом культуро- 
творчого процесу, який має спрямування на досягнення мети: розширення 
впливу реально діючого поля етнодизайну на особистість студента; прилу-
чення студентів до його багатоманітного світу, формування ціннісного став-
лення до нього; розвиток інтересів, здібностей, творчої індивідуальності сту-
дента у вищому мистецькому закладі.

Підсумовуючи, слід зауважити, що етнодизайн в Україні є відносно новим 
явищем. У ньому знаходять своє відображення ідеї, погляди, інтереси, орієн-
тації, спрямовані на естетизацію навколишнього середовища та підготовку 
молодого покоління до освоєння цінностей етнодизайну. На цьому шляху є 
помітні здобутки, творчі знахідки, конкретний досвід. Спираючись на систем-
ний підхід, вчені-педагоги визначають умови, які дають можливість інтерпре-
тувати етнодизайн як духовне, психологічне, комунікативне, інформаційне, 
організаційне та культуротворче явище, здатне збагачувати життєдіяльність 
людини, привчати її до організації життя за законами краси.

У поєднанні зі знаннями і досвідом старих поколінь, традиціями ав-
тентичного мистецтва, треба створювати якісно нові, оригінальні витво-
ри мистецтва, які своїм корінням сягатимуть прадавньої філософії всього 
українського народу, триматимуться на засадах Добра, Краси, Любові, збері-
гатимуть дух старих майстрів, не втрачаючи при цьому актуальностіь й су-
часності. Бо вічне є актуальним завжди.
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