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ІННОВАЦІЙНІ  МАРКЕТИНГОВІ  СТРАТЕГІЇ  ТА  ТАКТИКИ 
ПРОСУВАННЯ  КОРМІВ  ДЛЯ  ДОМАШНІХ  ТВАРИН

Інноваційний маркетинг — це творче мислення та унікальне поєднання 
традиційних і цифрових методів маркетингу та просування оригінальних і 
передових продуктів або послуг. 

Інноваційний маркетинг використовує дані про поведінку клієнтів, взає-
модію та відгуки, щоб визначити найкращий бренд, упаковку, рекламу та ці-
льові ринки для певного товару. Застосування інноваційних маркетингових 
стратегій є ключовим для збереження конкурентоспроможності, особливо 
в умовах обмеженості ресурсів. Інновації в кормах для домашніх тварин не 
завжди означають нові продукти; іноді це нові служби доставки та нові до-
слідження існуючих інгредієнтів.

Відомі чотири типи маркетингових інновацій: радикальні інновації, ін-
крементні інновації, руйнівні інновації та архітектурні інновації.

1. Радикальні інновації істотно змінюють бренд, продукт, послугу або ри-
нок, зазвичай. шляхом створення нової технології. Для того, щоб вважатися 
радикальним, цей тип інноваційного маркетингу повинен змінити ставлен-
ня споживачів до бренду, товару чи процесу [3].

Що чекає в майбутньому в області інноваційних органічних кормів для 
домашніх тварин?

М’ясо, вирощене в лабораторії незабаром може стати реалістичним варі-
антом для власників домашніх тварин, які піклуються про навколишнє се-
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редовище та здоров’я. Це не тільки покращить добробут тварин, але й знач-
но зменшить вплив на навколишнє середовище.

Інтерактивна їжа: уявіть їжу, яка не тільки живить, але й розважає. Інте-
рактивні рішення для годування, які розумово стимулюють тварину та за-
безпечують фізичні вправи, незабаром можуть збагатити ринок кормів [1].

2. Поступові інновації впроваджують поступові зміни або оновлення в 
існуючі продукти чи брендинг для підвищення задоволеності клієнтів. Інно-
ваційний процес відбувається повільно, він спрямований на корисні зміни, 
а не на реконструкцію [3].

3. Проривні інновації виникають як відповідь на поведінкові та техноло-
гічні зміни. Цей тип інновацій зосереджується на досвіді клієнтів, адаптую-
чись до поведінки користувачів, а не до тенденцій [3].

Пошук альтернативних джерел білка призвів до проривних відкриттів — 
стійких джерел білка. Так, білок комах, наприклад цвіркунів, є екологічно 
чистим і високоякісним джерелом білка для домашніх тварин. 

Завдяки сучасним технологіям індивідуальний корм для домашніх тва-
рин, який спеціально адаптований до потреб окремої тварини. За допомо-
гою алгоритмів та штучного інтелекту створюються рецепти, які точно від-
повідають віку, вазі, породі та здоров’ю тварини.

Філософія “нуль відходів” — упаковка, яка повністю біологічно розкла-
дається або навіть слугує як закуска. Інноваційні пакувальні рішення змен-
шують екологічний слід кормів для домашніх тварин [2].

4. Архітектурні інновації використовують існуючі технології для ство-
рення нових продуктів, призначених для залучення нових споживачів і ча-
сто використовується для ребрендингу, оновлення упаковки або перетво-
рення технологій на нові ідеї чи концепції [3].

Посилення поживних речовин завдяки супер продуктам: інтеграція су-
пер продуктів в органічні корми для тварин зростає. Це — добавляння в кор-
ми насіння чіа, кіноа та спіруліни [2].

У таблиці представлені інноваційні, креативні та унікальні маркетингові 
стратегії просування кормів для домашніх тварин та залучення клієнтів.

Інноваційні та креативні маркетингові стратегії просування кормів  
для домашніх тварин

Маркетингова 
стратегія

Опис тактики 

1 2

Профілі домашніх 
тварин у доповне-
ній реальності

У профілях домашніх тварин розробити функцію доповненої ре-
альності (AR), яка дозволяє покупцям при скануванні QR-коду 
побачити реалістичну 3D-модель того, яку різні користь можуть 
принести корми для домашніх тварин, що допоможе власникам 
домашніх тварин приймати рішення щодо покупки.

Віртуальні курси 
з харчування 
домашніх тварин

На віртуальних заняттях експерти з харчування пояснюють, які 
переваги різних продуктів і як вибрати найкращий корм для різ-
них видів домашніх тварин. Це може включати як завантажува-
ний вміст, так і сеанси запитань та відповідей у прямому ефірі,
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1 2

що сприяє створенню спільноти поінформованих власників до-
машніх тварин та підвищенню лояльності до бренду.

Інтерактивні 
плейлисти 
з домашніми 
тваринами

На сервісі потокової передачі музики можна створити список 
відтворення, який включає мелодії, що заспокоюють або при-
носять задоволення домашнім тваринам. Заохочуйте клієнтів 
робити свій внесок у список відтворення, зміцнюючи почуття 
спільності. Доцільно про це запустити рекламу в соціальних ме-
режах, щоб залучити більше власників домашніх тварин.

Спливаючі івенти 
для заохочення 
метою усиновлен-
ня

Організуйте спільні заходи з місцевими притулками для тва-
рин, де люди можуть познайомитися з домашніми тваринами, 
які потребують притулку, і дізнатися про правильне харчування 
домашніх тварин. 

Стенди 
для дегустації 
кормів для домаш-
ніх тварин

Організуйте дегустаційні стенди на виставках для домашніх тва-
рин або в парках, де домашні тварини можуть спробувати різні 
продукти. Ця безпосередня участь може бути цікавою як для до-
машніх тварин, так і для їх власників, а також дозволить миттєво 
отримувати відгуки про нові продукти.

Пересувний фур-
гон з кормом для 
домашніх тварин

Запустіть мобільний фургон, який буде їздити по місцях, де доз-
волено проживання з домашніми тваринами, пропонуючи кон-
сультації з питань харчування домашніх тварин і безкоштовні 
зразки ваших продуктів. 

Конкурси для 
домашніх тварин
у соціальних 
мережах

Проводьте веселі та захоплюючі конкурси в соціальних мере-
жах, які заохочують власників домашніх тварин ділитися фото-
графіями чи відео, на яких їхні домашні тварини насолоджують-
ся вашими продуктами. Пропонуйте призи, такі як Підписка на 
ваш сервіс або ексклюзивні знижки для кращих учасників.

Їстівні QR-коди 
на упаковці

Надрукуйте QR-коди на упаковці корму для домашніх тварин, які 
призведуть до навчальних відеороликів про поживні властивості 
корму, відгуків покупців або інтерактивних порад по догляду за 
домашніми тваринами, що поєднують технологію з практичним 
годуванням домашніх тварин.

Тематичні вечірки 
з домашніми 
тваринами

Проводьте тематичні онлайн-заходи, на яких власники домаш-
ніх тварин можуть ділитися історіями та фотографіями, брати 
участь у тематичних конкурсах та дізнаватися про харчування. 
Пропонуйте тематичні пакети знижок на товари, пов’язані з те-
матикою заходу.

Онлайн-ігри 
з пошуку домашніх 
тварин

Організуйте віртуальні ігри для пошуку домашніх тварин із під-
казками, пов’язаними з доглядом за домашніми тваринами та їх 
харчуванням. Учасники можуть отримати знижки, безкоштовні 
зразки та навчальний контент, що робить вивчення харчування 
домашніх тварин цікавим.

Джерело: [4].

Задоволення мінливих потреб і запитів власників домашніх тварин має 
велике значення. Виробники кормів для тварин постійно занурені в процес 
оновлення продукції, щоб забезпечити їжу, яка відповідає цінностям і очіку-
ванням споживачів. Упровадження інноваційних, креативних та унікальних 



222

маркетингових стратегій може суттєво вплинути на зростання вашого бізне-
су та залучення клієнтів.
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ВПЛИВ  ВАЛЮТНОГО  КУРСУ   
НА  КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ  ПІДПРИЄМСТВ  

У  ЗЕД 

Конкурентоспроможність підприємства в умовах ЗЕД: основні критерії та 
фактори.

Конкурентоспроможність компанії у зовнішньоекономічній діяльності 
(ЗЕД) визначається її здатністю успішно конкурувати на міжнародних рин-
ках, пропонуючи товари та послуги, які за якістю, ціною та іншими харак-
теристиками є більш привабливими для споживачів, ніж ті, що пропонують 
конкуренти.

Основні критерії конкурентоспроможності підприємств у зовнішній тор-
гівлі:

1) Цінова конкурентоспроможність:
•	 Співвідношення ціни товару з його якістю та функціональністю.
•	 Здатність підприємств пристосовувати ціни до коливань валютного 

курсу та ринкової кон’юнктури.
2) Якість продукції:

•	 Відповідність продукції міжнародним стандартам та вимогам ринку.


