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сучасні закордонні та українські журнали 
про автомобілі: порівняльний аспект

Вступ
Проблема дослідження полягає в тому, що в умовах стрімкого розвитку 

цифрових технологій та трансформації медіа, українська автомобільна дру­
кована періодика залишається переважно нішевою або вузькоспеціалізова- 
ною. Це створює розрив між українськими виданнями та світовими лідера­
ми, які успішно поєднують експертну аналітику з елементами розважального 
контенту та сучасним динамічним дизайном, забезпечуючи собі широку ма­
сову аудиторію та конкурентоспроможність.

У постійному пошуку нових форматів комунікації друковані видання 
трансформуються, витісняючи друкований формат видань. Такі медіа пере- 
творються на онлайн-платформи або зовсім зникають. Не дивлячись на це, 
друковані видання залишаються важливим сегментом інформаційного про­
стору, адже вони формують інший спосіб подачі матеріалу, де між собою по­
єднуються текстові та зображальні елементи. На сьогодні таких медіа стає 
все менше як в Україні так і закордоном, але залишається аудиторія, яка їх 
споживає.

Актуальність теми автомобільних журналів полягає в необхідності їх 
розвитку, адже щороку виробляється велика кількість автомобілів і попит 
на якісну та об'єктивну інформацію про них зростає. Дедалі більше автомо­
більні журнали стають елементом культури та їх створення є досить продук­
тивним.

Мета дослідження — з’ясувати специфіку українських і закордонних жур­
налів про автомобілі.

Методи та методика дослідження
У процесі дослідження було використано такі методи: порівняльний, ви­

користовувався як ключовий метод для зіставлення контенту видань, жан­
рової палітри, дизайн-макету та цільової аудиторії чотирьох видань — двох 
українських та двох зарубіжних. Це дозволило виявити спільні та відмінні 
елементи української та зарубіжної, автомобільної періодики. Описовий 
метод: застосовувався для детальної характеристики кожного окремого ви­
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дання. Зокрема, для фіксування та представлення специфіки контенту та 
візуального оформлення журналів. Також використано метод аналізу для 
вивчення жанрової палітри, тематики та дизайну журналів. Метод узагаль­
нення було використано для підведення підсумків та формулювання оста­
точних висновків.

Для аналізу сучасного стану автомобільної періодики було обрано чотири 
друковані видання: два українських — глянцевий журнал “Auto Lady+” та 
науково-технічний журнал “Автошляховик України”, і два закордонних — 
американський журнал “Саг and Drive” та британський журнал “Тор Gear”. 
Огляд специфіки контенту та жанрової системи видань, було сформовано на 
основі останніх випусків журналів за серпень та вересень 2025 року, за ви­
нятком журналу “Автошляховик України”, огляд якого робився за період з 
31 березня по 31 липня 2025 року.

Результати дослідження
Контент та жанрова специфіка
Журнал “Auto Lady+” — нішеве українське видання, контент якого повні­

стю сформований з огляду на інтереси цільової аудиторії — жінок за кермом. 
На відміну від класичних автомобільних журналів, де акцент приділяється 
більше технічним характеристикам автомобіля, тут увагу зміщено на практич­
ність, безпеку, комфорт, дизайн та емоційну складову володіння автомобілем. 
Основні теми випусків 2025 року включають матеріали про вибір сімейного 
автомобіля, поради щодо встановлення дитячих крісел, огляди систем безпеки 
та салону автомобіля. Інтерв’ю з успішними жінками в автоспорті та бізнесі, 
статті про автоподорожі та догляд за авто. Жанрова система видання працює 
в таких жанрах інформаційному (інтерв’ю, репортажі), аналітичному (огляди, 
рецензії) та художньо-публіцистичному (авторська колонка у жанрі есе).

Вузькоспеціалізований журнал “Автошляховик України” є науково-ви­
робничим виданням, контент якого складається з результатів наукових і 
прикладних досліджень у сфері дорожнього господарства та транспорту. 
Його цільова аудиторія — науковці, інженери та фахівці галузі. Жанрова 
система одноманітна і представлена переважно у жанрі науково-технічних 
статтей про дослідження у сферах дорожнього господарства, транспорту та 
суміжних галузей.

Журнал “Car and Driver” — одне з найстаріших і найавторитетніших ав­
томобільних видань у світі. Його контент формується на основі глибини та 
експертності, основою кожного номера є порівняльні тест-драйви з точними 
інструментальними вимірами. Його жанрова палітра широка і збалансована, 
охоплює інформаційні та аналітичні жанри.

Контент “Тор Gear”, що сформувався на основі однойменного телешоу, 
вирізняється яскраво вираженою розважальною складовою, де основою є 
емоції. Журнал містить репортажі про екстремальні подорожі, екстремальні 
випробування для автомобілів, огляди де тексти, написані з великою кількі­
стю гумору та іронії. Жанрова система зміщена в бік художньо-публіцистич­
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ного жанру, де у вигляді нарису або есе описуються екстремальні подорожі 
та незвичайні випробування автомобілів, головна мета- розповісти про при­
годи та враження.

Дизайн-макет
Важливий елемент, що формує візуальний образ видання. Порівняльний 

аналіз дизайну чотирьох видань, дозволить виявити ключові тенденції та 
відмінності в підходах до візуального оформлення журналів.

Обкладинка журналу
Обкладинка українського журналу “Auto Lady+” є глянцевою, містить 

яскраве фото жінки, що підкреслює візуальну привабливість, та орієнтована 
на молодь і жінок від 18-40+ років. Обкладинка журналу “Автошляховик 
України” стримана і мінімалістична, містить лише логотип та текст, іноді 
схеми, що відповідає цільовій аудиторії науковців та інженерів. Зарубіжні 
видання використовують великі фото автомобілів: журнал “Car and Driver” 
має лаконічну обкладинку з масивним фото, націлену на автопоціновувачів 
та покупців. Обкладинка журналу “Top Gear” є епатажною, з динамічним 
фото автомобіля в русі та агресивними заголовками, орієнтована на широку 
масову аудиторію та екстремалів.

Верстка та композиція
У журналу “Auto Lady+” верстка переважно 2-3  колонкова з активним 

використанням вставок і цитат, але часто незбалансована. У журналі “Ав- 
тошляховик України” переважає одно або двоколонкова верстка з вели­
кою кількістю тексту, який виглядає перезавантаженим, із використанням 
таблиць і схем. Журнал “Car and Driver” застосовує колонкову журнальну 
верстку з чіткою модульною сіткою, забезпечуючи структуровану та зба­
лансовану подачу зображення та тексту. Найбільш динамічною є верстка в 
журналі “Top Gear”, вона асиметрична, часто використовує ламані лінії та 
діагональні елементи для створення відчуття руху.

Колористика
У журналі “Auto Lady+” використовують світлі, пастельні відтінки: ро­

жевий, м’ятний та яскраві акценти. Журнал “Автошляховик України” засто­
совує чорно-білу палітру, мінімально використовуючи колір лише для гра­
фіків. Палітра “Car and Driver” стримана: синій, червоний, чорний, кольори 
використовуються для навігації та створюють асоціацію надійності. Журнал 
“Top Gear” вирізняється насиченою та контрастною палітрою, включаючи 
широке використання яскравих кольорів та неонових акцентів.

Шрифти та зображальний контент
Журнал “Auto Lady+” поєднує рукописні шрифти для заголовків та кла­

сичні шрифти, без засічок для основного тексту. У журналі “Автошляхови-
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ку України” домінує стандартний, академічний шрифт “Times New Roman”. 
Журнал “Car and Driver” використовує стримані гротескні шрифти, а жур­
нал “Top Gear” має агресивні, великі шрифти. Аналізуючи зображальний 
контент, можна сказати, що у журналі “Auto Lady+” використовуються, по­
становочні фото з акцентом на естетиці. У журналі “Автошляховик Украї­
ни” майже не використовує фото, переважають схеми, графіки та креслення. 
Закордонні видання активно використовують фотографії, так у журналі “Car 
and Driver” — професійні, студійні, детальні фото двигунів та тест-драйвів, а 
в журналі “Top Gear” — динамічні фото з незвичних ракурсів, фотоколажі та 
карикатури.

Аналіз й обговорення результатів дослідження
Закордонні видання “Car and Driver” та “Top Gear” демонструють успіш­

ну стратегію універсалізації контенту. Вони подають технічну інформацію 
більш цікаво, балансуючи її з розважальним контентом та потужною візуаль­
ною складовою. Це підтверджує, що для підтримки конкуренції на сучасно­
му ринку необхідне поєднання експертності та емоційності.

Українські видання, натомість, орієнтовані на вузький формат: або суто 
наукова сфера, як “Автошляховик України”, або ніша практичних порад 
“Auto Lady+”. Це призводить до обмеження їхньої аудиторії та свідчить про 
відсутність універсального видання, яке б ефективно залучало широкого чи­
тача.

Аналіз дизайн-макетів показав, що закордонні видання активно вико­
ристовують сучасні динамічні тренди: асиметрична верстка, контрастна па­
літра, агресивні шрифти, що створює відчуття руху та привертає увагу. Ця 
динаміка є ключовим фактором, що робить їх візуально конкурентними.

Українські видання є більш стриманими та естетичними або академіч­
ними. Така верстка, не виглядає достатньо привабливою для масового спо­
живача. Отримані дані підтверджують гіпотезу, що успіх світових лідерів 
забезпечується балансом між інформацією та розвагою, а також активним 
використанням динамічного дизайну. Наукове значення дослідження поля­
гає у виявленні обмежень чинної української автомобільної періодики та об­
ґрунтуванні існування незаповненої ніші на ринку. Ця ніша вимагає нового 
медіапродукту, який поєднав би глибину аналітики із розважальним контен­
том та сучасним дизайном.

висновки
Проведене дослідження було спрямоване на досягнення поставленої 

мети — з’ясувати специфіку українських і закордонних журналів про авто­
мобілі. Застосування теоретичних та емпіричних методів, таких, як порів­
няльний, описовий, метод аналізу та узагальнення, дозволило не лише зафік­
сувати, але й теоретично обґрунтувати ключові розбіжності між українською 
та світовою автомобільною періодикою, а також визначити напрямки для 
розвитку конкурентоспроможного українського медіапродукту. Головний
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науковий результат роботи полягає у виявленні таких, розбіжностей у кон- 
тенті видань.

Домінування нішевого формату в Україні: українські видання демонстру­
ють вузьку спеціалізацію, що обмежує їхню потенційну аудиторію. Журнал 
“Автошляховик України” є академічно-орієнтованим і функціонує виключ­
но у сфері науково-технічних статей, тоді як “Auto Lady+” орієнтований на 
вузьку соціальну групу, а саме жінок-водіїв, зміщуючи акцент з техніки на 
практичність та візуальну привабливість. Світовий тренд на універсальність 
та гібридність жанру: закордонні лідери — “Car and Driver” та “Top Gear” — 
успішно реалізують гібридність контенту, поєднуючи глибоку аналітику та 
інструментальні виміри з яскраво вираженою розважальною, емоційною та 
художньо-публіцистичною складовою. Це дозволяє їм залучати широку ма­
сову аудиторію, яка шукає не лише суху інформацію, а й захопливий досвід 
читання.

Аналіз дизайн-макетів журналів підтвердив, що він є критично важливим 
чинником конкурентоспроможності на медіаринку. Контраст у візуальній 
стратегії: дизайн-макети зарубіжних видань є динамічними, агресивними та 
насиченими. Це проявляється в асиметричній верстці “Top Gear”, яка ство­
рює відчуття руху, а використання контрастної, яскравої палітри з неоно­
вими акцентами, це підкреслює. На противагу цьому, українські видання є 
стриманими: журнал “Автошляховик України” — мінімалістичний та акаде­
мічний, з домінуванням чорно-білої палітри. Видання “Auto Lady+” — есте­
тично привабливе, але з незбалансованою версткою.

Шрифтові рішення та зображальний контент: світові видання використо­
вують великі, гротескні шрифти та високоякісний, часто епатажний чи де­
тальний зображальний контент, фотоколажі, професійні студійні знімки, що 
підсилюють емоційний вплив. Українські видання, особливо наукові, покла­
даються на схеми, таблиці та класичні шрифти, що робить їх візуально менш 
привабливими для масового споживача.

На українському автомобільному ринку існує потреба у створенні нового, 
універсального, конкурентоспроможного журналу, який став би поєднанням 
між експертною глибиною, візуальною привабливістю та розважальним кон­
тентом.
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