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ВИКОРИСТАННЯ  BIG DATA  В  УКРАЇНСЬКІЙ  ЕКОНОМІЦІ: 
МОЖЛИВОСТІ  ТА  ПЕРСПЕКТИВИ  РОЗВИТКУ

У сучасному світі цифровізації економіки обробка великих даних (Big 
Data) стала невід’ємною частиною бізнес-стратегій і управлінських процесів. 
Обсяг інформації, що генерується щодня, постійно зростає, створюючи як 
нові можливості, так і виклики для підприємств і державних установ. 

Big Data дозволяє здійснювати аналіз на основі величезних обсягів струк-
турованих і неструктурованих даних, що надходять з різних джерел, таких як 
соціальні мережі, датчики IoT, мобільні пристрої та інші канали. Це дозволяє 
підприємствам отримувати більш цінну та детальну інформацію, які не були 
б можливими за умов використання традиційних методів аналізу даних. Ви-
користання Big Data підвищує точність прогнозування майбутніх тенденцій, 
дозволяючи більш ефективно планувати діяльність і реагувати на зміни в 
ринку [1].

Завдяки швидкості обробки даних і використанню передових алгоритмів 
машинного навчання та штучного інтелекту, Big Data також сприяє більш 
точному прийняттю рішень у режимі реального часу. Це, у свою чергу, до-
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помагає не лише покращити продуктивність бізнесу, але й підвищити кон-
курентоспроможність на ринку. Оптимізація бізнес-процесів за допомогою 
аналізу великих даних дозволяє виявляти неефективності та вузькі місця, 
підвищуючи операційну ефективність і знижуючи витрати.

Дослідження Світового банку показують, що ефективне використання 
Big Data дозволяє державам більш оперативно та точно реагувати на різно-
манітні макроекономічні виклики [2]. Це стосується як енергетичних криз і 
демографічних змін, так і глобальних кліматичних змін, пандемій, таких як 
COVID-19, а також збройних конфліктів та ін. Завдяки аналізу великих ма-
сивів даних уряди можуть краще прогнозувати наслідки криз, оптимізувати 
використання ресурсів та розробляти стратегії, спрямовані на стабілізацію 
економіки та підтримку населення.

Big Data в інформаційних технологіях — це комплекс методів і засобів 
для обробки великих обсягів як структурованих, так і неструктурованих да-
них різних типів, з метою їх аналізу та використання для підтримки проце-
сів прийняття рішень. Основні характеристики Big Data включають: обсяг 
(volume): великі фізичні обсяги даних, які потребують ефективної обробки; 
швидкість (velocity): стрімке зростання даних, що вимагає їх швидкої оброб-
ки та отримання результатів у реальному часі; різноманіття (variety): здат-
ність одночасно обробляти різні типи даних — структуровані, напівструк-
туровані та неструктуровані; вартість (veracity): економічний ефект, який 
технологія Big Data може забезпечити користувачам, завдяки підвищенню 
ефективності прийняття рішень; достовірність (value): якість зібраних да-
них, яка може значно варіюватися, але є критично важливою для отримання 
надійних результатів [3].

Дослідники Массачусетського технологічного інституту (2023) відзнача-
ють, що Big Data не лише сприяє розвитку бізнесу, а й покращує державне 
управління за рахунок глибшого аналізу соціально-економічних процесів 
[4]. Вони також підкреслюють, що впровадження Big Data у державних уста-
новах дозволяє оптимізувати бюджетне планування та покращити економіч-
ну політику. 

Міжнародний досвід використання Big Data демонструє величезний по-
тенціал для різних галузей економіки, що дозволяє компаніям підвищувати 
ефективність, точність у прийнятті рішень і покращувати клієнтський досвід. 

Зарубіжна практика використання великих даних також активно засто-
совується у сфері публічного адміністрування [5]. Вона дозволяє урядам і 
державним установам підвищувати ефективність надання послуг, робити 
точніші прогнози щодо соціальних та економічних тенденцій, а також по-
кращувати управління ресурсами. Використання Big Data в управлінні дер-
жавою сприяє підвищенню прозорості, боротьбі з корупцією та покращен-
ню комунікацій з громадянами через створення більш зручних і доступних 
цифрових платформ. У результаті, це веде до зростання довіри населення до 
державних інституцій та покращення якості життя громадян.

В Україні Big Data поступово стає важливим інструментом для підвищення 
ефективності у різних галузях економіки та державного управління, зокрема: 
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1. Аграрний сектор. Компанії, такі як AgriLab і Kernel, активно використо-
вують технології Big Data для моніторингу стану ґрунтів, прогнозування 
врожайності, оптимізації витрат на добрива та засоби захисту рослин. Дані 
з супутників, дронів та метеорологічних станцій збираються, аналізуються і 
використовуються для точного землеробства.

2. Банківська сфера. Впровадження Big Data у банках, таких як Приват-
Банк, Ощадбанк, Sense bank та ін., дозволяє здійснювати аналітику клієнт-
ської поведінки, виявляти шахрайські операції та покращувати персона-
лізовані банківські пропозиції. Використовуючи великі дані, банки також 
покращують кредитну політику та ризик-менеджмент.

3. Електронна комерція. Онлайн-платформи, такі як Rozetka та Prom.ua, 
використовують Big Data для аналізу покупців, персоналізації маркетинго-
вих кампаній, оптимізації ланцюгів постачання та підвищення ефективності 
реклами. Це дозволяє компаніям краще розуміти потреби клієнтів і прогно-
зувати попит на товари.

4. Транспорт і логістика. Інтернет-сервіс пошуку маршрутів громадського 
транспорту України “EasyWay” використовує великі дані для покращення 
маршрутів і планування графіків. Крім того, компанії з логістики, такі як 
Нова Пошта, використовують Big Data для оптимізації маршрутів доставки 
та управління складськими операціями.

5. Державне управління. В Україні запущено проєкт “Дія”, який інтегрує 
дані з різних державних реєстрів. Big Data використовується для покращен-
ня надання адміністративних послуг, аналізу демографічних даних та підви-
щення ефективності державних процесів.

Зазначені приклади демонструють, як Big Data поступово стає важли-
вим інструментом для підвищення ефективності у різних галузях економіки 
України. 

Розподіл запитів в інструментах Big Data серед галузей українського бізнесу 
     Джерело: побудовано на основі [6]
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На рисунку розглянуто наступний розподіл запитів в інструментах Big 
Data серед галузей українського бізнесу у 2023 році.

Наведені показники відображають декілька важливих тенденцій на рин-
ку. У ритейлі традиційно високий попит на Big Data-рішення, зокрема для 
таргетованої комунікації, становить 28,77 % і продовжує стабільно зроста-
ти. Крім того, помітне підвищення інтересу до аналітичних продуктів у 
цій сфері. Сфера послуг також активно впроваджує аналітику, займаючи  
12,33 % ринку. Особливої уваги заслуговує зростання попиту на Big Data-рі-
шення серед виробників (9,59 %), зокрема тих, хто самостійно будує канали 
збуту своєї продукції. Запити на аналітику та таргетовані SMS-повідомлення 
зростають і серед аптек (6,85 %). У сфері освіти та саморозвитку також про-
гнозується збільшення попиту на послуги з дослідження власної аудиторії та 
пошуку схожих клієнтів. Крім того, спостерігається тенденція до зростання 
запитів на пошук кадрів для виробничих професій.

Таким чином, Big Data відіграє ключову роль у сучасному управлінні еко-
номікою. Її застосування сприяє підвищенню продуктивності, оптимізації 
бізнес-процесів та ефективному прийняттю управлінських рішень. Завдя-
ки глибокому аналізу даних, компанії можуть краще прогнозувати ринкові 
тенденції, керувати ризиками та вдосконалювати свої стратегії на основі ре-
альних даних. Українські підприємства продовжують активне використання 
цієї технології, але досвід провідних країн демонструє значний потенціал для 
економічного зростання та розвитку. Впровадження Big Data в Україні може 
значно сприяти підвищенню конкурентоспроможності бізнесу на світовій 
арені, створюючи нові можливості для інновацій, більш глибокого аналізу 
ринку та покращення ефективності управлінських процесів. З часом, по-
дальша інтеграція технологій аналізу великих даних допоможе українським 
компаніям покращити свої позиції та адаптуватися до викликів глобальної 
цифрової економіки.
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ІННОВАЦІЙНІ  МАРКЕТИНГОВІ  СТРАТЕГІЇ  ТА  ТАКТИКИ 
ПРОСУВАННЯ  КОРМІВ  ДЛЯ  ДОМАШНІХ  ТВАРИН

Інноваційний маркетинг — це творче мислення та унікальне поєднання 
традиційних і цифрових методів маркетингу та просування оригінальних і 
передових продуктів або послуг. 

Інноваційний маркетинг використовує дані про поведінку клієнтів, взає-
модію та відгуки, щоб визначити найкращий бренд, упаковку, рекламу та ці-
льові ринки для певного товару. Застосування інноваційних маркетингових 
стратегій є ключовим для збереження конкурентоспроможності, особливо 
в умовах обмеженості ресурсів. Інновації в кормах для домашніх тварин не 
завжди означають нові продукти; іноді це нові служби доставки та нові до-
слідження існуючих інгредієнтів.

Відомі чотири типи маркетингових інновацій: радикальні інновації, ін-
крементні інновації, руйнівні інновації та архітектурні інновації.

1. Радикальні інновації істотно змінюють бренд, продукт, послугу або ри-
нок, зазвичай. шляхом створення нової технології. Для того, щоб вважатися 
радикальним, цей тип інноваційного маркетингу повинен змінити ставлен-
ня споживачів до бренду, товару чи процесу [3].

Що чекає в майбутньому в області інноваційних органічних кормів для 
домашніх тварин?

М’ясо, вирощене в лабораторії незабаром може стати реалістичним варі-
антом для власників домашніх тварин, які піклуються про навколишнє се-


