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РОЛЬ КОЛІРНИХ АСОЦІАЦІЙ У ДИЗАЙНІ

У нас важливу роль відіграють колірні асоціації у дизайні, в житті люди-
ни та суспільстві, психофізіологічні реакції людини на колір. Дослідження 
природи колірної символіки, взаємозв’язок колірних асоціацій і образів у 
мистецтві, їх роль і вплив на життя суспільства загалом є значущим.

Кожен окремо взятий колір сам собою має певні визначення, при цьо-
му оцінка може мати об’єктивні показники, тобто оцінюється інакше, ніж 
у якійсь конкретній ситуації або творі мистецтва. У зв’язку з цим слід за-
уважити, що наукові та лабораторні дослідження кольору, як такі, не можуть 
повною мірою задовольнити і відповідати творчим вимогам, запитам і за-
вданням, що встають перед дизайнерами і художниками. У результаті дослі-
дження художньої творчості різних творчих особистостей у різних галузях 
мистецтва (дизайні, живописі, кінематографі, декоративно-прикладному 
мистецтві) можна було б зробити більш детальні висновки про значення ко-
льору, колірних асоціацій в об’єктах мистецтва та дизайну і про їх вплив на 
психіку людини.

На основі досліджень А. М. Еткінда [1], М. Сент-Джордж, Б. Райт, Л. Рейн-
ватер, А. Купівля, Р. Франсе [2], висловлювань творчих особистостей [3], мож-
на зробити висновки про тісний зв’язок об’єктивних властивостей кольору з 
певними реакціями, які вони викликають. Цікавою є інформація про зв’язок 
емоцій людини зі звуковими та колірними образами. Так, Дж. Ормсбі Сай-
мондс у книзі “Ландшафт та архітектура” описав ці зв’язки щодо певних, ви-
значених осередків людей [4]. Р. Франсе у праці “Психологія естетики” ствер-
джує, що “.. на таке ранжирування лише незначний вплив робить художня 
освіта, різниця у статі, належність до різних рас і культур” [2]. У ході вивчення 
стану людини під впливом кольору, психологи і психотерапевти Б. А. Базима і 
М. А. Густяков довели, що унаслідок цього емоційний стан людини змінюєть-
ся, що, своєю чергою, сильно позначається на її розумовій діяльності [5–7]. 
Спираючись на результати досліджень колірних переваг у дітей дошкільного 
віку, К. В. Бардін у своїй роботі наголошує на відсутності колірних переваг 
взагалі, або ж відсутності закономірності в колірних перевагах у дітей: “Взага-
лі не існує певного порядку переваги кольорів” [8, 249]. Дослідженнями впли-
вів кольору в інтер’єрі займалися — Иоханнес Іттен [3], Е. С. Пономарьова 
[10], Н. Н. Степанов [11] та ін. А. І. Берзницкасом (1980 р.) було проведено 
експериментальне дослідження інтелектуальних емоцій [19], де також вказу-
ється на неоднозначність колірного сприйняття.
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Основна мета цієї статті — проаналізувати роль кольору, колірних асоціа-
цій в об’єктах мистецтва та дизайну і їх вплив на психіку людини.

Колір — важливіший засіб композиції, засіб створення зображення. Пере-
лік впливу кольору можна подати наступним чином. Так, в образотворчому 
мистецтві, у дизайні — це один з головних інструментів вираження почуттів 
і думок митця; спосіб впливу на глядача. Колір за семантикою може надати 
відчуття музики, запаху, також може виражати матеріальність і фактуру. За 
допомогою кольору відтворюється форма і матеріал зображуваних об’єктів, 
передаються просторові відстані, висвітлення, повітряне середовище. Колір 
виступає своєрідним подразником для людини, викликаючи як позитивні, так 
і негативні асоціації та емоції. Психічну реакцію у людини на певні кольори 
вивчали багато відомих вчених, письменників, поетів, художників і кіноре-
жисерів [3,12]. З їхніх досліджень висновковується, що: яскравість і чисто-
та кольору прямо пропорційна силі психічної реакції, мало насичені кольори 
викликають слабкі реакції, найбільшу різноманітність асоціацій викликають 
жовті й зелені кольори. Форма предмета або пляма, яка забарвлена у певний 
колір, є одним із факторів, що впливають на емоційне сприйняття кольору. 
Однак і тепер доволі цікавим є аспект ситуаційного сприйняття кольору.

Якщо порівнювати процес зародження колірних асоціацій у людини, на-
приклад за Р. Франсе [2], то найближчим за інші йому за загальними озна-
ками буде процес утворення умовних рефлексів. Ці процеси мають багато 
спільного. Слід зауважити, що емоції і відчуття зумовлені певною кольоро-
вою гамою, тісно пов’язані з об’єктами, предметами, явищами, які пофарбо-
вані в стабільний, локальний, незмінний колір. Кожен колір має певну силу 
впливу, по-різному діє на психіку і пов’язаний з певною психічною реакцією 
людини. При цьому відмінність у силі психічного впливу різних кольорів 
існує для різних вікових категорій і соціальних груп. Водночас, у живописі, 
театральному мистецтві, кінематографі сприйняття кольору глядачем зале-
жить безпосередньо від задуму автора і сюжету твору. Для характеристик 
впливу кольору використовуються різні показники. Можна наголосити, що 
колір, узятий у чистому вигляді, і який розглядається у контексті художньо-
го твору — це за фізичною сутністю порівняні поняття. Проте за потенціями 
емоційного стану і енергетичної складової виникає певна синергія — цей ко-
лір по-різному оцінюється за набуття певних якостей. Конкретна ситуація 
художнього твору, картини, фільму змінює сприйняття кольору, його емо-
ційне випромінювання, енергетику.

Наприклад, насичений жовтий — це насамперед, колір сонця і тепла, зо-
лота і багатства, енергії, радощів, експресії, безтурботності, легкості й жит-
тєрадісності. Проте є певний контраст — це і колір осені, і колір осіннього 
листя. Якщо проаналізувати живопис відомого художника Ван Гога, можна 
побачити, що в його картинах жовтий колір несе особливу емоцію, метафо-
ричний, має глибоке смислове навантаження — це колір беззахисності. 

У текстах прадавніх вчених йдеться про три основних кольори: чорний, 
білий і червоний. Аналізуючи їх використання, можна відзначити, що в біль-
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шості держав саме ці три кольори використовуються на державних прапо-
рах в тих чи інших пропорціях. 

Серед дослідників впливу кольору на людину заслуговує на увагу гені-
альний кінорежисер С. Ейзенштейн. Він вивчав проблему абсолютної відпо-
відності звуку і кольору [12]. Висновки С. Ейзенштейна дають можливість 
говорити про довільно-образні відповідності у мистецтві, а не абсолютні. Це 
має бути пов’язане передусім з художньо-образною структурою художнього 
твору. У своїй книзі С. Ейзенштейн пише: “... Тут справа ніколи не вирішу-
ється... непорушним каталогом кольоро-символів, але емоційна осмисле-
ність і дієвість кольору буде виникати завжди в порядку живого становлен-
ня кольорово-образного боку твору, в самому процесі формування цього 
образу, в живому русі твору загалом” [12]. Чи вільний художник у процесі 
своєї роботи над твором? Поетичний задум творця диктує йому своє колір-
не бачення образу, нерідко протилежне до традиційного значення кольору, 
проте у процесі створення образу творцеві доводиться враховувати колірну 
символіку й іноді підкорятися їй, що значно впливає на художньо-образну 
структуру твору. Цікавими є експерименти С. Ейзенштейна із затосуванням 
кольору в кіно — у чорно-білому німому фільмі “Броненосець Потьомкін” у 
1925 році. Геніальний талант режисера виявився у відомій сцені з червоним 
прапором у цьому чорно-білому кінофільмі. Його знахідка мала багатознач-
ний смисл — багату асоціацію. У кінофільмі колірний акцент твору збігся із 
смисловим і композиційним. Силу дії цієї сцени на глядача не можна пере-
оцінити. Режисер тут враховував колірну символіку червоного кольору — 
символу революції, протистояння, бунту і свободи на початку ХХ століття. 
Пізніше такий самий прийом застосував геніальний кінорежисер — Андрій 
Тарковський у чорно-білому кінофільмі “Андрій Рубльов”. Автор підпо-
рядкував колірне вирішення твору його образній структурі. Відомий фінал 
фільму, де після чорно-білих сцен з’являється кольорове зображення “Трій-
ці” Андрія Рубльова, як символу гармонії, єднання, мудрості і злагоди. У 
цьому фільмі колір несе інше смислове навантаження на відміну від фільму 
режисера С. Ейзенштейна.

Якщо розглядати колірні асоціації, пов’язані з червоним кольором, то не 
можна не відзначити його особливу, специфічну дію на людину. В цьому ви-
падку це пов’язано з традиційним символом червоного кольору — символом 
крові, життєвої енергії. Червоний колір може бути достатньо агресивним. 
Стосуючись теми смерті і небезпеки, можна пригадати про те, що червоний 
колір асоціюється в побуті, наприклад: з вогнем, червоною “тривожною” 
кнопкою і лампочкою, червоним хрестом на машинах “швидкої” допомоги 
і т. ін. Не дивлячись на ці негативні асоціації, червоний колір також асоці-
юється і з приємними подіями у житті суспільства. Скільки приємного тра-
диційно пов’язано з ним: всенародні свята — Великдень (яйця фарбують у 
червоний колір), Масниця (її символ — червоний колір), Новий рік, Перше 
травня, День Перемоги; “червоний диплом” у ВНЗ; червона стрічка, яку пе-
рерізують при урочистому відкритті об’єкта; “червона доріжка”, по якій іде 
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президент на інавгурацію, і по якій проходять “зірки” на різних кінофестива-
лях тощо. Таким чином, виникає потреба у виваженому підході до визначен-
ня кольорових гам і їх застосування в об’єкті дизайну, або ж розроблення ро-
бочого сценарію відповідно до створення певного впливу дизайн-продукту 
на людину.

На основі проведених попередніх досліджень можна зробити такі висно-
вки. Емоційне забарвлення кольору може залежати від соціальних умов у 
країні й суспільстві. Асоціація, емоція, викликана кольором, певним чином 
залежить від художньо-образної структури твору. Для створення цілісного 
художнього твору необхідне колірне рішення підпорядкувати художньо-
образній структурі твору: а) колірні акценти мають збігатися з композицій-
ними акцентами; б) колірна кульмінація повинна збігатися із смисловою 
кульмінацією.
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