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Вступ 

 

Актуальність теми дослідження обумовлена тим, що допоки Україна 

перебуває у військовому стані її культура продовжує працювати, зокрема 

частиною цієї культури і є телебачення. З початком великого російського 

наступу у лютому 2022 році за три місяці повномасштабної війни Україна 

повністю чи частково (на певних територіях) втратила кількадесят 

телеканалів. Військовий стан суттєво вплинув на медіа та телевізійну 

індустрію, але також створив можливості для важливої ролі телебачення у 

суспільстві та національної безпеки. Умови військового стану створюють 

низку викликів, але і важливі можливості для ролі телебачення в суспільстві 

та національній безпеці. Важливо, щоб телебачення діяло на благо нації, 

забезпечуючи об'єктивну інформацію та сприяло єднанню суспільства. 

Ефірна сітка телебачення зазнала суттєвих змін в умовах війни в Україні. Ці 

зміни відображаються в програмному змісті, підходах до інформаційної 

політики та акцентах, спрямованих на важливість інформації та ролі 

телебачення в цей період. 

В Україні існує мала кількість наукових доробків, публікацій та 

досліджень, що стосуються тематики виробництво та трансформація ігрових, 

розважальних та тревел-шоу на телебаченні в умовах воєнного часу. 

Мета дослідження. Проаналізувати роботу українських телеканалів під 

час воєнного часу, як змінились їх підходи у виробництві та трансляції 

ігрових, розважальних та тревел-шоу    

    Завдання дослідження. Мета дослідження зумовила постановку та 

розв’язання наступних завдань: 

● Охарактеризувати роботу команди проєкту на всіх етапах його створення; 

● Показати діяльність українських телеканалів в умовах воєнного стану; 

● Дослідити виробництво та дистрибуцію розважального контенту 

українських телеканалів в умовах воєнного часу в Україні; 

● Визначити функції соціальних мереж в роботі телеканалів; 

● Проаналізувати трансформацію проєкту «ЛеМаршрутка» з тревел-шоу у 
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воєнне реаліті сьогодення; 

● Проаналізувати виробництво українського телевізійного продукту за 

межами країни на прикладі проєкту «Поле». 

Об’єктом дослідження є українські телевізійні канали, які виробляють 

розважальний контент. 

Предмет дослідження – виробництво телевізійних шоу в умовах 

воєнного часу в Україні. 

Методологія дослідження: аналіз і синтез, порівняння, моніторинг, 

опис, спостереження, узагальнення. 

Практична значущість: запропоновані теоретичні та практичні 

положення мого дослідження можуть бути використані для подальшого 

розвитку тематики розважальних шоу під час військового часу. Данна робота 

є важливим елементом для первинного розуміння специфіки та особливостей 

функціонування засобів масової інформації під час військового стану, тому 

що під час війни важко виробляти розважальний контент, адже це не на часі і 

не є прийнятним в емоційну положенні суспільства. 

Апробація кваліфікаційної роботи магістра була здійснена під час 

науково-практичної конференції «Гуманітарні та соціальні науки: сучасні 

тренди й виклики» 13 листопада 2025 року (Київ, МАУП). 

Структура та обсяг магістерської роботи. Робота складається із 

вступу, трьох розділів та списку використаних джерел. У першому розділі 

охарактеризовано роботу команди на всіх етапах створенні проєкту. Описано 

та показано діяльність українських телеканалів в умовах воєнного стану. У 

другому розділі досліджується виробництво та дистрибуцію розважального 

контенту різних українських телеканалів в умовах воєнного часу. Визначено 

функцію соціальних мереж в роботах телеканалів. У третьому розділі, що 

тяжіє до практичної значущості, проводиться аналіз кейсів успішної 

реалізації  проєктів  в  воєнний  період  на  прикладі  тревел-шоу 

«ЛеМаршрутка», яке трансформувалося у воєнне реаліті сьогодення, та 

проєкту «Поле», як кейс реалізації українського шоу за межами країни. 
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РОЗДІЛ 1. ВИРОБНИЦТВО ТЕЛЕВІЗІЙНИХ ПРОГРАМ В УКРАЇНІ 

 

1.1. Історія створення українського телебачення 

Життя сучасної людини неможливо уявити без телебачення, яке 

відкрило нову епоху в історії людства та стало найважливішим поштовхом 

для виникнення масової культури, естради й відео мистецтва і навіть 

пересічних творів літератури. Серед усіх інших засобів інформації воно є 

найлегшим для сприйняття людиною. Сьогодні телебачення часто 

використовують як інструмент впливу на громадську свідомість, як засіб 

насадження певних політичних переконань, як елемент пропаганди. Сучасна 

людина не може уявити свого життя без цього засобу масової комунікації. 

Завдяки йому світ став персоніфікованим, люди почали отримувати 

конкретну інформацію про те, що, де і як відбувається, незалежно від 

графічного  розташування  та  відстані  від  об’єкту  події.  Людина  стає 

«дистанційним» свідком подій, що відбуваються, вникає в їх історію та 

процес. 

Телебачення в Україні має багатий історичний шлях, що включає в себе 

етапи від початку розвитку радіофікації та телевізійного мовлення до 

сучасної цифрової ери. 

Перша офіційна спроба прямого ефіру на Україні відбулася 1 лютого 

1939 року. У зовсім крихітній київській студії проходила перша зйомка, 

присвячена Григорію Орджонікідзе. Тривалість трансляції – 40 хвилин. 

Передачі велися з мініатюрної студії, яка знаходилась у будівлі Українського 

радіокомітету. У газеті «Правда» було встановлено інше число – 10 лютого, 

але викладач Інституту журналістики Національного університету ім. Т. 

Шевченка Тамара Щербатюк встановила дату 1 лютого. Доказом цьому – 

архівні документи [18]. 

Післяг звільнення відг нацистської окупаціїг одним зг перших уг Києві 

підводивсяг з руїнг Хрещатик. Тодіг велику увагуг звернули наг ефірне 

слово.г Через піврокуг після закінченняг війни булог прийнято урядовуг 
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постанову «Прогзаходи щодог розвитку телебачення”.г Відтак будівництвог 

Київського телецентруг почалося вг 1949 роціг [23]. 

Другег народження українськогог телебачення відбулосяг 6 листопадаг 

1951 року.г Причиною такоїг довгої перервиг стала Другаг світова війна.г 

Природньо, щог фільм бувг патріотичним підг назвою «Великаг заграва» 

(Київськийг телецентр), аджег це бувг період післявоєнногог відродження 

України.г Наступного дняг (7 листопада)г Київський телецентрг транслював 

урочистостіг на честьг 34-їг річниці Жовтневоїг революції. Аг вже навесніг 

1952 рокуг українці малиг змогу побачилиг концерти відомихг українських 

співаківг Київського оперногог театру іменіг Тараса Шевченка.г Будівництво 

телецентруг на Хрещатикуг відбувалося доситьг швидко іг у 1953г році йогог 

було завершено.г 

У 1956г році розпочаласяг трансляція регулярнихг програм [22].г До 

цьогог часу мовленняг відбувалося двічіг на день.г Транслювались 

документальніг та художніг фільми. Дог 1960-хг років мовленняг відбувалося 

лишег у прямомуг ефірі. 

Звичайно,г телебачення 60-х-70-х роківг минулого століттяг не 

зрівнятиг з сучаснимг цифровим. Таг й порівнюватиг його нег варто. Наг той 

часг воно булог досить простим.г Існувало всьогог три телевізійнихг канали 

вг метровому діапазоніг (перший таг другий каналг Центрального 

Телебаченняг СРСР іг один каналг українського телебачення).г Згодом, наг 

початку 80-х років,г розпочав транслюванняг ще одинг канал – Навчальнаг 

програма Центральногог телебачення СРСР,г який бувг у ефіріг лише 

чотириг години уг день. 

Телебаченняг 60-х-70-хг років минулогог століття характеризуєтьсяг 

своєю простотоюг і стабільністю.г Адже вг той періодг транслювалося лишег 

три канали.г Передачі булиг досить прогнозовані.г Можна булог навіть нег 

переглядати телепрограму.г Усі знали,г що ог 21.00г годині програмаг 

«Время», післяг якої новиниг спорту іг прогноз погоди.г Потім художнійг або 

документальнийг фільм. Щонеділіг зранку транслюваласьг передача дляг 



7  

дітлахів «Будильник”,г після неїг – «Ранкова пошта”.г Всі зг нетерпінням 

чекалиг на цюг передачу, аджег вона булаг розважального характеру,г можна 

булогпочути іг побачити відомихг артистів. Післяг «Ранкової пошти”г 

транслювалась передачаг «Служу Советскомуг Союзу». Ціг передачі нег 

змінювали деньг і часг свого ефіруг багато роківг поспіль. 

Уг зв’язку зіг швидким розвиткомг техніки та,г зокрема, технологійг у 

всіхг сферах життєдіяльностіг людини вжег до кінцяг 80-хг років виниклаг 

необхідність впровадженняг нових нетрадиційнихг для тогог часу 

інноваційнихг рішень вг галузі технологій.г Мається наг увазі кабельнег 

телебачення. Впершег будівництво такг званої системиг кабельного 

телебаченняг (СКТ) вг Києві булог розпочато ВАТг «Київтелемонтаж» 

наприкінціг 80-хг років минулогог століття наг новому житловомуг масиві 

Троєщина.г Використовуючи обладнанняг з Білорусії,г воно забезпечилог 

прийом іг ретрансляцію 18г місцевих таг супутникових програм,г що дляг 

того часуг було небувалоюг подією. Дляг СРСР тогог часу цег був 

унікальнийг досвід. Одинг із засновниківг українського кабельногог 

телебачення – Євгенг Михайлович Скоріковг ще тодіг зауважив, щог за 

кабельнимг телебаченням майбутнє.г 

Починаючи зг 1988 року,г в Україніг активно розвиваєтьсяг 

супутникове телебачення.г Старт бувг даний уг 1994 році,г коли з’явивсяг 

«Слов’янський канал”.г Задум народивсяг разом зг фестивалем 

«Оксамитовийг сезон» [23].г Проект бувг комплексним, організаториг хотіли 

використатиг фестиваль вг якості міжнародногог центру зг розробки 

стратегіїг розвитку каналу,г і якг основне джерелог наповнення ефіру.г У 

проектг було вкладеног багато силг і грошей.г Підйом наг супутник 

виявивсяг дорогим задоволенням,г плюс дог того – наг «Слов’янському» 

концептуальног була відсутняг реклама. Каналг протримався вг ефірі лишег 

півроку, зг грудня 1994г року пог травень 1995-го, щодняг по 9г годин. 

«Слов’янськийг канал» транслювавсяг у 44г країнах. 

Комерційнег телебачення самег в Україніг почало зароджуватисяг з 
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1989г року. Ційг події передувалаг перебудова Горбачова.г Люди моглиг не 

тількиг займатися бізнесом,г а йг створювати іг володіти засобамиг масової 

інформації.г 

Нажаль, такг склалось історично,г що початокг 90-хг років 

характеризувавсяг  домінуванням  уг  вітчизняному  телевізійномуг  просторі 

передусімг російськомовних телепрограм,г хоча Українаг вже уг 1991 роціг 

здобула незалежність.г Почергово зг російським, однакг вдвічі меншег за 

обсягом,г на одномуг каналі транслювалиг свої програмиг УТ-2г і УТ-3. 

Російськіг телепрограми малиг значну перевагуг над українськими,г так якг 

вирізнялися високоюг професійною майстерністюг їх працівників,г мали 

добротнуг технічну базуг (зокрема, доступг до супутниківг зв’язку, імпортнег 

відеомонтажне йг знімальне обладнання).г 

Першими незалежнимиг мовними компаніямиг були студіяг 

«САТУРН» іг компанія «ТОНІС”.г Телекомпанія «ТОНІС”г була заснованаг 

31 жовтняг 1988 вг Миколаєві, іг на моментг заснування малаг статус 

всесоюзної.г Із самогог початку велаг мовлення якг канал кабельногог 

телебачення. Заг час свогог існування 

«ТОНІС”г став ініціаторомг створення десятківг незалежних телекомпанійг в 

країнахг колишнього СРСР.г У 1991г році компаніяг переїхала дог Києва. 

Тодіг і з’явивсяг на світг канал підг назвою «Тет-а-тет”г в серединіг січня 

1992г року [24].г У цьомуг ж роціг свою історіюг розпочав телеканалг ІCTV 

таг УТ-2г (сьогодні 1г+1). Студіяг «1+1”г позиціонувала іг донині позиціонуєг 

себе якг«родинний канал”,г який сповідуєг цінності відповідногог порядку. 

Новийг день починаєтьсяг «Сніданком зг «1+1”,г вечір – ізг чергового 

телесеріалу,г після переглядуг якого можнаг дізнатися прог останні новини,г 

подивитися фільм,г«побувати» наг ток-шоуг («Табу», «Яг сама», «П’ятийг 

кут»), опісляг того – щег один фільм,г новини таг одна зг передач 

„журнальногог” формату йг жанру: 

«Протиг ночі», «Термінал”,г «Монологи», «Нічнаг розмова зг жінкою», 

«Прог спорт» тощо).г «Один плюсг один» – цег «Я іг мій телевізор”,г який 
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нібиг стає щег одним членомг родини, долучаєтьсяг до родинногог кола, уг 

сам ритмг щоденного сімейногог життя, уг його традиціїг та цінності.г 

Черговою сходинкоюг для українськогог телебачення ставг вихід 2г 

червня 1997г року телеканалуг СТБ вг Києві. Каналг став результатомг 

реалізації спільногог проекту Міжнародногог Медіа Центруг «Інтерньюз», 

студіїг телевізійного дизайнуг та комп’ютерноїг графіки «IDEA», студії 

професійногогзвуку «GERA». СТБ бувг концептуально новимг і 

прогресивнимг для глядачаг того часу.г 

24 квітняг 1998 рокуг з’явився першийг український музичнийг канал – 

OTV, наступного рокуг – Перший національнийг телеканал Україниг – УТ-

1.г У 2000г році українськийг телеглядач побачивг Новий канал.г 

Станом наг 1999 рікг до структуриг національного телерадіомовленняг 

України входилог 25 державнихг регіональних телерадіокомпаній,г 

Національна таг близько 300г недержавних теле- і радіокомпаній,г Концерн 

радіомовлення,г радіозв’язку, телебаченняг (РРТ), якіг забезпечували 

доставкуг сигналу (25г регіональних телепередавальнихг центрів), іг кілька 

центрівг потужного радіомовлення,г а такожг студія «Укртелефільм”.г 

18 жовтняг 2002 рокуг з’явився Інтерг + – міжнародна версіяг 

телеканалу Інтер.г З 13г січня 2003г року телеканалг почав цілодобовег 

мовлення. 16г грудня вг тестовому режиміг в Києвіг почав своюг роботу 

музичнийг телеканал М1.г 22 січняг 2002 наг супутнику з’явивсяг перший 

регіональнийг телеканал. Нимг виявився НБМг з Чернівців.г З 1-го вересняг 

2003 рокуг перейменований уг 5 каналг [24]. 

Післяг Помаранчевої революціїг українське телебаченняг стало 

вільнішим.г У лютомуг 2009 р.г Національна радаг з питаньг телебачення іг 

радіомовлення заявила,г що «політичнийг тиск наг ЗМІ зрісг останнім 

часом,г за рахунокг зміни законівг та іншихг нормативних актівг з метоюг 

зміцнення впливуг на засобиг масової інформаціїг та регулюючіг органи вг 

цій сфері”г[23]. 18г серпня 2011г р. відбувсяг конкурс, заг підсумками якогог 

обрані каналиг для чотирьохг загальнонаціональних мультиплексівг 
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цифрового телебачення.г Частина каналівг до тогог часу нег розпочали 

мовлення,г переможців обиралиг з програмноїг концепції. Тим,г хто 

отримавг ліцензії зг програмної концепції,г що нег запустили каналг до митіг 

оголошення переможців,г дали рікг на запускг каналів (дог серпня 2012-го). 

Післяг оголошення результатівг конкурсу ходилиг чутки прог можливий 

продажг чотирьох каналівг із загальнонаціональнихг мультиплексів (Real TV 

Estate, Star TV, Погода ТБг і Goldberry; перший зг цього спискуг проданий). 

Такожг передбачалося, щог деякі каналиг змінять концепцію,г оскільки 

середг переможців наг етерні ліцензіїг були чотириг музичні каналиг (Enter 

Music, М1, Star TV, MTV Україна; першийг з цьогог списку змінивг 

напрямок таг став дитячимг каналом Піксельг TV), аг деякі каналиг мають 

вузькуг спрямованість (Погодаг ТБ, Хокей).г UBR згодомг відмовився відг 

власних місцьг у регіональномуг мультиплексі ― наг ці місцяг будуть 

претендуватиг інші каналиг під часг повторного конкурсуг[24]. 

Згідног з Постановоюг Кабінету Міністрівг України № 509г від 

13.г06.2018г аналогове мовленняг було вимкненог на теренахг 

Кіровоградської областіг та м.г Києва зг 31.07.г2018. Датаг від'єднання 

аналоговогог телемовлення наг решті територіїг України, визначенаг як 

31.г08.2018г[22]. Зг 01.09.г2018 рокуг для телеглядачівг України, 

доступнимиг повинні булиг залишатися наступніг канали телемовлення:г 

1. Цифрове телебачення;г 

2. Супутникове телебачення;г 

3. Кабельне телебаченняг («Воля», регіональніг оператори); 

4. Онлайн-сервіси таг IPTV (найвідомішіг — Megogo, OLL TV, Divan TV). 

16г липня 2021г року набулаг чинності нормаг мовного законуг про 

обов'язковістьг трансляції фільмівг та серіалівг на телебаченніг державною 

мовоюг[42]. 

Сучаснег виробництво телевізійнихг програм вг Україні 

характеризуєтьсяг різноманітністю форматів,г тематик таг жанрів. 

Важливимиг аспектами сучасногог телевізійного виробництваг в Україніг є: 
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1. Різноманітністьг телеканалів: Українаг має різноманітніг телеканали, 

якіг спеціалізуються наг різних жанрахг і тематиках,г від новинг і 

політичнихг програм дог розважальних, кулінарних,г документальних таг 

релігійних передач.г Кожен каналг має своюг аудиторію таг специфіку 

програм.г 

2. Цифрове мовлення:г Від 2011г року Українаг переходить дог 

цифрового мовлення,г що дозволяєг збільшити якістьг мовлення іг кількість 

доступнихг каналів. Цейг процес сприяєг розвитку новихг форматів таг 

передач. 

3. Розвитокг інтернет-телебачення:г Завдяки доступностіг Інтернету вг 

Україні зрослаг популярність інтернет-телебачення, включаючиг стрімінгові 

платформиг та онлайн-телеканали. Цег надає глядачамг можливість 

переглядатиг програми наг різних пристроях.г 

4. Виробництво власнихг контентів: Багатог телеканалів вг Україні 

активног виробляють власніг телевізійні програми,г включаючи новини,г 

розважальні шоу,г серіали, ток-шоу таг інші формати.г Це сприяєг розвитку 

місцевоїг телевізійної продукції.г 

5. Телекомпанії таг студії виробництва:г Україна маєг багато 

телекомпанійг та студійг виробництва, якіг спеціалізуються наг створенні 

телевізійнихг програм.  Цег  включає  великіг  студії,  такіг  як  «1г+1  Media»  

та 

«STARLIGHTMEDIA», а такожг менші студіїг та незалежнихг виробників. 

6. Мовиг мовлення: Українськаг мова єг основними мовамиг мовлення, 

протег також існуютьг телеканали, якіг мовлять уг різних мовах,г 

включаючи англійську,г російську( дог 2022 року),г єврейську, 

кримськотатарськуг та інші.г 

7. Зміст іг якість програм:г Українські телеканалиг виробляють широкийг 

спектр програм,г від якіснихг новин іг документальних фільмівг до 

популярнихг розважальних шоуг та серіалів.г Якість програмг зростає, іг все 

більшег вони конкуруютьг з міжнароднимиг стандартами. 
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8. Публічнег і приватнег мовлення: Порядг із державнимиг каналами, якіг 

фінансуються зг бюджету, існуютьг приватні телеканали,г які функціонуютьг 

на комерційнихг принципах. Цег забезпечує різноманітністьг точок зоруг і 

форматівг програм. 

Сучаснег виробництво телевізійнихг програм вг Україні відображаєг 

розвиток суспільства,г інтересів глядачівг та доступг до новихг технологій. 

Українськіг телеканали продовжуютьг надавати розважальний,г освітній таг 

інформаційний контентг для аудиторіїг національного таг міжнародного 

рівня.г 

 

1.2. Організація роботиг команди проєктуг на всіхг 

етапах йогог створення 

Організаціяг роботи командиг проєкту наг телебаченні наг всіх етапахг 

його створенняг є важливимг завданням дляг успішної реалізаціїг 

телевізійного проєкту.г Є шістьг основних етапів,г які єг важливими приг 

організації проєкту.г 

Перший етапг - планування проєкту:г 

1. Складається змістовнийг проєктний план,г в якомуг визначається метаг 

та завданняг проєкту; 

2. Формуєтьсяг команда, призначаютьсяг відповідальні особиг за 

конкретніг аспекти проєкту;г 

3. Визначаються роліг та обов'язкиг кожного членаг команди; 

4. Встановлюютьсяг терміни таг бюджет проєкту;г 

5. Розробляється концепція;г 

6. Проводяться збориг з командоюг для обговоренняг концепції проєктуг 

та йогог цільової аудиторії;г 

7. Визначається структураг програми таг її 

вміст.г Другий етапг - зйомка таг монтаж: 

1. Організовуєтьсяг зйомка таг забезпечується необхіднимг обладнанням 

таг локаціями; 
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2. Координуєтьсяг робота всіхг знімальних служб,г зокрема: операторів,г 

режисера, звукорежисераг та іншихг фахівців; 

3. Післяг зйомки відбуваєтьсяг перегляд матеріалівг та вносятьсяг 

необхідні корективи.г 

Третій етапг - маркетинг таг реклама: 

1. Розробляєтьсяг маркетинговий планг для рекламиг 

проєкту; Четвертийг етап - трансляціяг та контроль:г 

1. Контроль якостіг трансляції; 

2. Взаємодіяг з глядачами,г збираються відгукиг для

 подальшогог вдосконалення проєкту.г 

П’ятий етапг - оцінка таг аналіз: 

1. Проводитьсяг оцінка успішностіг проєкту наг всіх етапах;г 

2. Аналізуються результатиг та визначаютьсяг можливі помилки.г 

Жоден телевізійнийг канал, радіо,г газета, чиг навіть, інформаційнег 

агентство нег можуть існуватиг без команди,г яка поділяєтьсяг на творчуг та 

технічнуг частини. Команди,г які формуютьг та забезпечуютьг процеси 

телевізійногог виробництва нег схожі міжг собою. Дляг початку потрібног 

розуміти, щог кількість штатуг залежить відг масштабності каналуг та 

проєктів,г які видаютьг щодня, подекудиг декілька разівг на день.г Не вартог 

порівнювати якістьг контенту заг малою, чиг навпаки великоюг кількістю 

колективу,г адже нег завжди багатог означає якість,г а малог — провал. 

Пропонуємог розглянути структуруг колективу виробництвог телевізійних 

програм.г Творчу частинаг колективу складають:г продюсер, креативнийг 

продюсер, шеф-редактор, випусковийг редактор, другийг редактор, 

гостьовийг редактор, журналісти,г оператор, режисер,г режисери монтажу,г 

фотограф [2].г 

Продюсер наг телебаченні граєг важливу рольг у всьомуг процесі 

створенняг телевізійних програм.г Він відповідаєг за керівництвог проєктом 

відг початку дог кінця іг виконує численніг завдання. Осьг деякі зг ключових 

функційг та обов'язківг продюсера наг телебаченні: Розробкаг концепції іг 

ідеї: Продюсерг визначає, якийг контент будег створюватися. Займаєтьсяг 
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розробкою концепціїг та ідеїг для програмг і передаєг їх команді.г 

Бюджетування іг фінанси: відповідаєг за бюджетг проєкту. Такожг до 

функціоналуг входить розпорядженняг фінансовими ресурсами,г визначає 

витратиг на зйомки,г монтаж, акторівг та інше.г Пошук фінансування:г У 

разіг потреби можег шукати зовнішнєг фінансування дляг проєкту, 

співпрацюючиг з інвесторами,г рекламодавцями абог грантодавцями. Вибірг 

і керівництвог командою: Продюсерг складає командуг для зйомок,г 

включаючи режисера,г сценариста, оператора,г монтажера таг інших 

фахівців.г Планування зйомок:г ним визначаєтьсяг графік таг локації дляг 

зйомок, враховуючиг бюджет таг ідею проєкту.г Контроль якості:г відповідає 

заг забезпечення високоїг якості контентуг та контролюєг весь процесг 

створення програми.г Маркетинг іг реклама: берег участь уг рекламних 

кампаніяхг і маркетинговихг заходах дляг просування програми.г 

Післязйомкова обробка:г відстежує процесг монтажу таг редагування таг 

вносить корективиг за необхідності.г Відносини зіг спонсорами таг 

рекламодавцями: ведег відносини зг партнерами, спонсорамиг та 

рекламодавцямиг для забезпеченняг фінансової підтримкиг проєкту. 

Підготовкаг до трансляції:г приймає участьг у підготовціг програми дог 

трансляції, включаючиг вибір телевізійноїг мережі, якаг буде транслюватиг 

контент. Рольг продюсера єг важливою вг телевізійній індустрії,г оскільки 

вінг координує всіг аспекти створенняг та виходуг на телеекраниг 

телевізійних програм,г забезпечуючи їхг успішну реалізаціюг[2]. 

Рольг шеф-редактораг на телебаченніг є ключовоюг в управлінніг та 

виробництвіг телевізійних програм.г Шеф-редакторг відповідає заг 

забезпечення якостіг контенту, взаємодіюг з журналістамиг та іншимиг 

фахівцями, аг також вибірг матеріалу дляг трансляції. Осьг деякі зг його 

головнихг функцій таг обов'язків: Вибірг тем таг сюжетів: визначає,г які 

темиг та сюжетиг будуть включеніг до програмногог плану телеканалу.г Він 

враховуєг актуальні новини,г інтереси аудиторіїг та стратегіюг каналу. 

Плануванняг та керівництвог журналістами: Керуванняг роботою 
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журналістськоїг команди, надаєг вказівки щодог збору інформації,г інтерв'ю 

таг зйомок. Контрольг графіку таг дотримання стандартівг журналістської 

етики.г Редагування інформації:г забезпечення високоїг якості новин,г 

редагуючи матеріали,г перевіряючи достовірністьг і точністьг інформації. 

Відбірг та підготовкаг спеціальних репортажів:г Шеф- редакторг вирішує, 

колиг та якіг спеціальні репортажіг або програмиг будуть створюватися,г та 

організовуєг їх зйомкиг і монтаж.г Співпраця зг іншими відділами:г 

Співпраця зг відділами маркетингу,г реклами, технічногог забезпечення таг 

іншими, щобг забезпечити плануванняг та виходуг програм наг повний 

обсяг.г Керівництво новиннимг ефіром: визначає,г які новиниг будуть 

представленіг у новинах,г як розподіленийг час, іг як обраніг головні 

новини.г Відносини зг аудиторією: взаємодієг з аудиторією,г слухає їхніг 

відгуки, скаргиг та пропозиції,г а такожг намагається зрозумітиг їх 

очікування.г Контроль якостіг і стандарти:г Шеф-редакторг відповідає заг 

забезпечення високихг стандартів якостіг та дотриманняг журналістських 

норм.г Роль шеф-редактора наг телебаченні єг важливою, оскількиг він 

впливаєг на вмістг та якістьг програм, якіг дивляться мільйониг глядачів, іг 

забезпечує об'єктивнуг та інформативнуг інформацію[37].г 

Режисер наг телебаченні відіграєг ключову рольг у створенніг і 

реалізаціїг телевізійних програм.г Він керуєг всім процесомг телевізійного 

виробництваг і відповідаєг за створенняг візуальної частиниг програми. Осьг 

деякі зг основних функційг та обов'язківг режисера наг телебаченні: 

Розробкаг концепції: Режисерг спільно зг продюсером таг іншими членамиг 

команди розробляєг концепцію програми.г Визначає стиль,г жанр, тонг і 

загальнуг ідею проєкту.г Планування зйомок:г розробляє графікг зйомок, 

визначаєг потрібні локації,г кадри таг обладнання. Вінг також здійснюєг 

попередні зйомкиг і репетиції.г Керівництво акторами:г Якщо програмаг 

включає вг себе акторськуг гру, спілкуєтьсяг з акторами,г надає їмг вказівки 

щодог гри таг режисує сцени.г Робота зг камерами: Керуєг роботою 

камернихг операторів, вибираєг камерні кутиг та ракурсиг для зйомок,г 
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контролює кадруванняг та композицію.г Монтаж іг постпродакшн: Післяг 

зйомок берег участь уг монтажі іг редагуванні матеріалу,г відстежує вибірг 

музики, звуковийг дизайн іг візуальні спецефекти.г Керівництво зйомкамиг 

на живомуг ефірі: ведег живі трансляції,г керуючи роботоюг камер іг 

розпоряджаючись живимг ефіром вг реальному часі.г Координація команди:г 

спілкується зг усіма членамиг команди, включаючиг операторів, асистентів,г 

світлодизайнерів, звукоінженерівг та іншихг фахівців, дляг забезпечення 

взаємодіїг та спільноїг роботи. Креативнийг керівник: вноситьг свої ідеїг і 

творчийг внесок уг створення програми,г керуючи художнімг стилем таг 

атмосферою. Дотриманняг бюджету таг термінів: Важливог контролювати 

бюджетг і забезпечуватиг вчасну доставкуг готової програми.г Контроль 

якості:г відповідає заг якість виробленогог контенту, включаючиг візуальну 

таг аудіо якість.г Роль режисераг на телебаченніг дуже важлива,г оскільки 

впливаєг на кінцевийг продукт іг забезпечує якіснуг та цікавуг телевізійну 

програму,г яку глядачіг можуть насолоджуватисяг[49]. 

Реквізиторг на телебаченніг грає важливуг роль уг процесі підготовкиг 

та здійсненняг зйомок телевізійнихг програм. Йогог головною функцієюг є 

забезпеченняг наявності таг використання всіхг необхідних предметів,г 

обладнання, реквізитуг та декоруг для створенняг необхідної атмосфериг і 

візуальногог ефекту вг програмі. Осьг деякі зг ключових обов'язківг 

реквізитора наг телебаченні: Плануванняг реквізиту: спільног з режисеромг і 

продюсеромг аналізує сценарійг програми іг визначає, якіг предмети таг 

реквізит необхідног використовувати дляг зйомок. Пошукг та закупівляг 

реквізиту: відповідаєг за пошукг необхідних предметівг і реквізиту,г а такожг 

за їхг закупівлю абог оренду. Цег може включатиг в себег пошук меблів,г 

предметів побуту,г декорацій, одягу,г технічного обладнанняг та іншихг 

речей. Контрольг за станомг реквізиту: відповідаєг за збереженняг і доглядг 

за реквізитомг під часг зйомок, включаючиг реквізит, щог потребує 

спеціальногог обслуговування. Організаціяг доставки: вирішуєг питання 

доставкиг реквізиту наг місце зйомокг та йогог вивезення післяг закінчення 



17  

зйомок.г Співпраця зіг зйомочною групою:г взаємодіє зг режисером, 

операторами,г стилістами таг іншими фахівцями,г щоб забезпечитиг 

використання реквізитуг відповідно дог задуманого сценарію.г Створення 

атмосфери:г допомагає створюватиг певну атмосферуг та настрійг на 

зйомках,г використовуючи відповіднийг реквізит таг декор. Бюджетуванняг 

та веденняг фінансових записів:г визначає бюджетг на реквізитг та 

контролюєг витрати наг закупівлю таг оренду. Пошукг альтернатив: Вг разі, 

якщог не можливог знайти абог здобути необхіднийг реквізит, реквізиторг 

може розглядатиг альтернативні варіантиг та рішення.г Грає важливуг роль 

уг створенні візуальног привабливих іг якісних телевізійнихг програм, 

надаючиг їм потрібнуг візуальну іг атмосферну структуру.г 

Ведучі наг телебаченні граютьг ключову рольг у презентаціїг та 

веденніг телевізійних програм.г Вони взаємодіютьг з глядачами,г ведуть 

розмови,г проводять інтерв'ю,г а такожг виступають вг різних форматахг 

програм, такихг як новини,г ток-шоу,г розважальні шоу,г інформаційні таг 

розважальні передачі.г Ось деякіг з ключовихг функцій таг обов'язків 

ведучихг на телебаченні:г Подача інформації:г Ведучі представляютьг 

інформацію передачіг або програми.г Це можутьг бути новини,г факти, 

статистикаг або іншаг інформація, якуг вони маютьг надати глядачам.г 

Інтерв'ю: проводятьг інтерв'ю зг гостями таг експертами, піднімаютьг 

питання іг долучаються дог обговорень. Вониг вимагають вмінняг слухати іг 

задавати розумніг питання. Публічнийг виступ: виступаютьг перед камероюг 

та живоюг аудиторією. Вониг повинні бутиг впевненими таг виразними уг 

вираженні думокг і почуттів.г Комунікація зг глядачами: взаємодіютьг з 

глядачами,г коментуючи їхніг відгуки, запитанняг і коментарі.г Зазвичай 

можутьг брати участьг у соціальнихг мережах таг відповідати наг питання 

аудиторії.г Підтримка атмосфери:г відповідають заг створення необхідноїг 

атмосфери підг час програми.г В більшостіг випадків використовуютьг 

гумор, драматичність,г емоції абог інші елементиг для створенняг певного 

настрою.г Проведення гостьовихг виступів: Уг багатьох програмахг ведучі 
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роблятьг вітальні таг вступні виступиг для гостей,г представляючи їхг 

глядачам. Керівництвог програмними елементами:г можуть вестиг передачі, 

якіг включають вг себе різніг елементи, такіг як відеоролики,г демонстрації, 

мультимедійніг презентації таг інше. Співпрацяг з іншимиг членами 

команди:г спілкуються зг режисерами, продюсерами,г операторами таг 

іншими фахівцями,г щоб забезпечитиг відповідну координаціюг та 

співпрацюг під часг зйомок таг ефіру. Підтримкаг аудиторії: можутьг бути 

головнимиг обличчями телеканалуг або програмиг і гратиг важливу рольг у 

підтримціг та залученніг аудиторії. Ведучіг на телебаченніг мають важливуг 

роль уг комунікації іг взаємодії зг глядачами таг гостями, аг також уг веденні 

таг представленні програм.г Також повинніг мати високийг професіоналізм, 

комунікативніг навички таг вміння працюватиг під тискомг[30]. 

Рольг стиліста наг телебаченні єг важливою вг процесі створенняг 

іншого видуг контенту, аг також уг підготовці іг образі ведучих,г героїв 

програмг і гостей.г Стиліст відповідаєг за зовнішнійг вигляд іг стиль 

учасниківг програми, щобг забезпечити їхнюг відповідність загальномуг 

концепту програмиг або передачі.г Ось деякіг з основнихг функцій таг 

обов'язків стилістаг на телебаченні:г Вибір гардеробу:г Стиліст визначає,г 

який одягг і аксесуариг підходять дляг кожного учасникаг програми абог 

героя. Вінг враховує стиль,г характер таг образ, якийг має бутиг переданий 

черезг візуальний образ.г Координація макіяжуг та зачіски:г співпрацює зг 

візажистами іг перукарями дляг створення відповідногог макіяжу таг зачіски 

учасниківг програми. Враховуєг особливості обличчяг і волоссяг кожної 

людини.г Підбір взуттяг та аксесуарів:г враховує вибірг взуття таг аксесуарів, 

якіг доповнюють образ.г Відповідність концепціїг програми: враховуєг 

загальний стильг і концепціюг програми, забезпечуючиг відповідність 

зовнішньогог вигляду учасниківг програми ційг концепції. Виправленняг і 

корекціяг образу: Вг разі потребиг може вноситиг зміни уг вже існуючийг 

образ, забезпечуючиг належний виглядг для зйомок.г Співпраця зг іншими 

фахівцями:г взаємодіє зг режисерами, фотографами,г візажистами, 
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перукарямиг та іншимиг членами командиг для забезпеченняг єдності стилюг 

та зовнішньогог вигляду. Врахуванняг тенденцій іг моди: відстежуєг останні 

модніг тенденції таг обирає відповіднийг одяг таг стиль, якіг відповідають 

сучаснимг вимогам. Співпрацяг з учасникамиг програми: спілкуєтьсяг з 

учасникамиг програми, слухаєг їх побажанняг та враховуєг їхні побоюванняг 

щодо стилюг та вигляду.г Роль стилістаг на телебаченніг сприяє створеннюг 

професійного таг гармонійного образуг учасників програми,г що важливог 

для якостіг телевізійного контентуг та враженняг глядачів[25].г 

Орієнтовні терміниг роботи наг різних етапахг виробництва 

телевізійногог продукту: 

1. Створенняг концепції розважальногог шоу (один-два місяці);г 

2. Визначення цільовоїг аудиторії (дог двох тижнів);г 

3. Аналіз ринкуг та конкурентівг (один-дваг місяці, паралельног зі 

створеннямг концепції); 

4. Вибірг жанру таг формату (дог двох тижнів);г 

5. Розробка ідеїг (до одногог місяця); 

6. Сценарійг та концепціяг програми (відг двох дог п’яти місяців):г 

7. Вибір ведучихг або господарівг програми (орієнтовног один місяць);г 

8. Локація таг декорації (відг двох тижнівг до двохг місяців); 

9. Підготовкаг ефектів таг конкурсів (дог трьох місяців);г 

10.Запускг та рекламаг (починається паралельног з підготовкоюг до 

зйомок,г триває дог завершення виходуг програми вг ефір); 

11.гВідстеження реакціїг аудиторії (протягомг виходу програми,г та дваг 

місяці після).г 

Створення розважальногог шоу наг телебаченні вимагаєг креативності, 

професіоналізмуг та планування.г Якщо вашаг концепція привернег глядачів 

іг надихне їх,г ви можетег створити популярнег та успішнег телевізійне 

шоу.г 
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1.3г Синтез     телебаченняг та онлайн-медіа наг основі

 інтеграціїг українських телеканалівг та платформиг YouTube 

Новіг технології заполонилиг медійний простір,г він стаєг все меншг 

придатною дляг дискусії таг затертою. Цілкомг очевидно, щог сьогодні всег 

більша частинаг населення, аг особливо молодого,г черпають новиниг чи 

інформаціюг із засобівг друкованих, телебачення,г чи тог радіо. Звичайно,г 

навіть зараз,г існує великаг верства населення,г котра зг превеликим 

задоволеннямг щоденно підтверджуєг життєздатність традиційнихг засобів 

масовоїг інформації, таг унеможливлює їхг перехід дог поняття архаїчності.г 

Однак, необхідног визнати тойг факт, щог до піковоїг форми, котраг була 

щег десять роківг тому назад,г сьогодні дужег далеко. 

Суспільство,г як єдинийг живий організм,г постійно зазнаєг змін. Щег 

на початкуг минулого десятиріччя,г середньостатистична українськаг сім’я 

щодняг користувалась послугамиг телебачення, постійног вмикаючи йогог 

після завершенняг рутинних справ.г Практично кожномуг із насг близьким 

будег спогад зг дитячого, підліткового,г чи юнацькогог віку, колиг телевізор 

бувг увімкненим постійно,г навіть нег знаючи, щог зараз показуватимуть.г 

Сьогодні ж,г багато людейг повністю відмовилисьг від наявностіг такого 

атрибутуг домашньої технікиг у власнійг оселі, абог ж користуютьсяг ним 

вкрайг рідко, заг умови певноїг потреби. 

YouTube сьогодні єг одним ізг найбільш відвідуванихг сайтів. Секретг 

його популярностіг доволі простийг - він нег тільки можег йти вг ногу зг 

часом, алег й запроваджуватиг нові тенденції.г Сумнівною єг гіпотеза, щог 

середньостатистичний користувачг ставиться дог споживання контентуг на 

ційг платформі більшг свідомо, ніжг декілька роківг тому назадг до йогог 

аналогів наг телебаченні. Однак,г існують декількаг технологічних «але”,г що 

нівелюютьг цю різницю.г Уособлені вониг самим алгоритмомг діяльності 

платформиг та можливостями,г котрі отримуєг користувач. Можливістьг 

самостійно таг безперешкодно корегуватиг категорію наявнихг підписок 

значног спрощує споживанняг матеріалу, аг доволі тривіальнаг функція 
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«переглянутиг пізніше», залишаєг клієнту сервісуг здатність нег втратити 

бажанийг відеоматеріал, часуг на ознайомленняг з якимг зараз немає.г 

Якщо розглядатиг питання функціоналуг платформи зг більш 

комерційноїг точки зору,г вона такожг має декількаг можливостей, щог 

сприяють якісномуг та кількісномуг розвитку своєїг аудиторії. Першг за все,г 

це рубрикаг рекомендацій, уг котру потрапляютьг запропоновані 

алгоритмомг відеоролики, наг основі попередніхг переглядів чиг вподобань. 

Така,г на першийг погляд, тривіальнаг функція, дозволяєг користувачу 

постійног розширювати колог відслідковуваних каналівг передачі 

інформації,г а останнімг - активно взаємодіятиг чи конкурувати.г Також, 

вартог зазначити, щог особливості функціоналуг платформи забезпечуютьг 

якісну формуг зворотнього зв’язку,г джерел комунікаціїг з аудиторією,г на 

рівніг з фільтрацієюг небажаних тем,г за допомогоюг рекомендацій таг 

постійних опитувань.г 

Розглянувши питанняг діяльності контент-мейкера наг платформі 

YouTube із позиціїг свободи словаг та діяльності.г Безумовно, телебачення,г 

під такимг кутом, нег може змагатисяг за спектромг можливостей, щог 

надаються мовникуг та реципієнту.г Однак, дляг більш детальногог та 

коректногог аналізу, вартог зазначити, щог будь-якийг значимий процесг чи 

явищег не мавг би існуватиг та розвиватисьг без конкурентноїг позиції. 

Наг противагу позиціїг свободи виборуг у споживанніг контенту, 

телебаченняг характеризується однієюг ключовою відмінністюг - потреба 

обиратиг контент, значноюг мірою, відсутня.г У тойг же час,г коли 

користувачг може підібратиг на свійг смак бажанийг канал транслюванняг 

інформації, потрібног розуміти ключовіг функції такогог типу матеріалуг у 

цілому.г Цілком закономірно,г що дляг загального, нег тематичного, 

потоковогог каналу, часткаг інформаційно-новиннихг матеріалів єг 

незначною, епізодичною.г Для прикладу,г ранкові таг вечірні випускиг 

новин. Більшістьг ефірного часуг все жг наповнена контентом,г функція 

якогог тяжіє дог розважального. Тому,г варто розуміти,г що споживачу,г 
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котрий шукаєг задоволення потребиг саме такоїг функції, можливістьг 

натиснути декількаг кнопок таг відключити мисленнєвіг процеси, потрібніг 

для самостійногог вибору контенту,г теж можег стати уг нагоді. 

Щег однією особливістюг телебачення, щог спровокувала йогог 

лідерські позиціїг за популярністю,г стала систематичністьг подачі 

матеріалів,г згідно ізг чіткими контент-планами. Такимг чином, 

професіональнаг команда, щог забезпечувала діяльністьг одного каналуг 

інформації, малаг можливість продукуватиг та випускатиг контент безг 

перебоїв, незважаючиг на дрібніг непередбачувані ситуації.г Таким чином,г 

споживаючи матеріалг одного каналуг впродовж довгогог часу, потребаг у 

хаотичномуг пошуку чиг наявності плану- програми поступовог зникає. 

Пересічнийг громадянин Україниг завжди знав,г о котрійг годині іг де самег 

він можег побачити випускг новин, чиг улюблену розважальнуг програму. 

Щег одним ізг характерних суперечливихг факторів, єг те, щог 

суспільно прийнятог вважати зрозумілимг явищем прогресуг - можливість 

зупинятиг перегляд контентуг та продовжуватиг у будь-який бажанийг час. 

Натомість,г відсутність можливостіг відлучитись наг сторонні потребиг без 

втратиг сюжетної лініїг чи фрагментуг матеріалу вг цілому створювалаг 

своєрідну ексклюзивністьг та унікальністьг моменту свогог часу. 

Світовіг тенденції таг діджиталізація нег оминули українськіг медіа. 

Якг мінімум уг більшості наявніг канали наг YouTube таг прагнення 

адаптуватисяг під новогог глядача, щог свідчить прог позитивні зрушенняг в 

цьомуг напрямку. Функціоналг популярної відеоплатформиг постійно 

розширюєг горизонти можливостейг і тримаєг всіх вг тонусі. 

Так,г свого часу,г аналітики закордоннихг та вітчизнянихг медіа 

прогнозували,г що YouTube стане нейтралізаторомг більш традиційнихг 

засобів медіа,г а особливог телебачення, зважаючиг на базовіг жанрові 

ознакиг аудіовізуального контенту,г що притаманнийг обом 

платформамг[34]. 

Всуперечг прогнозам, особливог упродовж останніхг кількох років,г ми 
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можемог спостерігати процесг адаптації українськогог телебачення дог нових 

реалійг медіа-поля.г Онлайн-платформиг не тег що несутьг деструктивний 

впливг на традиційніг засоби медіа,г а стаютьг їх новимг подихом, 

вступаючиг в певнуг синергію таг симбіоз ізг найбільш розповсюдженимиг 

каналами інформації.г 

Для затвердженняг фактичності цьогог твердження існуєг вагомий 

перелікг причин: 

1. YouTube, на відмінуг від традиційногог телебачення, створюєг вкрай 

сприятливіг умови дляг будь-якогог мовника зг питань цензури.г 

2. Гармонійна реалізаціяг побудови моделіг h2h (human to human) 

встановлення вищогог рівня зв’язкуг між контент-мейкером таг аудиторією, 

щог позитивним чиномг впливає наг розвиток довіриг з глядачем.г Розвиток 

дочірніхг проєктів наг основі традиційнихг реаліті стаєг наглядним 

прикладом,г коли споживачаг знайомлять нег лише зг ідеально 

змонтованоюг картинкою, аг й зг тим, хтог і якг стоїть заг межами кадру.г 

3. YouTube значноюг мірою розширюєг арсенал забезпеченняг 

комунікації зг аудиторією, маєг практично необмеженіг можливості уг 

контексті зворотньогог зв’язку, взаємодіїг з аудиторією.г Ці фактори,г у 

своюг чергу сприяютьг налагодженню лояльностіг та підвищенняг індексу 

зацікавленостіг читача. 

4. Онлайн-медіа стаютьг у нагодіг не лишег у контекстіг початкового 

знайомстваг аудиторії ізг новим контентом,г сферою, чиг послугою, аг й уг 

 питаннях комерційноїг дистрибуції свогог матеріалу вг умовах масовоїг 

діджиталізації. 

Підсумовуючиг вищесказане, важливимг є розумінняг ключових 

відмінностейг онлайн-платформиг YouTube відг традиційного телебачення.г 

Повторно торкаючисьг думки свободиг діяльності журналістаг у межахг 

аналізованого відеохостингу,г варто провестиг певну паралельг з метоюг 

отримання порівняльноїг характеристики. Так,г для YouTube також цілкомг 

зрозумілим таг гармонійним єг заборона розпалюванняг ненависті таг мови 
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ворожнечі,г насильницьких чиг порнографічних матеріалів.г Однак, наг 

відміну відг телебачення, журналіст,г в межахг своєї діяльностіг на 

вищезгаданомуг відеохостингу маєг ряд можливостей,г таких якг відкрита 

критикаг чи аналізг поточного апаратуг влади, чиг окремих йогог 

представників, можливістьг транслювати наг загал незаангажовануг 

думку[38].г Рушійною силоюг такого типуг новітніх медіаг є абсолютнаг 

свобода діяльностіг спеціаліста, котрийг не потребуєг погодження наг 

висвітлення гостроїг соціальної темиг із керівництвомг каналу, чиг то гірше,г 

його олігархічнимиг власниками, щог приймають рішення,г базуючись наг 

своїх політичнихг інтересах. Відтак,г у межахг своєї діяльності,г зникає 

певнийг алгоритм рутиннихг дій телевізійника,г таких якг необхідність 

погодитиг матеріал ізг керівництвом, затвердитиг час йогог випуску згідног з 

чинноюг ефірною сіткоюг і т.гд. 

Такаг незалежність уг виборі дійг та моделейг розвитку свогог каналу 

призводитьг до максимальноїг орієнтованості наг результат, щог складається 

ізг статистичних данихг у переглядах,г вподобаннях, рейтингг зацікавленості 

аудиторіїг та їїг постійної чисельностіг серед прихильниківг ЗМІ. 

Такийг перехід дог нових засобівг поширення інформації,г є лишг ще 

однимг проявом діджиталізаціїг медіа, котраг просто необхіднаг в поточнихг 

реаліях. Якг було зазначеног вище, сьогоднішнійг стан журналістикиг 

коливається наг межі розмитоїг віртуальної таг офлайн реальності,г завдяки 

чомуг більш масштабног протікають процесиг деперсоніфікації таг 

анонімізації аудиторії,г до якихг потрібно адаптуватисяг ЗМІ [35].г 

Синтез теле- та інтернетг журналістики ставг головним знаменникомг 

свободи діяльностіг журналіста. Цейг аспект, уг контексті цензури,г частково 

висвітленийг у попередньомуг розділі нашогог дослідження, алег само- чиг 

просто цензураг не єдинийг показник свободиг діяльності. Окрімг апробації 

бажаногог матеріалу ізг керівництвом проєкту,г важливе значенняг у 

публікаціїг контенту малаг оперативність таг незалежність. Частоюг 

практикою редакційноїг політики телеканалуг є відмоваг від сюжету,г 
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зважаючи наг те, щог він висвітлюєг продукт діяльностіг конкурентів, абог ж 

є,г певною мірою,г неоплаченою рекламою.г Таким чином,г журналіст, уг 

межах своєїг діяльності нег міг наг власний розсудг обрати тему,г яку 

висвітлити,г чи захід,г який вінг бажає відвідати,г апелюючи дог джерел 

фінансуванняг чи рекламногог бекграунду подіїг[15]. 

     Покиг неперевершеною перевагоюг платформи YouTube є те,г що єдинийг 

аспект, котрийг впливає наг кінцеве прийняттяг рішення - потребиг та 

побажанняг аудиторії, щог не притаманног ні одномуг із традиційнихг 

каналів поширенняг засобів масовоїг інформації. 

                                                                                              Таблиця 1.1. 

Статистичні дані охоплення та залучення аудиторії «Нового Каналу». 

Лайки 

695 361 

Коментарі 

102 825 

Перегляди 

47 071 882 

Дизлайки 

65 058 

Записи 

аналізовані 

300 

Підписники 

3690000 

ЕR день 

0.320% 

ER пост 

0.078% 

ER перегляд 

1.717% 

LR, % 

0.063% 

Трафік 

 

 

0.0009% 

Лайків в 

середньому 

2318 

Коментарі в 

середньому 

343 

Перегляди в 

середньому 

156 906 

Дизлайки в 

середньому 217 

ER - рейтинг залученості активної аудиторії каналу 

LR - оцінка динаміки приросту залученості ( зі знаком +/-)  

Вищенаведена таблицяг свідчить прог те, щог аудиторія українськогог 

простору YouTube все більшег зацікавлена уг контенті, щог продукується 

вітчизнянимиг медіа. Значноюг мірою наг це впливаєг культурний ренесансг 

українського виробникаг контенту. Дійсно,г сучасні тренди,г що заразг на 

етапіг позитивної динамікиг росту, наг нашу думку,г спричинені факторамиг 

успіху, щог виникають внаслідокг розвитку онлайн-технологій. Вартог 
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зауважити, щог сама платформаг YouTube зазнаєг докорінної трансформації.г 

Під часг її створенняг та першихг років діяльності,г її можнаг було 

трактуватиг лише якг відеохостинг, аг сьогодні цег повноцінна соціальнаг 

мережа, щог робить акцентг на візуальномуг контенті. Ізг метою глибшогог 

аналізу факторівг успіху, нижчег наведено перелікг переваг, щог 

забезпечують популярністьг та перевагуг діяльності уг межах даноїг 

платформи: 

● Контрольованістьг реклами єг однією ізг найбільших переваг.г Варто 

розпочатиг із реклами,г що налаштованаг самим сервісомг YouTube. Заг 

допомогою штучногог інтелекту таг просунутих технологій,г такий типг 

реклами підбираєтьсяг у відповідностіг із уподобаннямиг користувача. Так,г 

середньостатистичний глядачг має наг меті пропуститиг її чимг скоріше, 

перебуваючиг в очікуванніг самого відеоролика.г Однак, такийг спосіб 

подачіг реклами єг значно більшг задовільним уг порівнянні ізг класичними 

довготривалимиг рекламними паузамиг в умовахг телебачення. 

● Можливістьг повторного відтворенняг вже булаг частково описанаг у 

попередніхг розділах, однакг є однимг із ключовихг факторів, щог забезпечує 

успіхг реалізації будь-якого типуг контенту наг платформі YouTube. Ера 

телебачення,г коли переглянутиг фільм чиг випуск новинг лише уг 

зазначений часг 

, давно минула.г Аудиторія більшг дбає прог свої часовіг та жанровіг 

уподобання, аг отже можег не хвилюватись,г що пропуститьг важливі 

деталі,г якщо відволічетьсяг бодай наг мить. 

● Можливістьг переглядати відеоматеріалг у будь-який часг доби 

(наведенаг у  попередньомуг  розділі  діаграмаг  відображає  уподобанняг  

користувачів 

«Новогог Каналу»). Цейг аспект частковог описаний уг попередньому 

пунктіг нашого переліку,г однак вартог його розібратиг більш детально.г 

Суспільство зазнаєг чималих змін,г далеко нег кожен працює,г як ранішег 

було прийнятог казати, зг 9 ранкуг до 5г години вечора.г У кожногог є своїг 
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потреби, специфікаг діяльності таг вільний часг не заг графіком. Відтак,г 

можливість переглядатиг контент безг будь-якоїг прив’язки дог часових 

рамокг грає наг руку, уг порівнянні ізг діяльністю вг умовах строгоїг ефірної 

сітки.г 

● Можливість переглядатиг X кількістьг матеріалів заг бажанням 

споживача.г Знову жг таки, миг повертаємось дог базових аспектівг роботи 

телевізійника.г Глядач нег мав змогиг обирати, щог він хочег подивитись 

наступнимг та бувг вимушений споживатиг контент уг тому порядкуг та 

об’ємі,г що встановлюєг сам канал.г Сьогодні жг ситуація докорінног 

змінилася, щог дозволяє абог ж розбиватиг перегляд одногог епізоду шоу-

програми наг декілька разів,г або жг влаштовувати марафоннийг тип 

перегляду,г коли можнаг спожити декількаг випусків безперервно.г 

● Можливість самостійног створювати підписки.г Одним ізг 

найкорисніших інструментівг алгоритму YouTube є створенняг списку 

рекомендаційг та середовища,г що базуєтьсяг на попередніхг вподобаннях 

користувача.г Щохвилини наг веб-сайтг завантажують дог 300 годинг 

контенту. Цілкомг закономірно, щог в такихг умовах простог необхідна 

можливістьг додати каналг у списокг уподобань, щобг не втратитиг його 

пізніше.г У порівнянніг із телевізійнимиг пакетами телебачення,г що 

пропонуютьг стандартний набірг із мінімумг 32 найпоширенішихг каналів, 

підпискиг можна обмежитиг кількома тематичнимиг каналами, котріг вам 

дог вподоби. 

● Можливістьг додавати відеог в категоріюг переглянути пізніше.г Цей 

аспект,г хоч іг випливає зг попередніх якг наслідок, маєг неабиякий впливг 

на комфортг у користуванніг сервісом. Штучнийг інтелект автоматичног 

відскановує об’ємг та хронологіюг переглянутого матеріалу,г що дозволяєг 

продовжити переглядг у будь-який зручнийг час безг втрати будь-якого 

смисловогог наповнення. 

Переваги,г наведені уг переліку, сприяютьг позитивній тенденціїг 

діяльності наг платформі YouTube. Так, вінг не можег повністю замінитиг 
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телебачення уг можливостях сфериг реклами таг PR, аг також, уг моменті 

анонсів.г Однак, цяг платформа наділяєг користувача значног ширшими таг 

якіснішими умовамиг споживання контенту,г що сьогодніг займає 

домінаційнуг роль[16].г 

Ця закономірнаг характеристика платформиг стає причиноюг того, щог 

вона, станомг на сьогодні,г є найбільшимг у світіг джерелом продукціїг та 

споживанняг відеоконтенту. YouTube транслює понадг мільярд годинг 

контенту щодняг та розміщуєг більше відео,г ніж виг можете переглянутиг за 

всег своє життя.г 

 

Висновки дог розділу 1г 

Сьогодні телебаченняг часто використовуютьг як інструментг впливу 

наг громадську свідомість,г як засібг насадження певнихг політичних 

переконань,г як елементг пропаганди. Сучаснег виробництво телевізійнихг 

програм вг Україні відображаєг розвиток суспільства,г інтересів глядачівг та 

доступг до новихг технологій. Українськіг телеканали продовжуютьг 

надавати розважальний,г освітній таг інформаційний контентг для аудиторіїг 

національного таг міжнародного рівня.г Створення розважальногог шоу наг 

телебаченні вимагаєг креативності, професіоналізмуг та планування.г Якщо 

вашаг концепція привернег глядачів іг надихне їх,г ви можетег створити 

популярнег та успішнег телевізійне шоу.г Нові технологіїг заполонили 

медійнийг простір, вінг стає всег менш придатноюг для дискусіїг та 

затертою.г Цілком очевидно,г що сьогодніг все більшаг частина населення,г а 

особливог молодого, черпаютьг новини чиг інформацію ізг засобів 

друкованих,г телебачення, чиг то радіо.г Звичайно, навітьг зараз, існуєг 

велика верстваг населення, котраг з превеликимг задоволенням щоденног  

підтверджує  життєздатністьг  традиційних  засобівг  масової 

інформації,г та унеможливлюєг їх перехідг до поняттяг архаїчності. Однак,г 

необхідно визнатиг той факт,г що дог пікової форми,г котра булаг ще десятьг 

років томуг назад, сьогодніг дуже далеко.г 
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Організація роботиг команди проєктуг на телебаченніг на всіхг етапах 

йогог створення єг ключовим елементомг успіху. 

1. Планування:г Формування команди:г Вибір членівг команди зг 

урахуванням їхніхг навичок, досвідуг та рольовихг відповідальностей. 

Визначенняг ролей: Чіткег визначення ролейг та обов'язківг кожного 

учасникаг команди. Створенняг графіку: Розробкаг графіка роботи,г де 

вказаніг терміни завершенняг кожного етапуг проєкту. 

2. Розробкаг контенту: Творчийг процес: Спільнаг робота редакторів,г 

сценаристів, режисерівг і продюсерівг для створенняг контенту. 

Затвердженняг концепцій: Важливог взаємодіяти зг усією командоюг для 

затвердженняг концепцій таг сценаріїв. 

3. Виробництво:г Керування зйомками:г Робота зг операторами, 

світлооператорами,г звукорежисерами таг іншими спеціалістами.г Контроль 

заг ресурсами: Ефективнег використання обладнання,г персоналу таг 

бюджету. 

4. Постпродакшн:г Монтаж таг обробка: Роботаг з монтажерами,г 

звукорежисерами таг спеціалістами зг візуальних ефектів.г Тестування: 

Перевіркаг якості таг виправлення можливихг недоліків. 

5. Маркетингг та реклама:г Розробка стратегії:г Визначення цільовоїг 

аудиторії таг позиціонування проєкту.г Кампанії зг реклами: Запускг 

рекламних кампанійг та взаємодіяг з маркетинговимиг агентствами. 

6. Трансляціяг та експлуатація:г Підтримка ефіру:г Контроль заг 

якістю трансляціїг та вирішенняг проблем, якіг можуть виникнутиг під часг 

трансляції. Взаємодіяг з глядачами:г Сприяння взаємодіїг з аудиторієюг через 

різніг канали зв'язку.г 

7. Оцінка таг аналіз: Аналізг результатів: Оцінкаг успішності проєктуг 

та здійсненняг необхідних корекцій.г Фідбек відг команди: Збірг фідбеку відг 

кожного членаг команди дляг подальшого вдосконаленняг процесів. 

8. Комунікація:г Регулярні наради:г Проведення щоденнихг або 

щотижневихг нарад дляг обговорення прогресуг та вирішенняг проблем. 
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Ефективнаг комунікація: Забезпеченняг чіткої таг відкритої комунікаціїг 

всередині команди.г Невід'ємною частиноюг організації роботиг команди єг 

підтримка позитивноїг корпоративної культуриг та сприянняг творчому 

середовищуг для найкращихг результатів. 

Організаціяг роботи командиг проєкту наг телебаченні наг всіх етапахг 

його створенняг є важливимг завданням дляг успішної реалізаціїг 

телевізійного проєкту.г 

Синтез телебаченняг та онлайн-медіа наг основі інтеграціїг українських 

телеканалівг та платформиг YouTube можег стати інноваційнимг кроком уг 

розвитку медіа-сфери. Розробленняг спеціальної платформи,г яка об'єднаєг 

українські телеканалиг та надастьг їм можливістьг транслювати свійг контент 

вг онлайн-режимі.г Це можег допомогти розширитиг аудиторію телебаченняг 

та забезпечитиг доступ дог контенту вг будь-якийг час таг в будь-якому 

місціг через Інтернет.г Оскільки YouTube є однієюг з найпопулярнішихг 

платформ дляг перегляду відео,г інтеграція телеканалівг з YouTube може 

забезпечитиг максимальну доступністьг та зручністьг для глядачів.г Така 

інтеграціяг може включатиг покращені функції,г такі якг коментування вг 

режимі реальногог часу, підпискаг на каналиг та іншіг соціальні функції.г 

Розробка додатківг для мобільнихг платформ (смартфониг та 

планшети)г дозволить глядачамг отримувати доступг до телебаченняг та 

відеоконтентуг навіть вг дорозі. Використанняг аналітичних інструментівг 

для зборуг даних прог перегляд можег допомогти покращитиг контент таг 

рекламу. Персоналізаціяг рекомендацій дляг кожного користувачаг може 

зробитиг платформу більшг привабливою таг зручною дляг використання. 

Впровадженняг інтерактивних елементів,г таких якг голосове керування,г 

голосові коментарі,г голосування таг інші можливостіг взаємодії глядачівг 

може зробитиг трансляції більшг цікавими таг залучаючими. Розробкаг 

ефективних рекламнихг стратегій, якіг враховують специфікуг онлайн-

медіа,г може забезпечитиг фінансову стійкістьг платформи таг 

телеканалів. Такийг синтез можег стати важливимг кроком дляг українського 
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медіаринку,г сприяючи розвиткуг та модернізаціїг телебачення вг умовах 

цифровоїг трансформації. 

Всуперечг прогнозам, особливог упродовж останніхг кількох років,г ми 

можемог спостерігати процесг адаптації українськогог телебачення дог нових 

реалійг медіа-поля.г Онлайн-платформиг не тег що несутьг деструктивний 

впливг на традиційніг засоби медіа,г а стаютьг їх новимг подихом, 

вступаючиг в певнуг синергію таг симбіоз ізг найбільш розповсюдженимиг 

каналами інформації.г 
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РОЗДІЛ 2. РОБОТА ТЕЛЕБАЧЕННЯ В УМОВАХ ВОЄННОГО СТАНУ 

В УКРАЇНІ 

2.1 Огляд законодавчо-правової бази України, що регулює  телебачення 

під час воєнного стану 

Закон «Про правовий режим воєнного стану». Воєнний стан в Україні 

запроваджений після вторгнення російської армії 24 лютого 2022 року. Закон 

дозволяє військовому командуванню та військовим адміністраціям (там, де 

вони створені) «регулювати у порядку, визначеному Кабінетом Міністрів 

України, роботу постачальників електронних комунікаційних мереж та/або 

послуг, поліграфічних підприємств, видавництв, телерадіоорганізацій, 

телерадіоцентрів та інших підприємств, установ, організацій і закладів 

культури та засобів масової інформації, а також використовувати місцеві 

радіостанції, телевізійні центри та друкарні для військових потреб і 

проведення роз’яснювальної роботи серед військ і населення; забороняти 

роботу приймально-передавальних радіостанцій особистого і колективного 

користування та передачу інформації через комп’ютерні мережі», а також «у 

разі порушення вимог або невиконання заходів правового режиму воєнного 

стану вилучати у підприємств, установ і організацій усіх форм власності, 

окремих громадян електронне комунікаційне обладнання, телевізійну, відео- і 

аудіоапаратуру, комп’ютери, а також у разі потреби інші технічні засоби 

зв’язку»[21]. 

Наказг головнокомандувача Збройнихг сил Україниг Валерія 

Залужногог«Про організаціюг взаємодії міжг Збройними силамиг України, 

іншимиг складовими силг оборони таг представниками засобівг масової 

інформаціїг на часг дії правовогог режиму воєнногог стану». Виданийг 3 

березняг 2022 року,г доповнений післяг наказу 12г липня (текстг цього наказуг 

онлайн нег оприлюднений). Уг наказі єг алгоритм взаємодіїг з медіаг для 

військовихг та перелікг інформації, якуг не можнаг розголошувати[28].г 

Низка вказівокг і рекомендаційг від військовогог командування малиг 

форму пам’ятокг і неофіційнихг закликів. Наприклад,г пам’ятка прог 
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висвітлення роботиг оборонних підприємствг та розпорядженняг про 

заборонуг користування відеореєстраторами,г заклик нег називати 

координатиг влучання російськихг ракет іг снарядів, проханняг не 

публікуватиг персональні даніг українських військових,г заклик нег 

розголошувати інформаціюг про військовополонених,г правила зйомокг у 

лікарняхг під часг воєнного стану,г рекомендації щодог правильного 

позначенняг службових автомобілів,г заборона називатиг види зброї,г з якихг 

українські військаг вражають цілі,г заклик нег розголошувати точніг цифри 

втратг української армії,г а такожг інформацію прог переміщення музейнихг 

цінностей. Булиг також порадиг не обговорюватиг перебіг бойовихг дій іг не 

радітиг передчасно успіхамг на фронті.г У більшостіг випадків уг цих 

дописахг та зверненняхг немає посиланьг на конкретніг рішення таг 

документи, якіг б встановлювалиг обмеження. Частог вони з’являлисьг як 

реакціяг на певніг конфлікти чиг надзвичайні події.г 

Рішення Радиг національної безпекиг і оборониг «Про нейтралізаціюг 

загроз інформаційнійг безпеці держави”г і «Щодог реалізації єдиноїг 

інформаційної політикиг в умовахг воєнного стану”г ухвалені 18г березня 

2022г року. Згідног з першимг рішенням, компаніяг «Зеонбуд» — операторг 

цифрового ефірногог телебачення Т2г — працюватиме вг особливому 

режиміг «у складіг Концерну радіомовлення,г радіозв’язку таг телебачення». 

Адміністраціяг Державної службиг спеціального зв’язкуг та захистуг 

інформації України,г концерн РРТг та «Зеонбуд”г мають забезпечити:г 

‐  стале функціонуванняг об’єктів цифровогог ефірного мовленняг та 

безперебійнуг трансляцію телевізійнихг каналів вг МХ - 1,г -2, -3,г -5; 

‐ цілодобовийг моніторинг ефірноїг мережі, обладнанняг головної станціїг 

мультиплексування, супутниковихг та наземнихг каналів зв’язку;г 

‐ резервування супутниковихг каналів доставкиг програм таг 

обладнання головноїг станції мультиплексування;г 

‐ резервну доставкуг телеканалів дог цифрових передавачівг із 

залученнямг альтернативного оператораг супутникового зв’язку.г 
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Згідно зг другим рішенням,г «в умовахг воєнного стануг реалізація 

єдиноїг інформаційної політикиг є пріоритетнимг питанням національноїг 

безпеки, забезпеченняг якої реалізуєтьсяг шляхом об’єднанняг усіх 

загальнонаціональнихг телеканалів, наповненняг яких складаєтьсяг 

переважно зг інформаційних та/або інформаційно-аналітичних програм,г на 

єдинійг інформаційній платформіг стратегічної комунікаціїг — цілодобовому 

інформаційномуг марафоні «Єдиніг новини гUАразом"». «Вжити заходів”г 

щодо виконанняг цього рішенняг рекомендують Національнійг раді зг питань 

телебаченняг і радіомовлення.г «Детектор медіа”г докладно писавг про цег 

рішення. Однимг із йогог наслідків сталог відключення цифровогог ефіру Т2г 

трьом інформаційнимг каналам, якіг пов’язують ізг Петром Порошенкомг 

і«Європейськоюг солідарністю». 

Законг України «Прог внесення змінг до статтіг 114-2г Кримінального 

кодексуг України щодог удосконалення відповідальностіг за 

несанкціонованег розповсюдження інформаціїг про засобиг протидії 

збройнійг агресії Росії”г ухвалений 1г квітня. Цимг законом запровадженаг 

кримінальна відповідальністьг за «несанкціонованег поширення інформаціїг 

про направлення,г переміщення зброї,г озброєння таг бойових припасівг в 

Україну,г рух, переміщенняг або розміщенняг Збройних силг України чиг 

інших утворенихг відповідно дог законів Україниг військових формувань,г 

вчинене вг умовах воєнногог або надзвичайногог стану» [20].г 

За ініціативиг Міністра культуриг та інформаційноїг політики Україниг 

Олександра Ткаченкаг 16 лютогог 2022 рокуг було проведеног телемарафон 

наг всіх телеканалахг України наг тему єднанняг з 8:г00 дог 10:00г ранку таг 

з 19:г00 дог 22:00.г Було створеног єдину інформаційнуг платформу 

стратегічноїг комунікації «UA разом» заг запитом Кабмінуг для 

забезпеченняг щоденного інформуванняг населення прог стан ситуаціїг з 

безпекоюг та діяльністьг державних органівг[43]. 

Марафонг «Єдині новини”г - це ініціатива,г яка об'єднуєг українські 

новинніг агентства, телеканалиг та журналістівг для виробництваг та 
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розповсюдженняг найактуальніших новинг і інформаціїг в режиміг реального 

часу.г Цей марафонг був запровадженийг впродовж російсько-української 

війниг з метоюг швидкого таг комплексного повідомленняг громадян прог 

найважливіші подіїг та подачіг надійної інформації.г 

Основні особливостіг Марафону «Єдиніг новини» включають:г 

1. Швидкість іг оперативність: Марафонг дозволяє оперативног реагувати 

наг події таг надавати актуальнуг інформацію громадянамг у реальномуг 

часі. 

2. Співпрацяг з різнимиг новинними агентствами:г Різні новинніг 

агентства таг журналісти спільног працюють, щобг надати широкийг та 

об'єктивнийг огляд подій.г 

3. Забезпечення надійноїг інформації: Марафонг відділяється відг 

дезінформації таг фейків таг надає достовірнуг інформацію дляг громадян. 

4. Акцентг на важливіг події: Марафонг зосереджується наг подачі 

інформаціїг про важливіг новини, зокремаг військові події,г політичні 

рішенняг та іншіг актуальні теми.г 

5. Підтримка громадськості:г Марафон «Єдиніг новини» активног 

взаємодіє зг громадськістю, допомагаючиг їм надаватиг інформацію таг 

реагувати наг події. Відг уведення воєнногог стану вг Україні 24г лютого 

2022г року, телеканалиг «UA: Перший”,г «Рада», «1г+1», «ICTV», «Інтер» йг 

«Україна 24”г позмінно проводятьг трансляцію, нег зважаючи наг воєнні дії,г 

перебуваючи вг студії, чиг в бомбосховищахг[42]. 24г лютого зг 6:30г через 

нападг Росії наг Україну всіг платформи працювалиг в режиміг 

інформаційного марафону.г 

24 лютогог від 19:г00 телевізійнег мовлення Суспільногог («UA: Перший”,г 

«UA: Культура”г та всіг регіональні філіїг «НСТУ») взятег під регулюванняг 

Урядом таг тимчасово переданог телеканалу «Рада”.г 

З лютогог по квітеньг 2022 рокуг «ТЕТ», «Новийг канал» таг «НЛО TV» 

присвячували весьг свій ефірнийг час дітям,г транслюючи фільми,г казки, 

мультфільмиг[19]. Згодомг дані телеканалиг відновили своюг звичну 
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програмнуг сітку. 

       Національнаг суспільна телерадіокомпаніяг України, «1г+1 Media», 

«Starlight Media», «Медіа Групаг Україна», «Inter Media Group» та Дирекціяг 

телерадіопрограм Верховноїг Ради Україниг продовжують трансляціюг 

цілодобово заг скороченою назвоюг «гUAразом». Кожнаг компанія формуєг 

свій слотг тривалістю 6г годин. 

Осьг деякі аспектиг роботи телебаченняг в умовахг воєнного стануг в 

Україні:г 

1. Інформаційне забезпечення:г У воєннийг час рольг телебачення уг 

забезпеченні громадянг інформацією стаєг критичною. Телеканалиг повинні 

оперативног та об'єктивног надавати інформаціюг про військовіг події, 

безпекуг громадян таг інші актуальніг новини. 

2. Військоваг та політичнаг пропаганда: Уг воєнний періодг часто 

збільшуєтьсяг значення військовоїг та політичноїг пропаганди. Телеканалиг 

можуть бутиг використані дляг поширення офіційнихг повідомлень таг 

ідеології, аг також дляг психологічного впливуг на населення.г 

3. Безпека журналістів:г Робота журналістівг та операторівг може бутиг 

небезпечною вг умовах воєнногог стану. Телеканалиг повинні вживатиг 

заходів дляг забезпечення безпекиг свого персоналу.г 

4. Психологічна підтримкаг громадян: Телебаченняг може гратиг важливу 

рольг у наданніг психологічної підтримкиг громадянам, якіг переживають 

воєнніг події. Розважальніг та інформаційніг програми можутьг бути 

спрямованіг на підвищенняг настрою таг підтримку глядачів.г 

5. Регулювання властями:г У воєннийг час владаг може вживатиг різних 

заходівг щодо контролюг над телеканаламиг та редакціями,г щоб 

забезпечитиг безпеку іг публічний порядок.г 

6. Зміни уг програмному розкладі:г Воєнний станг може призвестиг до 

змінг у програмномуг розкладі телеканалів.г Зазвичай, акцентг робиться наг 

наданні актуальноїг інформації таг військово-політичнихг програм. 

7. Впливг на рекламуг та фінансування:г Воєнний станг може вплинутиг 

на фінансовег становище телеканалів,г оскільки рекламодавціг можуть 
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змінюватиг свої стратегіїг та бюджетиг в умовахг невизначеності. 

Національнаг рада Україниг з питаньг телебачення іг радіомовлення 

(Нацрада)г в умовахг воєнного стануг має важливуг роль уг регулюванні таг 

контролі заг телебаченням іг радіомовленням, забезпечуючиг виконання 

законодавстваг та збереженняг публічного порядку.г 

Головні задачіг Національної радиг України вг умовах воєнногог стану: 

1. Контрольг за дотриманнямг законодавства: Нацрадаг забезпечує 

контрольг за відповідністюг телеканалів іг радіостанцій законодавствуг щодо 

мовлення.г Це включаєг в себег перевірку додержанняг правил щодог 

контенту, ліцензійнихг умов іг стандартів якостіг мовлення. 

2. Наданняг ліцензій: Вг умовах воєнногог стану Нацрадаг може 

надаватиг ліцензії наг мовлення новимг телеканалам таг радіостанціям, якіг 

можуть бутиг важливими дляг розповсюдження актуальноїг інформації таг 

забезпечення громадянг доступом дог мовлення. 

3. Захистг громадянських прав:г Нацрада граєг важливу рольг у захистіг 

громадянських прав,г зокрема праваг на інформаціюг та свободуг слова. 

Вонаг забезпечує, щобг журналісти таг медіа булиг захищені відг цензури таг 

заборон, якіг можуть виникнутиг в умовахг воєнного стану.г 

4. Контроль заг антипропагандою: Умовиг воєнного стануг можуть 

створитиг ризик поширенняг антипропаганди таг дезінформації. Нацрадаг 

відповідає заг моніторинг іг виявлення незаконногог або шкідливогог 

контенту таг застосування необхіднихг заходів дляг обмеження йогог 

поширення. 

5. Забезпеченняг незалежності медіа:г Важливо, щобг Нацрада 

залишаласяг незалежною відг політичних втручань,г навіть вг умовах 

воєнногог стану. Цег забезпечить, щог вона можег виконувати своїг функції 

об'єктивног та надаватиг медіа свободуг дій таг виразу думки.г 

6. Співпраця зг правоохоронними органами:г Нацрада можег 

співпрацювати зг правоохоронними органамиг для виявленняг та 

припиненняг діяльності телеканалівг і радіостанцій,г які порушуютьг закон. 
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Уг воєнний стан,г роль Національноїг ради Україниг з питаньг телебачення іг 

радіомовлення стаєг ще більшг важливою дляг забезпечення інформаційноїг 

безпеки таг дотримання правг та свободг громадян. Незалежністьг та 

об'єктивністьг органу регулюванняг медіа єг ключовими факторамиг в 

цьомуг контексті[17].г 

Цензура наг телебаченні вг умовах військовихг дій можег виникнути 

черезг різні причини,г і вонаг може міститиг декілька аспектів.г Цензура 

телевізійногог контенту вг воєнний часг може бутиг вжита якг з метоюг 

забезпечення національноїг безпеки, такг і дляг політичних абог ідеологічних 

цілей.г 

Контроль надг інформацією: Умовиг військових дійг можуть призвестиг до 

бажанняг влади контролюватиг інформацію, якаг поширюється черезг 

телебачення. Цег може включатиг в себег заборону передачіг конкретних 

новинг або подій,г які вважаютьсяг чутливими абог загрожуючими 

національнійг безпеці. 

Фільтраціяг ідеології: Владаг може вживатиг цензуру дляг контролю надг 

ідеологією таг психологічним впливомг на населення.г Це можег включати вг 

себе заборонуг висловлення певнихг поглядів, політичнихг думок абог 

критики влади.г 

Заборона військовоїг інформації: Уг деяких випадкахг влада можег 

забороняти розповсюдженняг військової інформаціїг через телебачення,г щоб 

уникнутиг розголошення важливихг військових таг стратегічних данихг 

супротивнику. 

Самоцензураг журналістів: Умовиг військових дійг можуть створюватиг 

загрози дляг журналістів іг медіа, іг це можег призвести дог самоцензури, 

колиг журналісти утримуютьсяг від публікаціїг матеріалів, якіг можуть 

викликатиг небезпеку дляг них абог для телеканалу,г на якомуг вони 

працюють.г 

Безпека журналістів:г У воєннийг період журналістиг можуть статиг 

мішенню дляг різних сторінг конфлікту. Цензураг може бутиг вжита дляг 
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забезпечення безпекиг журналістів, аг також дляг запобігання наданнюг 

інформації супротивникам.г 

Збереження публічногог порядку: Умовиг військових дійг можуть 

призвестиг до необхідностіг збереження громадськогог порядку таг 

уникнення панікиг серед населення.г Цензура можег бути вжитаг для 

забезпеченняг стабільності таг безпеки громадян.г 

Цензура наг телебаченні вг умовах військовихг дій завждиг є складнимг 

питанням, іг важливо забезпечитиг баланс міжг захистом національноїг 

безпеки іг збереженням праваг на інформаціюг та свободуг слова. 

Незалежнийг нагляд таг забезпечення об'єктивностіг у вирішенніг питань 

цензуриг є важливимиг аспектами вг умовах воєнногог стану. 

Підг час російсько-української війниг в Україніг виникли різноманітніг 

авторські проєктиг в інформаційномуг просторі. Ціг проекти булиг створені 

громадянами,г журналістами таг активістами, зг метою висвітленняг подій, 

наданняг допомоги таг формування громадськоїг свідомості. Осьг деякі 

прикладиг авторських проектівг в цейг період: 

     Hromadske.TV: Hromadske.TV - цег незалежний медіа-проект, якийг був 

створенийг в Україніг під часг Майдану іг активно виступаєг проти цензуриг 

та дезінформації.г Вони проводятьг розслідування, надаютьг платформу дляг 

обговорення суттєвихг питань таг надають громадянамг можливість 

висловлюватиг свою думку.г 

      StopFake: StopFake - це проєкт,г який фокусуєтьсяг на розкриттіг фейків іг 

дезінформації, якіг поширюються уг медіа вг контексті війниг в Україні.г 

Вони проводятьг фактчекінг, аналізуютьг джерела інформаціїг та 

розповсюджуютьг правдиву інформацію.г 

      Nashi Groshi (Наші Гроші):г Це інвестиційно-журналістський проєкт,г 

який створенийг для розслідуванняг корупції таг зловживань владою.г Вони 

активног досліджують фінансовіг схеми, витратиг державних коштівг та 

іншіг економічні аспекти.г 

      InformNapalm: InformNapalm - це медіа-проєкт, якийг спеціалізується наг 
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розкритті російськоїг військової агресіїг в Україні.г Вони здійснюютьг 

важливу роботуг з аналізуг військових документів,г розкриття таг 

ідентифікації російськихг військових підрозділів.г 

     Радіо Свободаг (Радіо Свобода):г Радіо Свободаг є частиноюг 

міжнародного медіа-конгломерату "Голосг Америки" іг активно ведег власну 

діяльністьг в Україні.г Вони забезпечуютьг новини, розслідуванняг і 

журналістськуг аналітику щодог подій вг Україні таг в світі.г 

     Герої нег вмирають: Цейг проєкт присвяченийг героям війниг в Україніг 

та збираєг історії таг спогади ветеранів,г які бралиг участь уг військових 

діях.г 

Ці авторськіг проекти граютьг важливу рольг в інформаційномуг просторі    

України,г допомагаючи вг боротьбі зг дезінформацією, висвітленніг подій таг 

формуванні громадськоїг свідомості. Вониг сприяють створеннюг відкритого 

таг незалежного інформаційногог простору вг умовах конфлікту.г 

     Сучасне телебаченняг в Україніг в умовахг воєнного стануг має важливуг 

роль уг забезпеченні інформацієюг та впливіг на громадян.г Також важливог 

забезпечити незалежністьг та об'єктивністьг журналістської діяльності,г 

навіть вг умовах війни,г для забезпеченняг вільного доступуг до інформаціїг 

та праваг на свободуг слова. 

 

2.г2Виробництво таг дистрибуція розважальногог контенту українськихг 

телеканалів вг умовах воєнногог стану вг Україні 

Виробництвог та дистрибуціяг розважального контентуг українських 

телеканалівг в умовахг воєнного стануг в Україніг має своїг особливості іг 

виклики. Воєннийг стан можег суттєво вплинутиг на роботуг телеканалів таг 

їхній контент.г Ось деякіг аспекти виробництваг та дистрибуціїг 

розважального контентуг в цихг умовах: 

Зміниг в програмномуг розкладі: Умовиг воєнного стануг призвели дог 

змін уг програмному розкладіг телеканалів. Зазвичай,г акцент робитьсяг на 

наданніг актуальної інформаціїг та військово-політичних програм.г Проте 



41  

важливог також зберігатиг розважальний контент,г оскільки вінг може бутиг 

важливим дляг підтримки настроюг та відволіканняг глядачів відг стресу таг 

тривожності, якіг виникають черезг воєнні події.г 

1. Контроль заг контентом: Вг умовах воєнногог стану владаг має 

контрольг за розважальнимг контентом, щобг забезпечити йогог 

відповідність національнимг інтересам таг безпеці. Цег може призвестиг до 

обмеженьг щодо темг і сюжетів,г які допускаютьсяг на телебаченні.г 

2. Патріотичний контент:г Умови воєнногог стану спонукаютьг 

телеканали дог виробництва патріотичногог контенту, якийг підсилює 

національнийг дух таг підтримку військовихг операцій. Цег може 

включатиг в себег документальні фільми,г історичні передачіг та публічніг 

обговорення. 

3. Бюджетніг обмеження: Воєннийг стан призвівг до скороченняг 

рекламного бюджетуг та зменшенняг прибутків телеканалів,г оскільки 

рекламодавціг можуть переглядатиг свої стратегіїг та витрати.г Це вплинулог 

на виробництвог та розповсюдженняг розважального контенту.г 

4. Підтримка культурнихг ініціатив: Телеканалиг підтримують культурніг 

та розважальніг ініціативи, щобг зберегти культурнег багатство таг 

підтримати мистецтвог в умовахг воєнного стану.г 

5. Співпраця зіг створенням публічногог обговорення: Телеканалиг 

співпрацюють зг громадськістю, щобг створити обговоренняг важливих 

питаньг і висвітлитиг погляди таг позиції громадян.г 

Приклад роботиг проєктів «МастерШеф”г та «Пекельніг борошна» 

наг телеканалі «СТБ”г в умовахг воєнного часу.г 

Кіфлики зг трояндовим варенням,г буришник ізг карпатським 

будзьом,г яворівський пирігг – ось далеког неповний перелікг традиційних 

українськихг страв, якіг стали головнимиг героями новогог проєкту 

«Пекельніг борошна зг Євгеном Клопотенком”,г що виготовивг Телеканал 

«СТБ”г в умовахг воєнного часу.г Проєкт, якийг досліджує традиційнуг 

українську кухнюг з цілковитог прикладного погляду,г виробляє командаг 
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Starlight Production – та сама,г що багатог  років працюєг  над  проєктомг  

«МастерШеф»  і,г  зокрема, виробилаг «воєнний» сезонг «МастерШеф. 

Професіонали”:г перше відг початку повномасштабногог вторгнення великег 

реаліті, створенег з дотриманнямг усіх форматнихг правил. 

Наг момент повномасштабногог вторгнення булог відзнято дужег 

багато проєктів,г тож командамг розважального контентуг було щог робити – 

вониг пішли уг постпродакшен. Багатог людей поїхалиг з Києваг до різнихг 

міст України:г компанії передавалиг монтажки йг інше необхіднег 

обладнання потягами,г машинами, позаякг такі проєкти,г як «МастерШеф”,г 

«Холостяк» тощо,г дуже важкіг з поглядуг обсягу матеріалу,г і простог через 

FTP це можнаг було місяцямиг передавати таг качати. Всег працювало 

повільніше,г ніж якбиг робилося уг Києві, оскількиг не всіг перебували уг 

безпечних регіонах,г хтось бувг там, дег однаково прилітало,г і людиг не 

моглиг повноцінно працювати.г 

       Попри тег що торікг «МастерШеф. Битваг сезонів» стартувавг одним ізг 

перших вг ефірі СТБг – 22 січняг – і наг момент повномасштабногог 

вторгнення телеканалг встиг показатиг п'ять випусків,г роботи булог 

вдосталь. Тожг протягом майжег всієї весниг команда проєктуг монтувала іг 

титрувала сезон,г який вжег повністю показалиг восени.  

       Запускг передпродакшену «МастерШеф.гПрофесіонали» планувавсяг з 

березня,г але повномасштабнаг війна скоригувалаг задуми, йг робота надг 

проєктом нег розпочалася: наг той часг ніхто нег розумів, чиг буде взагаліг 

виробництво новогог сезону. Томуг конкурси дляг професіоналів креативніг 

продюсери почалиг розробляти влітку.г Від початкуг повномасштабного 

вторгненняг «МастерШеф. Професіонали”г став першимг великим реаліті,г 

котре створюєтьсяг у такийг непростий часг із дотриманнямг усіх 

форматнихг правил. Ідеяг «воєнного» сезонуг – українські стравиг з 

українськихг продуктів. Аджег разом ізг важливою місієюг проєкту 

потрібног розвивати україномовнийг контент іг підтримувати глядачів,г які 

переходятьг у побутіг  на  українську,г  співробітники  проєктуг  бачать  
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великийг  запит  уг  населення якнайбільшег дізнатися прог національні 

традиції,г зокрема гастрономічні.г Також зважалиг на те,г що єг країни, 

котріг нам активног допомагають: стравамг цих країнг теж приділеног час уг 

програмах, іг деякі конкурсиг торкатимуться тематикиг культури цихг країн. 

Алег насамперед цег сезон прог все українське.г Коли почалосяг 

повномасштабне вторгнення,г жоден ізг членів журіг (Володимир 

Ярославський,г Ектор Хіменес-Браво, Ольгаг Мартиновська)  нег  залишився  

осторонь:г  усі,  хтог  стежить  заг  проектом «МастерШеф”,г знають, якг 

Ектор, Оляг та Володимир,г кожен окремог та всіг разом, допомагалиг 

Україні наг кулінарному, благодійному,г волонтерському фронтах.г Щодня 

готувалиг для нашихг захисників іг захисниць ізг територіальної оборониг та 

ЗСУ,г розвозили їжуг для сімейг переселенців іг в деокупованіг міста. 

Проводилиг в Європіг благодійні вечеріг для зборуг коштів. Екторг на 

початкуг повномасштабного вторгненняг був уг відпустці вг себе наг 

батьківщині наг іншому континенті,г але крізьг усі складнощіг та тисячіг 

кілометрів повернувсяг до Києва,г аби допомагатиг українцям. Цег багато 

прог що говорить.г На кастингг проєкту подавалисяг люди, щог залишилися 

вг Україні абог виїжджали наг короткий проміжокг часу таг повернулись. Аг 

у сферіг кулінарії допомагали,г працювали всі:г хтось шукавг продукти дляг 

забезпечення військових.г Кожен напрямуг зіткнувся зг тим, щог відбувалося 

таг відбувається вг країні, наг власному досвіді.г Сьогодні уг кожного 

українцяг є історія,г від якоїг волосся дибкиг стає. Алег все жг таки 

«МастерШеф”г – насамперед проєктг про кулінарію,г а безпосередньог 

учасники – українці,г і всіг вже впевнилися,г що українціг в будь-який часг 

беруться дог роботи таг створюють щосьг неймовірне, життєствердне.г І 

європейці,г і американці,г і весьг світ дивується,г як уг такий часг можна 

відкриватиг заклади, пектиг та розвозитиг на деокупованіг території хліб,г 

допомагати цивільнимг і військовим.г 

«Добрим» тренуваннямг для знімальнихг команд бувг COVID-19,г під 

часг якого командиг вчились ухвалюватиг рішення тутг і тепер,г зважати наг 
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те, щог завтра уг тебе можег змінитися багатог чого. Звісно,г це нег можна 

порівнятиг з повномасштабноюг війною, алег певний досвідг був. Командаг 

почала зйомкиг 

наприкінці листопада,г розуміючи, щог вимикатимуть світло,г 

усвідомлюючи масштабиг обстрілів, томуг завданням номерг один булаг 

безпека команди,г журі йг учасників. Уг павільйоні, дег знімається проєкт,г 

немає бомбосховища,г і командіг проєкту довелосьг навіть прораховувалиг 

варіанти побудуватиг його самостійно.г Та потімг знайшли дваг надійні 

бомбосховищаг неподалік. Першег – це колишнійг завод, іг бомбосховище 

радянськихг часів, якег будувалося щег під часг холодної війни.г Тобто воног 

міцне, алег без жоднихг умов. Телеканалг все узгодивг з Броварськимг 

ДСНС, завезлиг стільці, воду,г аби цимг бомбосховищем моглиг 

користуватися йг інші люди,г які працюютьг поруч, нег лише командаг 

«МастерШеф». Аг друге булог облаштоване вг готелі, дег проживали 

учасники,г позаяк знімальнаг група проєктуг дуже великаг і вг одному 

сховищіг всім булог б затісно.г Домовилися прог потужний генератор,г 

оскільки «МастерШеф”г справді потребуєг великої кількостіг електроенергії, 

раптовег зникнення якоїг проєкт нег міг собіг дозволити: маютьг повсякчас 

працюватиг холодильники, вг яких зберігаютьсяг продукти, відг перебоїв зіг 

світлом можег «полетіти» знімальнаг техніка, аг кухонна технікаг під часг 

конкурсів маєг працювати, аг не зупинятисяг на невизначенийг час. 

Партнериг пішли назустрічг із поглядуг ціноутворення. Аг технічний відділг 

протягом п'ятиг днів удосконаливг електромережі йг щитові таг налаштував 

усег так, абиг студія моглаг автоматично перемикатисяг на генераторг і 

перебоївг зі світломг не було.г До повномасштабногог вторгнення павільйонг 

«МастерШеф» нег був придатнийг до роботиг від генераторів.г Тож усе,г що 

моглиг передбачити – передбачили.г Бюджет цьогог сезону бувг обмежений, 

тожг була зміненаг технологія виробництва.г Періодично знімалиг по дваг 

конкурси наг день: цег важко дляг всіх, алег в іншийг спосіб скоротитиг 

витрати таг кількість знімальнихг днів булог б неможливо.г Також згідног з 
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концепцієюг сезону використовувалиг українські продуктиг – вони 

коштуютьг дешевше. Втім,г якщо порівнюватиг з минулимиг сезонами, тог 

зараз локальнийг продукт коштуєг так само,г як ранішег – не локальний.г 

Відмовилися відг виїздних конкурсів.г Більшість багаторічнихг партнерів 

проєктуг підтвердились, цег українські брендиг «Фрекен БОК”,г «КвасТарас» 

іг «Волошкове поле”.г У  проєктуг з'явилися новіг партнери, котріг раніше 

нег співпрацювали зг «МастерШеф» іг вперше інтегрувалисьг у контентг під 

часг війни: цег «Комо», «Львівськіг дріжджі» таг посуд «Krauff». Спонсори 

дужег хвилювались, якг форматне реалітіг зніматиметься вг умовах тривог,г 

намагались якосьг допомогти, посприяти.г 

Пекельні борошнаг - це новийг воєнний проєкт,г спільна історія,г 

розроблена творчоюг командою Starlight Production разомг із каналомг СТБ. 

Командіг хотілося чогосьг локального, сутог українського, бажаног з 

історією.г Кухня – цег частина культури,г а намг усім заразг дуже важливог 

якнайбільше знатиг про своюг культуру, коріння,г оскільки нація,г 

зароджується простог зараз, колиг ми ідентифікуємо,г хто миг такі. Основнаг 

ідея проектуг – повернути традиційніг страви вг сучасне життяг українців. 

Наприклад,г борщ ізг карасями: багатог хто гадає,г що цег щось дивне,г 

екзотичне, аг це улюбленаг страва Тарасаг Григоровича Шевченка.г Це нег 

якесь ноу-хау! Кіфликиг з трояндовимг варенням, буришникг із карпатськимг 

будзьом, яворівськийг пиріг – осьг неповний перелікг українських страв,г які 

коженг глядач зможег повторити уг себе наг кухні. Щотижняг до Євгенаг 

Клопотенка вг студію приходитимег гість, іг разом вониг готуватимуть двіг 

старовинні українськіг страви наг сучасний лад.г Тобто Євгенг бере давнійг 

рецепт, розповідатимег його історію,г додаватиме щосьг сучасне, абиг ці 

стравиг можна булог подавати вг українських ресторанахг чи приготуватиг 

вдома. Однаг з нихг може бутиг улюбленою стравоюг когось ізг відомих 

українців.г Наприклад, вг одному зг випусків Євгенг із гостемг готуватимуть 

гамулуг – це нег щось іноземне,г а українськаг страва, якуг полюбляв 

Олександрг Довженко. Будутьг у проєктуг улюблені голубціг Володимира 
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Винниченкаг з картоплею,г рогайчики зг мигдалем, якіг випікали вг родині 

Ольгиг Кобилянської. Підг час приготуванняг Євген іг гості спілкуютьсяг на 

різніг актуальні теми,г Євген доповнюєг процес своїмиг знаннями зг 

кулінарної історіїг України. Такожг у проєктіг є рубрикаг «Кулінарна 

забава”,г в якійг ведучий іг гість грають:г наприклад, гістьг має відгадати,г з 

якоїг країни походитьг той чиг інший видг картоплі. Наприкінці,г звісно, 

куштуютьг приготовлені страви.г 

        Виробництво таг дистрибуція розважальногог контенту вг умовах 

воєнногог стану вг Україні вимагаєг збалансованого підходу,г щоб 

забезпечитиг інформаційну безпеку,г підтримку національногог духу таг 

психологічний комфортг громадян. 

Прикладг роботи проєктуг «Голос країни”г на телеканаліг «1+1”г в 

умовахг воєнного часу.г 

Команда «1г+1» присталиг на пропозиціюг польського суспільногог 

медіахолдингу TVP допомогти уг його виробництві.г В результатіг 13-йг 

сезон 

«Голосуг країни» ставг європейським: вінг знімався уг Варшаві, аг крім ефіруг 

«1+1г Україна» транслювавсяг на польськомуг телебаченні. Зйомкиг у 

Варшавіг – це по-перше, крутаг колаборація двохг країн, якаг з поглядуг 

індустрії сталасяг вперше. По-друге – питанняг безпеки, бог зараз зніматиг 

такий великийг проєкт уг Києві можнаг хіба щог у великомуг сховищі. Іг 

третє – це,г безумовно, фінанси:г польські колегиг надали грантг на 

виробництвог контенту, іг фінансування цьогог сезону «Голосуг країни» 

здійснюєтьсяг більшою міроюг коштом Польщі.г Створення великогог 

проєкту – цег не тількиг період безпосередньог знімання: передпродакшенг 

забирає майжег весь часг між сезонами.г Партнери зг TVP допомоглиг 

безпосередньо реалізуватиг все задумане.г Така колабораціяг має 

відбуватисяг на партнерськихг засадах. Полякиг дуже сильніг в телебізнесі,г 

тому українськаг команда разомг із нимиг працювали надг бюджетом заг 

кожним етапомг та оптимізувалиг витрати підг можливості, якіг вони 
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можутьг надати: зменшилиг кількість людейг у команді,г ресурси, кількістьг 

знімальних днів.г Якщо українськег телебачення, особливог лінійне, нег буде 

бізнесом,г воно нег проіснує довго.г Тому заразг приймаються новіг виклики: 

якг виробляти якісніг рейтингові продукти,г бути прогресивнимиг та 

трендовими,г працюючи зг обмеженнями бюджету.г Це дужег складно. 

Найлегшег було бг усе закритиг та нічогог не виготовляти,г але цег не 

прог українських людей.г Команда «1г+1» перезавантажувалиг команду. 

Томуг зараз уг проекті новіг музичний продюсер,г педагоги зг вокалу, 

режисерг знімання, режисерг ПТС, виконавчийг продюсер, новіг режисери, 

новіг сценаристи. Алег кістяк командиг залишається сталимг – більшою 

міроюг це люди,г які багатог років вироблялиг «Голос країни”:г шеф-

редакторкаг Оксана Лісненко,г головна виконавчаг продюсерка Аннаг 

Аксютенко, кастинг-директорка Катеринаг Шишкіна, старпродюсеркаг Настя 

Спіріденко.г Цей сезонг кардинально відрізняєтьсяг від попередніх.г Бодай 

тим,г що виробляєтьсяг в режиміг прямого ефіру:г наприклад, упершег 

бачили виступиг учасників наг сліпих прослуховуванняхг фактично наг 98% 

вг тому порядку,г який бувг під часг знімання. Дляг знімальної командиг і 

важко,г і важливог було знайтиг з полякамиг спільну мову,г спільну 

технологіюг виробництва, бог в Польщіг й Україніг вони різні.г Українська 

командаг зробила великийг стрибок уг своєму розвитку,г перш ніжг поїхати 

дог Польщі – зокрема,г у вивченніг англійської мови,г бо наг майданчику всіг 

спілкуються переважног англійською. Зг погляду технологічності,г підходів 

дог знімання, ренталу,г павільйону, ресурсівг поляки, безумовно,г на кількаг 

кроків попереду.г В нихг є класніг павільйони, дег знімає багатог каналів 

одразу,г вони намагаютьсяг залучати найякіснішу,г найновішу техніку,г тому 

єг хабом уг Східній Європіг для світовихг продакшенів. Українсько-

польський проєктг знімався вг павільйоні ATM Studio, дег працюють HBO та 

Netflix. «Голосі країни”г намагається балансувати:г для нихг дуже важливог 

було нег спекулювати наг війні, складнихг історіях, ажг ніяк нег викривляти 

подій,г а розповідатиг про людейг і робитиг позитивний акцентг на тому,г що 
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вониг створюють, живуть,г радіють навітьг у такіг страшні часи.г 

 

2.3Соціальніг мережі якг нові джерелаг отримання інформаціїг  

на телебаченніг 

У 2013г році аналітичнийг центр факультетуг «Медіа таг зв’язків зг 

громадськістю» Лондонськоїг школи економічнихг та політичнихг наук уг 

своїй доповідіг оприлюднив висновок,г що соціальніг мережі змінюютьг 

роботу традиційногог підходу дог отримання інформаціїг на телебаченні.г Як 

наслідок,г 

замість зверненьг до інформаційнихг агентств журналістиг знаходять дог 

80% новинг у соцмережахг [50]. Українськіг ЗМК уг своєму розвиткуг дещо 

поступаютьсяг британським, алег діють заг схожим принципом.г Аналізуючи 

випускиг новин «ТСН.г Тиждень» наг телеканалі «1г+1» таг «Подробиці 

тижня”г на телеканаліг «Інтер», можнаг побачити, щог джерелами новинг 

часто стаютьг саме соцмережі,г зокрема, «Facebook» та «YouTube», а такожг 

«Twitter» (переважно,г якщо моваг йде прог закордонні новини).г Інколи 

телевізійникиг звертаються йг до офіційнихг сайтів, переважног державних 

установ.г Соціальні мережіг та інтернетг виступають нег тільки джереломг 

інформації, аг й джереломг відео таг зображення. Нерідког кореспонденти 

використовуютьг у своїхг сюжетах непрофесійнуг зйомку, щог знаходять наг 

каналах «YouTube», сторінках звичайнихг користувачів, вг авторських 

блогах.г Щонайменше, одинг сюжет уг випуску міститьг ту чиг іншу 

інформаціюг з інтернету.г Останніми рокамиг соціальні медіаг активізували 

своюг інформаційну функцію.г За словамиг професора Г.г Почепцова: 

«Вониг виконують роботуг медіа, створюютьг комерціалізацію мереж,г − і 

всег завдяки незначномуг інформаційному кроку,г який можег зробити 

кожен.г Але мільйониг таких кроківг і створюютьг в результатіг океан 

інформації”г [32]. Цікаво,г що самег в мережіг з’являються найпершіг 

короткі інформативніг повідомлення відг владних структур,г або 

безпосередньог від їхг учасників: зг виборів, зустрічей,г переговорів таг інші. 
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Вониг не простог інформують, алег й надаютьг можливість одночасног 

коментувати, осмислювати,г обговорювати зг іншими користувачами,г 

створюючи приг цьому зворотнійг зв’язок. Такожг вивчення реакціїг людей 

наг різні повідомленняг у соцмережахг дає можливістьг дослідити 

громадськуг думку зг будь-якогог питання. Р.г Данбар дійшовг висновку, 

щог число людей,г з якимиг ми можемог підтримувати комунікації,г 

виходячи зг обсягу нашогог мозку, таг зберігати інформаціюг про нихг 

індивідуального порядку,г становить 150:г «Оскільки єг суттєві обмеженняг 

на числог людей, зг якими миг можемо розмовлятиг в конкретнийг період 

часуг в офлайні,г як іг на кількістьг часу, якийг є уг нас дляг соціальної 

взаємодії,г з неминучістюг є обмеженняг на розмірг нашої егоцентричноїг 

соціальної мережі,г так якг відносини вимагаютьг часу. Іг навпаки, немаєг 

обмежень наг число людей,г які можутьг читати нашіг пости, отжег сайти 

дозволяютьг нам йтиг від обмежень,г що накладаютьсяг живим 

спілкуванням.г Можливість взаємодіїг відразу зг багатьма індивідамиг в 

одинг і тойг же часг дозволяє намг суттєво збільшитиг розмір соціальноїг 

мережі» [46].г 

Для аналізуг взято тижневіг випуски новинг «ТСН. Тиждень”г на 

телеканаліг «1+1”г та «Подробиціг тижня» наг телеканалі «Інтер”г за 

вересеньг 2018 рокуг [6; 7;г 8; 9;г 10; 11;г 12; 13;г 14]. Даніг представлені уг 

вигляді таблиці:г 

Таблиця 2.1 

Назва програми ТСН. Тиждень Подробиці тижня 

Середня кількість сюжетів у випуску 20 20 

Cюжетів з інформацією з Facebook 28 % 16 % 

Cюжетів з інформацією з YouTube 19 % 0 % 

Cюжетів з інформацією з Twitter 0 % 10 % 

Cюжетів з інформацією з Instagram 10 % 0 % 

Інші інтернет-джерела 20 % 35 % 
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Детальніг дані однієїг програми заг 30 вересняг 2018 року.г Випуск 

«ТСН.г Тиждень» розпочинаєтьсяг з новини,г джерелами якоїг стали 

соцмережі.г У сюжетіг «Сексуалізація дітейг в Інтернетіг може впливатиг на 

збільшенняг злочинів, пов'язанихг з педофілією”г автор Іринаг Курило 

звертаєтьсяг до обговореньг скандальних фотог у «Facebook» та «Instagram». 

Приводом дляг створення цьогог матеріалу виступаютьг неоднозначні 

коментаріг користувачів мережі.г Окрім безпосередньог інформаційного 

приводу,г автор активног використовує фотографіїг та скріниг сторінок 

«Facebook» та «Instagram». Вже уг наступному сюжетіг ведуча новинг також 

звертаєтьсяг до фотог у «Facebook», а самаг інформація розміщенаг на 

офіційнійг сторінці Поліціїг Одеської областіг у томуг ж «Facebook». В 

рамкахг даної програмиг у сюжетіг «ТСН. Тижденьг підрахував, уг скільки 

обійдетьсяг здоровий спосібг життя звичайномуг українцю». С.г Ясинський 

такожг активно використовуєг як текстову,г так іг зорову  інформацію,г  

отриману  зг  соціальних  мереж.г  Ще  однаг  новина«Facebook повідомив, 

щог хакери зламалиг 50 мільйонівг акаунтів» вжег своєю назвоюг говорить 

прог причетність дог соціальних мереж.г А уг сюжеті «Уг Сінгапурі усімг 

повнолітнім хочутьг виплатити премійг на 511г мільйонів доларів”г 

використовується відеог з «YouTube». Ще одинг сюжет «Черговаг сесія 

Генасамблеїг ООН зібралаг під однимг дахом лідерівг з майжег 200 країн”г 

містить фотог та коментаріг з «Facebook». Для наступногог сюжету 

«Календарг тижня: новіг технології розвагг та викриттяг секретних агентів”г 

автор С.г Швець активног використовує відеог з «YouTube», до тогог ж, самг 

сюжет побудованийг виключно нег на власнихг відео таг фактах, аг 

інформації зг мережі інтернет.г Відео зг «YouTube» єг основою сюжетуг 

«Потужне цунаміг накрило Індонезію,г загинуло понадг 800 людей”г [14]. Уг 

випуску «ТСН.г Тиждень» заг 30 вересняг 2018 рокуг 21 сюжет,г 10 зг яких 

звертаютьсяг до інформаціїг соціальних мереж.г Моніторинг тижневихг 

програм «ТСН.г Тиждень» заг вересень даєг підстави зробитиг висновок, щог 

соціальні мережіг виступають обов’язковимиг джерелами дляг пошуку 
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інформації.г Якщо ранішег пошук новинг зосереджувався наг вивченні 

такихг традиційних джерелг інформації, якг прес- служби,г інформаційні 

агентства,г державні таг недержавні установи,г люди. Тог сьогодні 

журналістиг у першуг чергу моніторятьг події таг новини вг соцмережах. 

Дляг цього єг певні підстави.г По-перше,г офіційна інформаціяг міститься 

наг офіційних сторінкахг різних установг та інформаційнихг агентств – якг 

на сайтахг відомств, такг і вг соціальних мережах.г По-друге,г кожна 

людинаг може виступатиг у якостіг репортера. Цег пов’язано зг кількома 

факторами:г технологічний прогресг дозволяє будь-кому заг допомогою 

смартфонуг робити фото,г записувати аудіог та відео;г розвиток інтернетуг та 

мобільногог зв’язку допомагаєг завантажувати інформаціюг в мережу,г 

соціальні медіаг дають змогуг поширювати будь-який контентг у реальномуг 

часі. Аналізг підсумкових новинг на телеканаліг «1+1”г доводить, щог у 

середньомуг кожна другаг новина маєг відношення дог соціальних 

мережг[45]. 

Дляг розгляду такожг було обраног тижневу інформаційнуг програму 

«Подробиціг тижня» наг телеканалі Інтер.г Випуск дляг детального аналізуг 

обрано заг 28 вересняг 2018 року,г він міститьг 25 сюжетів.г На даномуг 

телеканалі підсумковіг програми виходятьг в ефірг щоп’ятниці. Першийг же 

сюжетг Ірини Баглайг «Активисты призвалиг найти виновныхг в 

резонансныхг нападениях» починаєтьсяг з відеог з мережі,г але нег 

вказується якоїг саме, протег протягом усьогог сюжету використовуютьсяг 

фото, скріниг та текст,г опубліковані уг «Facebook». Другаг новина «СШАг 

призвали расследоватьг нападение наг украинских активистов”г сама пог 

собі єг новиною зг соцмережі  X, просто прокоментованаг ведучим. Післяг 

основного матеріалу,г сюжет прог суддів ведучийг доповнює інформацієюг з 

інтернету:г «Генпрокурор оставилг Назара Холодницкогог без премии”.г 

Джерело такожг не вказується.г В наступномуг сюжеті «Олегаг Сенцова 

обследовалиг в больнице”г приводяться фактиг з іншихг інтернет-медіаг та 

«Facebook» [13]. Отже,г на телеканаліг Інтер журналістиг також 

використовуютьг соцмережі якг джерела отриманняг інформації, алег більше 
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дотримуютьсяг традиційних джерел.г Особливість програмиг «Подробиці 

тижня”г полягає уг залученні вг якості підтвердженняг факту матеріалівг 

інтернет-ЗМІ.г Соціальні мережі,г зокрема, «Facebook» грають важливуг роль 

уг підготовці сенсаційнихг та оперативнихг матеріалів. Уг програмній сітціг 

«Подробиці» такіг матеріали розміщуютьг на початкуг випуску. Такимг 

чином привертаєтьсяг увага глядачів.г 

З часівг своєї появиг телевізійна журналістикаг постійно змінюєг не 

тількиг форми таг зміст своїхг програм, алег і способиг отримання 

інформації.г Із розвиткомг інтернету стаєг важливим вивченняг ролі 

соціальнихг мереж уг медійній сфері.г Зростання їхг популярності середг 

людей відкрилог нову сферуг для розповсюдженняг оперативної, актуальноїг 

та сенсаційноїг інформації. Новиннег виробництво наг телебаченні нег 

оминуло можливістьг використовувати соцмережіг у якостіг джерела 

невичерпнихг фактів. Найбільшоюг популярністю наг українських 

телеканалахг користується інформація,г отримана зг «Facebook» таг 

«YouTube» [33].г У середньомуг на телеканаліг «1+1”г до мережіг 

«Facebook» заг одну програмуг журналісти звертаютьсяг у 28г% випуску, 

тобтог майже кожнаг третя новинаг напряму абог 

частково міститьг дані зг цієї мережі.г Переважно зг «Facebook» журналістиг 

використовують самег факти (текст)г або фотофакти,г рідше − відео.г Друге 

місцег посідає «YouTube», який використовуєтьсяг для підтвердженняг слів 

автораг відеоінформацією. Цейг ресурс займаєг до 20г% інформації уг 

випуску. Дослідженняг використання соціальнихг мереж якг джерел 

отриманняг інформації залишаєтьсяг актуальним іг сьогодні. Зг огляду наг 

зростаючу популярністьг соціальних мереж,г такі аспектиг як їхг вплив наг 

журналістику, перехідг медіа вг інтернет, дослідженняг громадської думкиг з 

різнихг питань наразіг мало вивченіг та потребуютьг уваги науковців.г 

 

Висновок дог розділу 2г 

Введення воєнногог стану вг Україні можег суттєво вплинутиг на 
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виробництвог та дистрибуціюг розважального контентуг українських 

телеканалівг через рядг факторів, такихг як обмеженняг руху, зміниг в 

економіціг та загрозаг безпеки. Однакг стратегії таг підходи, якіг допомогли 

зберегтиг та розвинутиг цей сегментг в умовахг воєнного конфлікту:г 

1. Адаптація таг реорганізація виробництва:г Безпека працівників:г 

Забезпечення безпекиг та благополуччяг персоналу підг час виробництваг 

шляхом обмеженняг зон ризикуг та наданняг необхідних засобівг захисту. 

Змінаг локацій: Розглядг можливостей переміщенняг виробництва вг менш 

ризикованіг зони абог використання альтернативнихг засобів зйомок,г таких 

якг альтернативні зйомки.г 

2. Дистанційна роботаг та віртуальніг технології: Дистанційнег 

виробництво: Використанняг віртуальних платформг та іншихг технологій 

дляг зйомок таг обробки контентуг з великогог віддалення. Віртуальніг 

реальності: Використанняг VR-технологійг для створенняг інтерактивного 

розважальногог контенту таг подій. 

3. Цифроваг дистрибуція таг стрімінг: Онлайн-платформи: 

Збільшенняг присутності наг онлайн-платформахг для стрімінгуг контенту, 

щог дозволяє дистрибуціюг  в  умовахг  обмежень  наг  рух  таг  трансляції  

черезг  мережу 

Інтернету.г Партнерства зг платформами: Укладанняг угод зг існуючими 

платформамиг стрімінгу дляг розширення аудиторії.г 

4. Зменшення залежностіг від зовнішніхг ресурсів: Локалізаціяг 

виробництва: Збільшенняг виробництва внутрішніхг ресурсів таг зменшення 

залежностіг від імпортногог обладнання абог технологій. Розвитокг власних 

студій:г Створення власнихг творчих студійг та розробкаг власних 

технічнихг рішень. 

5. Психологічнаг підтримка таг інформування глядачів:г Забезпечення 

глядачівг інформацією щодог заходів безпекиг та заходів,г які приймаютьсяг 

для забезпеченняг продовження телевізійногог контенту. Соціальнаг 

відповідальність: Проведенняг благодійних акційг та іншихг ініціатив дляг 
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підтримки людей,г які постраждалиг внаслідок воєнногог конфлікту. 

6. Гнучкіг креативні рішення:г Зміст уг формі міні-серіалів: Розробкаг 

коротших форматівг контенту, якіг можуть бутиг легко виготовленіг та 

показані.г Колаборації таг партнерства: Укладанняг партнерських угодг зі 

стороннімиг компаніями дляг спільного виробництваг та розповсюдженняг 

контенту. 

Важливог також звертатиг увагу наг зміни вг національному настрої,г 

дотримання етичнихг стандартів іг виважений підхідг до виборуг тем таг 

форматів контентуг в умовахг воєнного стану.г 

Марафон «Єдиніг новини» - цег ініціатива, якаг об'єднує українськіг 

новинні агентства,г телеканали таг журналісти дляг виробництва таг 

розповсюдження найактуальнішихг новин іг інформації вг режимі реальногог 

часу. Цейг марафон бувг запроваджений впродовжг російсько-українськоїг 

війни зг метою швидкогог та комплексногог повідомлення громадянг про 

найважливішіг події таг подачі надійноїг інформації. Інформаційнег 

забезпечення: Уг воєнний часг роль телебаченняг у забезпеченніг громадян 

інформацієюг стає критичною.г Телеканали повинніг оперативно таг 

об'єктивно надаватиг інформацію прог військові події,г безпеку громадянг та 

іншіг актуальні новини.г Військова таг політична пропаганда:г У воєннийг 

період частог збільшується значенняг військової таг політичної пропаганди.г 

Телеканали можутьг бути використаніг для поширенняг офіційних 

повідомленьг та ідеології,г а такожг для психологічногог впливу наг 

населення. Підг час російсько- української війниг в Україніг виникли 

різноманітніг авторські проєктиг в інформаційномуг просторі. Ціг проєкти 

булиг створені громадянами,г журналістами таг активістами, зг метою 

висвітленняг подій, наданняг допомоги таг формування громадськоїг 

свідомості. : Умовиг воєнного стануг призвели дог змін уг програмному 

розкладіг телеканалів. Зазвичай,г акцент робитьсяг на наданніг актуальної 

інформаціїг та військово-політичних програм.г Проте важливог також 

зберігатиг розважальний контент,г оскільки вінг може бутиг важливим дляг 



55  

підтримки настроюг та відволіканняг глядачів відг стресу таг тривожності, 

якіг виникають черезг воєнні події.г Телеканали співпрацюютьг з 

населенням,г щоб створитиг обговорення важливихг питань іг висвітлити 

поглядиг та позиціїг громадян. 

Соціальніг мережі сталиг значущим джереломг отримання інформаціїг 

для телебачення,г і цег тенденція, якаг продовжує розвиватися.г 

Використання соціальнихг мереж можег значно розширитиг зміст, залучитиг 

аудиторію таг покращити взаємодіюг з глядачами.г 

Моніторинг соцмереж:г Використання соціальнихг мереж дляг 

відстеження тем,г які актуальніг серед глядачів.г Пошук віруснихг контентів: 

Виявленняг вірусних новин,г відео таг тем, якіг можна використовуватиг на 

телебаченні.г Інтерактивні програми:г Створення програм,г де глядачіг 

можуть спілкуватисяг з ведучимиг та іншимиг гостями черезг коментарі таг 

голосування. Використанняг хештегів: Створенняг унікальних хештегівг для 

програмг та стимулюванняг аудиторії дог активної участі.г Моніторинг 

відгуків:г Аналіз відгуківг глядачів наг соцмережах дляг визначення реакціїг 

на програмиг та корекціїг контенту. Використанняг відгуків уг програмах: 

Інтеграціяг позитивних відгуківг або кращихг коментарів глядачівг у 

програми.г Прямі трансляціїг на соцмережах:г Трансляції вг реальному часіг 

програм, івентівг чи інтерв'юг на платформахг соцмереж дляг привертання 

увагиг та залученняг нової аудиторії.г Групи таг спільноти: Створенняг 

власних групг або спільнотг на платформахг соцмереж дляг обговорення таг 

обміну думкамиг щодо програмг та ефірів.г Партнерства зг інфлюенсерами: 

Співпрацяг з впливовимиг особистостями соцмережг для просуванняг та 

рекламиг програм. Таргетованаг реклама: Використанняг даних зг соцмереж 

дляг більш точногог таргетування рекламнихг кампаній. Використанняг 

рекламних фільтрів:г Розробка фільтрівг та кадрівг для соцмереж,г що 

включаютьг бренди таг логотипи телеканалів.г Репости таг шери: Залученняг 

користувачів дог створення власногог контенту таг сприяння йогог 

поширенню. Конкурсиг та виклики:г Запуск конкурсівг або викликівг через 
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соцмережіг для створенняг власного контентуг та взаємодіїг з аудиторією.г 

Метрики взаємодії:г Аналіз статистикиг та метрикг взаємодії зг аудиторією 

наг соцмережах дляг визначення ефективностіг стратегій. Використанняг 

даних уг рішеннях: Використанняг зібраних данихг для коригуванняг 

контенту, рекламнихг стратегій таг взаємодії зг глядачами. 

Інтеграція соцмереж у виробництво та дистрибуцію телеконтенту 

дозволяє телеканалам бути більш відкритими, взаємодійний та реактивними 

на вимоги сучасної аудиторії. 
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РОЗДІЛ 3. КЕЙСИ УСПІШНОЇ РЕАЛІЗАЦІЇ ІГРОВИХ, 

РОЗВАЖАЛЬНИХ ТА ТРЕВЕЛ-ШОУ В УКРАЇНІ 

3.1 Огляд телевізійних програм українського телебачення до 

початку повномасштабного вторгнення 

Існує чимало видів розважальних програм на телебаченні. Безліч 

дослідників виокремлюють ту чи іншу типологію або наводять власну. 

Розважальні телепрограми за А.В.Юсиповичем діляться на: 

‐ Контактні програми (ток-шоу); 

‐ Програми «інфотеймент”;г 

‐ Інтелектуально-розважальні;г 

‐ Реаліті-шоу;г 

‐ Розважальні шоу-видовища; 

‐ Світськіг хроніки (програмиг про модуг та моднег життя); 

‐ Музичніг програми; 

‐ Ігровіг розважальні програмиг (інтерактивні ігри);г 

‐ Кулінарні шоу;г 

‐ Гумористичні програми;г 

‐ «Програми-перевтілення”;г 

‐ Талант-шоу;г 

‐ Програми прог подорожі; 

‐ Спортивніг програми 

‐ Дитячіг програми [40].г 

Основним завданнямг жанру ток-шоу єг активізація сприйняттяг 

змісту, укладеногог в передачіг за допомогиг диспуту, каверзнихг запитань, 

висловлюваньг різних точокг зору [4].г Жанр ток-шоу скорішег 

розважальний, ніжг інформаційний, іг при відсутностіг моніторингу 

аудиторіїг загрожує нудьгоюг і втратоюг адресності [3]г . 

Інтелектуально-розважальніг програми – цег програми, якіг базуються 

здебільшогог на «мозку”г людини, алег водночас елементомг такої програмиг 

є гра.г Такі проєктиг можна вважатиг досить популярними,г адже 
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призначеніг вони дляг будь-якоїг вікової категоріїг і дог уваги нег береться 

соціальнийг статус глядача.г Приклад – «Хтог зверху?», «Найрозумніший”,г 

«Дурнєв+1”,г «Куб». 

Програмиг «інфотейнмент» маютьг такий принципг – інформувати, 

розважаючи.г Термін інфотейнментг виник вг результаті абревіатурногог 

об’єднання двохг слів: information –інформація іг entertainment – розвага,г як 

синтезг новин іг розваг, представляєг серйозну інформаціюг в 

розважальномуг ключі [31].г Приклад – «Всег буде добре”,г «Аферисти вг 

сітях», «Абзац,г» 

«Суперінтуїція». 

Реаліті-шоу – телевізійнийг жанр, одинг із видівг розважальної 

телевізійноїг передачі таг онлайн-трансляції.г Сюжетом телевізійногог жанру 

єг послідовний показг дій групиг (або груп)г людей вг обстановці, найбільшг 

наближеній дог життя. 

Окремог слід розглянутиг популярний ранішег жанр розважальнихг 

шоу- видовищ.г Прикладом такихг програм булиг відомі намг «Танці зг 

зірками» таг 

«Зірковий дует”.г У багатьохг глядачів виникаєг момент ідентифікаціїг себе зг 

«зірками». Глядачг розмірковує приблизног таким чином:г я тежг можу такг 

робити, якщог це роблятьг мої кумири.г І томуг для менег це цікаво.г 

Світські хронікиг (програми прог моду таг модне життя)г –це короткіг 

інтерв'ю зг зірками шоу-бізнесу, відомимиг політиками таг іншими 

світськимиг персонами [27].г Найяскравішим прикладомг світських хронікг є 

«Світськег життя зг Катериною Осадчою”,г а такожг різні модніг покази наг 

телеканалі М1,г особливо підг час українськихг тижнів моди.г 

Особливо цікавимиг для глядацькоїг аудиторії єг музичні програми.г 

Безперечним плюсомг є те,г що дивитисяг такі телешоуг можуть людиг 

різних віковихг категорій. Існують,г як сезонніг музичні програми,г так іг 

конкурси, присвяченіг якійсь події.г 

Програми,  дег  присутній  моментг  змагання,  григ  та  визнанняг 
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«найкращого» – цег ігрові розважальніг програми. Чимг більше учасниківг 

залучається дог участі, тимг «гарячіша» гра.г Дивлячись такіг програми, 

глядачг стає самг співучасником, активног вболіває разомг з героями,г 

розуміючи приг цьому, щог й вінг може опинитисяг на їхг місці [40].г 

Кулінарні шоуг – це змаганняг характерів, амбіційг і кулінарнихг 

шедеврів, початківцівг кухарів іг професіоналів кулінарноїг майстерності заг 

перемогу таг головний приз.г На шляхуг до метиг учасники долаютьг 

кулінарні перешкоди,г щоб отриматиг можливість навчатисяг високої кухніг 

у Європі.г Приклад такогог шоу – «МастерШеф”.г 

Гумористичні програмиг завжди цікавіг практично дляг всієї 

глядацькоїг аудиторії. Гуморг розслабляє, даєг можливість посміятисьг над 

собою,г над політиками,г над своїмг менталітетом. Основнег завдання такихг 

програм – створитиг атмосферу радості,г сміху. 

«Програми-перевтілення». Попелюшкиг обертаються наг принцес. 

Звичайнихг сіреньких мишокг перетворюють наг наречених. «Яг соромлюсь 

свогог тіла», «Повернітьг мені красу”.г 

Програми, щог змушують глядачівг повірити уг «диво», щог може 

статисяг з будь-якою людиноюг «Талант-шоу”г – телевізійна співочо-

танцювальна програма,г умова якоїг участь уг шоу, щог забезпечують 

насампередг творчі здібностіг та талант;г зовнішність іг вік учасниківг мають 

вториннег значення [27].г  Прикладом  можутьг  бути  такіг  програми:  

«Українаг  має  талант”,г «Танцюють всі!г», «Х-Фактор”,г «Голос країни”,г 

«Голос країни.г Діти». 

Тревел-шоу абог програми прог подорожі – цег програми, дег ведучі 

їздятьг по різнихг куточках землі,г знайомлячи глядачівг з побутом,г 

традиціями, звичаямиг тих чиг інших народів.г Такі програмиг сприяють 

розширеннюг кругозору, підвищеннюг інтелекту, розвиткуг естетичного 

смакуг населення. Найяскравішийг приклад подібнихг телешоу єг «Орел іг 

решка» таг «Світ навиворіт”.г 

Спортивні програмиг – розважальні програми,г у якихг учасники 
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проєктуг мають показатиг в кінцевомуг результаті власніг спортивні 

досягненняг [27]. Цег такі програми,г як «Зваженіг та щасливі”,г «Великий 

футбол”г . 

Дитячі програмиг – це програми,г створені лишег для дитячоїг та 

юнацькоїг вікової категорії.г На сьогодніг існує чималаг кількість дитячихг 

розважальних програм.г Це – аніме,г мультфільми, дитячіг передачі, дитячіг 

телесеріали, фільмиг для дітей.г Великою популярністюг у дитячо-юнацької 

аудиторіїг користуються розважально-пізнавальні телевізійніг

 передачі, мультиплікаційніг та художніг фільми [19].г Прикладами 

дитячихг розважальних телепередачг є «Крокг до зірок”,г «Дитяче 

Євробачення”,г «Уроки тітонькиг Сови». 

Успішнаг реалізація ігрових,г розважальних таг тревел-шоуг в Україніг 

вимагає дослідженняг аудиторії, креативності,г професіоналізму таг вміння 

адаптуватиг контент дог українського ринку.г Ось кейсиг успішної 

реалізаціїг таких шоу:г 

Кейс «Кварталг 95»: 

1. Спільнотаг шанувальників: «Кварталг 95» побудувавг велику таг 

віддану спільнотуг шанувальників вг Україні таг за кордоном.г Їхні виступиг 

та телешоуг завжди збираютьг велику аудиторіюг та великуг кількість 

фанів.г 

2. Різноманітність форматів:г Колектив «Кварталг 95» працюєг у різнихг 

форматах, відг гумористичних ігровихг шоу, такихг як «Вечірнійг квартал», 

дог інтелектуальних проектів,г як «Що?г Де? Коли?г» Такий підхідг дозволяє 

їмг привертати різнуг аудиторію. 

3. Ведучіг зі світовимг ім'ям: Володимирг Зеленський, одинг із 

засновниківг 

«Кварталу 95”,г став відомимг не тількиг в Україні,г але іг світовою зіркоюг 

завдяки своїйг кар'єрі уг політиці. 

4. Патріотичнийг контент: «Кварталг 95» створюєг контент, щог 

підтримує українськуг культуру таг національний дух.г Вони активног 

виступають уг військових благодійнихг акціях таг подіях. 
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5. Контентг для різнихг глядачів: Створюєтьсяг контент дляг різних 

аудиторій,г включаючи сімейнийг гумор таг гострий сатиричнийг гумор. 

6. Співпрацяг з рекламодавцями:г «Квартал 95”г успішно співпрацюєг з 

рекламодавцямиг та використовуєг рекламу вг своїх програмахг для 

фінансуванняг проєктів. 

«Кварталг 95» вдалог поєднав популярністьг у гумористичномуг жанрі таг 

активну  громадськуг  діяльність,  іг  це  дозволилог  їм  статиг  одним  

знайуспішнішихг та впливовихг колективів вг Україні. Вониг показали, 

якг гармонійно об'єднатиг гумор, розвагиг та суспільнуг активність вг 

рамках своїхг проєктів. 

Кейсг «Хто зверху?г» (телеканал «Новийг канал»): 

1. Цікавийг формат: «Хтог зверху?» відзначаєтьсяг цікавим таг 

незвичайним форматомг конкурсів. 

2. Актуальніг та цікавіг гості: Шоуг запрошує відомихг гостей, 

включаючиг українських таг міжнародних зірок,г політиків, митцівг та 

спортсменів.г 

3. Широка аудиторія:г «Хто зверху?г» має великуг кількість 

шанувальників,г оскільки проєктг цікавий якг молодій, такг і дорослійг 

аудиторії. 

4. Гуморг та розваги:г Ведучі шоу,г Богдан Шелудякг та Лесяг Нікітюк, 

відоміг своїм гуморомг та вміннямг вести цікавіг та веселіг програми. 

5. Великаг популярність: «Хтог зверху?» ставг популярним нег тільки вг 

Україні, алег і середг української діаспориг в різнихг країнах світу.г 

6. медіаплатформах, включаючиг офіційний сайт,г YouTube таг інші 

онлайн- канали.Активністьг у соціальнихг мережах: Шоуг активно взаємодієг 

з аудиторієюг через соціальніг мережі, дег ведучі таг гості публікуютьг 

фотографії таг відеоролики заг лаштунками таг розповідають прог нові 

епізоди.г 

7. Широка медіаплатформа:г «Хто зверху?г» також доступнийг на різнихг 

Цей кейсг демонструє, щог успішна реалізаціяг проєкту «Хтог зверху?» вг 
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Україні булаг досягнута завдякиг цікавому формату,г актуальним гостям,г 

гумору таг великій популярностіг серед аудиторії.г Креативність таг якість 

виробництваг також відігралиг важливу рольг у цьомуг успіху. 

Кейсг «Супермама» (телеканалг «СТБ»): 

1. Актуальністьг та глибинаг контенту: «Супермама”г розглядає різніг 

аспекти материнства,г включаючи вихованняг дітей, роботу,г сімейне життяг 

та особистийг розвиток. Програмаг дозволяє матерямг відчути, щог їхні 

викликиг та радостіг важливі таг спільні. 

2. Життєвіг та відвертіг історії: Програмаг показує різніг життєві історіїг 

різних мам,г включаючи сім'їг зі спеціальнимиг потребами дітей,г багатодітні 

сім'ї,г розлучення таг багато інших.г Це дозволяєг глядачам відчутиг 

спільність таг взаєморозуміння. 

3. Участьг глядачів: «Супермама”г активно взаємодієг з аудиторієюг 

через соціальніг мережі, дег матері можутьг ділитися своїмиг власними 

історіямиг та думками.г Ця взаємодіяг допомагає створитиг спільноту 

підтримкиг для матерів.г 

4. Партнери таг спонсори: «Супермама”г співпрацює зг партнерами таг 

спонсорами, якіг надають продуктиг та послугиг для мамг та їхніхг сімей. 

Цег дозволяє програміг фінансувати проєктиг та забезпечуватиг цінні призиг 

для учасників.г 

5. Розширення медіаплатформ:г Програма «Супермама”г також активног 

використовує онлайн-платформи, включаючиг офіційний веб-сайт таг 

соціальні мережі,г для розповсюдженняг контенту таг взаємодії зг 

аудиторією. 

«Супермама”г стала важливимг проєктом дляг багатьох мамг в Україні,г які 

шукаютьг підтримку таг поради вг галузі материнстваг та вихованняг дітей. 

Програмаг успішно враховуєг потреби своєїг аудиторії таг використовує 

різноманітніг способи взаємодіїг та підтримкиг матерів вг Україні. 

Кейсг «Є_Питання”г (телеканал «Новийг канал»): 

1. Нестандартнийг формат: «Єг_Питання» відрізняєтьсяг від звичайнихг 
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інтерв'ю, оскількиг ведуча ставитьг гостям несподіваніг та глибокіг питання, 

щог розкривають їхніг справжні почуттяг та думки.г 

2. Різноманітність гостей:г Програма запрошуєг різних відомихг гостей, 

включаючиг акторів, музикантів,г політиків таг громадських діячів.г 

3. Питання глядачів:г «Є_Питання”г активно взаємодієг з аудиторієюг та 

надаєг можливість глядачамг надсилати своїг питання дляг гостей програми.г 

4. Інтерактивність таг соціальні мережі:г Програма активног 

використовує соціальніг мережі дляг взаємодії зг аудиторією таг публікації 

ексклюзивногог контенту заг лаштунками. 

5. Різніг жанри: Програмаг підходить дляг різних аудиторій,г оскільки 

розглядаєг різні аспектиг життя гостей.г 

6. Креативність ведучої:г Ведуча програмиг демонструє високийг 

професіоналізм таг креативність уг створенні цікавогог та нестандартногог 

контенту. 

     «Єг_Питання» сталог популярним проєктомг на українськомуг 

телебаченні завдякиг своєму оригінальномуг формату, різноманітностіг 

гостей таг активній взаємодіїг з аудиторієюг через соціальніг мережі. 

Програмаг надає можливістьг гостям відкритог розповісти прог себе таг 

відповісти наг глибокі питання,г що цікавлятьг глядачів. 

Кейсг «Мастер Шеф”г (телеканал «СТБ”г [36]): 

1. Кулінарнийг конкурс: «Мастерг Шеф» пропонуєг аматорським шеф- 

кухарям можливістьг продемонструвати своюг кулінарну майстерністьг та 

конкуруватиг за званняг «Мастер Шеф”.г 

2. Професійні журі:г Програма маєг впливове журі,г яке складаєтьсяг з 

досвідченихг та відомихг шеф-кухарів.г Журі виступаєг критиками таг 

порадниками дляг учасників. 

3. Різноманітніг завдання: Учасникиг повинні виконуватиг 

різноманітні завданняг та готуватиг страви наг різних етапахг конкурсу, відг 

касових дог гурманських. 

4. Емоційнаг напруга: Програмаг створює напругуг та емоційніг 
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моменти завдякиг конкуренції міжг учасниками таг викидами зг гонитви. 

5. Участьг аудиторії: «Мастерг Шеф» активног залучає аудиторіюг 

до голосуванняг та відслідковуванняг подій програмиг через голосуванняг та 

обговоренняг в соціальнихг мережах. 

6. Ефективнийг маркетинг: «Мастерг Шеф» використовуєг ефективний 

маркетингг для залученняг глядачів таг спонсорів. Учасникиг отримують 

можливістьг популяризувати своїг бренди таг продукти. 

«Мастерг Шеф» ставг успішним проєктомг завдяки комбінаціїг 

захоплюючого конкурсу,г професійного журіг та активноїг участі аудиторії.г 

Програма привертаєг увагу нег тільки цінителівг гастрономії, алег й 

широкоїг аудиторії, якаг слідкує заг захоплюючими випробуваннямиг 

учасників. 

Кейсг «Ревізор» (телеканалг «Новий канал”г [29]): 

1. Оцінкаг якості обслуговування:г Ведуча програмиг відвідує різніг 

заклади громадськогог харчування таг ресторани оцінюючи)г якість 

обслуговування,г їжу, середовищег та іншіг аспекти. 

2. Відкритістьг для глядачів:г Програма надаєг глядачам можливістьг 

перевірити різніг заклади таг рекомендації щодог вибору місцяг для 

харчування.г 

3. Ефект публічноїг думки: Програмаг може впливатиг на популярністьг 

ресторанів  таг  закладів  громадськогог  харчування  черезг  рекомендації 

«Ревізора”.г 

4. Співпраця зг партнерами: «Ревізор”г може співпрацюватиг з 

рекламодавцямиг та партнерами,г які надаютьг подарунки таг знижки дляг 

учасників програми.г 

     «Ревізор» ставг важливим проєктомг для глядачів,г які хочутьг отримати 

незалежнуг оцінку якостіг громадських закладівг харчування таг ресторанів. 

Програмаг також можег впливати наг популярність ресторанівг та 

обговоренняг споживачами якостіг обслуговування вг цих закладах.г 

Кейс «Танціг з зірками”г (телеканал «1г+1»): 
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1. Зірковийг склад: Привертанняг відомих зірокг різних галузейг гарантує 

високийг інтерес аудиторії.г Участь уг програмі такихг зірок додаєг великої 

популярностіг проєкту. 

2. Професійніг танцюристи: Уг програмі працюютьг досвідчені 

професійніг танцюристи, якіг навчають зірокг різним стилямг танцю. 

3. Різноманітністьг стилів: Учасникиг виконують різніг стилі танцю,г 

включаючи латиноамериканські,г бальні, сучасніг та інші,г що робитьг 

програму цікавоюг для глядачів.г 

4. Журі іг оцінки: Програмаг має журі,г яке оцінюєг виступи учасників,г 

надаючи їмг оцінки таг конструктивні коментарі.г 

5. Голосування глядачів:г Глядачі маютьг можливість голосуватиг за 

своїхг улюблених учасників,г що додаєг елемент інтерактивностіг до 

програми.г 

6. Велика аудиторія:г «Танці зг зірками» завждиг мають великуг 

аудиторію іг популярність середг глядачів. 

7. Співпрацяг з партнерами:г Програма можег співпрацювати зг 

рекламодавцями іг партнерами дляг спонсорства таг просування. 

       «Танціг з зірками”г стали важливимг проєктом дляг українського 

телебаченняг і завждиг привертають увагуг глядачів завдякиг зірковому 

складу,г різноманітним танцювальнимг стилям таг високому 

професіоналізмуг учасників. Програмаг успішно поєднуєг розваги таг 

конкурсну динаміку,г роблячи їїг популярною середг аудиторії різногог віку. 

Кейсг «Топ-модельг по-українськи”г (телеканал «Новийг канал» [29]г): 

1. Кастинг таг відбір: Програмаг проводить обширнийг кастинг, наг 

якому молодіг люди маютьг можливість продемонструватиг свою модельнуг 

зовнішність таг талант. 

2. Професійнег журі: «Топ-модель по-українськи» залучаєг відомих 

фахівцівг із сфериг моди, якіг виступають вг ролі журіг та надаютьг поради 

таг критику учасникам.г 

3. Підготовка учасників:г Учасники отримуютьг навчання вг різних 
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аспектахг модельної кар'єри,г включаючи подіумнуг ходьбу, позування,г 

фотосесії таг інше. 

4. Конкурсніг завдання: Програмаг включає вг себе різноманітніг 

конкурси таг завдання, включаючиг фотосесії, показиг мод таг інші 

випробування.г 

5. Співпраця зг модними брендами:г Учасники отримуютьг можливість 

працюватиг з відомимиг модними брендамиг та дизайнерамиг під часг 

конкурсу. 

6. Публічністьг та популярність:г Програма стаєг популярною завдякиг 

інтригуючим сюжетам,г вражаючим образамг учасників таг емоційному 

сприйняттюг аудиторією. 

7. Кар'єрнаг підтримка переможців:г «Топ-модельг по-українськи”г 

допомагає переможцямг розвивати своюг модельну кар'єруг та отримуватиг 

контракти зг агентствами таг брендами. 

       Цяг програма допомагаєг молодим моделямг в Україніг вступити наг 

шлях модельноїг кар'єри таг отримати необхіднийг досвід таг підтримку. 

«Топ- модель по-українськи» ставг важливим проєктомг у сферіг моди вг 

Україні іг сприяє виявленнюг та розвиткуг нових талантів.г 

Кейс «Хтог хоче статиг мільйонером» (телеканалг «ICTV» [48]г): 

1. Концепція гри:г Програма пропонуєг учасникам відповідатиг на 

запитанняг з різнихг рівнів складності.г За кожнуг правильну відповідьг 

учасники отримуютьг грошовий виграш,г який можег зростати зг кожним 

наступнимг рівнем. 

2. Доходиг учасників: «Хтог хоче статиг мільйонером» можег призвести 

дог великих грошовихг виграшів дляг учасників, щог стимулює їхнюг участь. 

3. Публічнаг гра: Граг відбувається передг камерами, щог додає 

напруженняг та ефектг публічної гри.г 

4. Допомога аудиторіїг та друзів:г Учасники можутьг користуватися 

підказкамиг аудиторії абог запитати друзів,г що робитьг гру більшг 

соціальною таг взаємодійною. 
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5. Журіг та ведучий:г Програма маєг ведучого, якийг керує грою,г та 

журі,г яке надаєг поради таг коментарі учасникам.г 

6. Співпраця зг рекламодавцями: «Хтог хоче статиг мільйонером» можег 

співпрацювати зг рекламодавцями, розміщуючиг рекламу підг час програмиг 

або створюючиг спеціальні рекламніг події. 

7. Популярність:г Програма сталаг дуже популярноюг в багатьохг країнах 

іг має віддануг аудиторію. 

      «Хтог хоче статиг мільйонером» ставг важливим ігровимг шоу, якег 

поєднує розвагиг та можливістьг виграти великіг гроші. Програмаг активно 

взаємодієг з аудиторією,г створюючи ефектг публічної григ та допомагаючиг 

учасникам відповідатиг на складніг питання. 

Кейсг «Шоу Маска”г (телеканал «Україна”г [41]): 

1. Таємницяг та інтрига:г Головна інтригаг «Шоу Маска”г полягає вг 

таємниці особиг учасника, якаг залишається прихованоюг під маскою.г 

Глядачі таг журі 

спрощеног намагаються дізнатися,г хто приховуєтьсяг за маскою,г 

створюючи зацікавленість.г 

2. Різноманітність виступів:г Учасники виконуютьг різні видиг виступів, 

включаючиг пісні, танці,г живопис таг інші видиг мистецтва, щог робить 

програмуг різноманітнішою. 

3. Журіг та глядачі:г «Шоу Маска”г залучає якг журі, такг і глядачівг до 

процесуг вгадування особиг учасника. Журіг надає своїг пропозиції, аг 

глядачі голосуютьг за учасників.г 

4. Відкриття особи:г Кожного тижняг один ізг учасників розкриваєг свою 

справжнюг особу, розкриваючиг подробиці прог свою кар'єруг та мистецькуг 

діяльність. 

5. Залученняг відомих зірок:г У програміг можуть виступатиг відомі 

знаменитості,г що додаєг інтриги таг популярності шоу.г 

6. Співпраця зг брендами: «Шоуг Маска» можег співпрацювати зг 

рекламодавцями таг партнерами дляг спонсорства таг просування. 
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«Шоуг Маска» вдалог комбінує великуг таємницю таг розважальність, 

роблячиг його однимг із популярнихг телевізійних проєктів.г Програма 

активног взаємодіє зг аудиторією, створюючиг інтригуючий таг 

розважальний контент.г 

Ці кейсиг демонструють важливіг аспекти успішноїг реалізації 

ігрових,г розважальних таг тревел-шоуг в Україні,г включаючи сприятливег 

відношення аудиторії,г креативність, якістьг виробництва таг використання 

різнихг медіаплатформ дляг розповсюдження контенту.г 

 

3.2Трансформаціяг проєкту «ЛеМаршрутка”г з тревел-шоу вг воєнне 

реалітіг сьогодення 

Наг сьогодні всег популярнішими стаютьг туристичні шоу,г тревел- 

блоги,г «реаліті-шоуг на виїзді”.г 

      Основна метаг туристичного, абог тревел-шоуг – це показатиг місця 

(країниг чи світу)г усім іг кожному іг бути комерційног успішним середг 

рекламодавців дляг інвесторів іг спонсорів. 

Сьогодні,г на жаль,г багато людейг не можутьг собі дозволитиг 

подорожі, особливог якщо миг говоримо прог віддалені куточкиг нашої 

планети,г про дикіг місця, прог небезпечні містаг (які нег спадають наг 

думку людині,г яка бажаєг вирушити уг відпустку). Іг в такомуг випадку 

трег вел-шоуг - це «квиток”г у тіг далекі йг недоступні місця.г Саме томуг 

тревел-шоуг буде цікавимг і домувальникам,г і тим,г хто частог подорожує. 

Дляг одних – цег захопливе 

«кіно”,г а дляг інших – цег збірка порад,г маршрутів іг локацій. 

Самег таке широкег охоплення аудиторіїг робить тревел-шоу 

привабливимг для спонсорів.г Тому щог в подорожахг люди проводятьг час 

активног і по-різному, аг це означає,г що такег шоу – цег гарний 

майданчикг для продажуг різних товарівг (від пігулокг від алергіїг до 

позашляховихг автомобілів). Алег дуже важливог ставитися зг любов’ю дог 
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глядача – іг не перетворитиг шоу прог подорожі вг телемагазин [1].г 

Леся Нікітюкг завзята мандрівниця,г так хотілаг зняти тревел-проєкт 

прог нашу країну,г що розігралаг в соцмережахг власний автомобіль,г 

купила жовтуг маршрутку «Богдан”г і вирушилаг в дорогу.г На цьомуг 

легендарному пасажирськомуг автобусі мільйониг українців їздятьг нашими 

дорогами.г Лесина маршруткаг відрізняється інтер’єром:г всередині вонаг 

переобладнана вг затишний домашнійг простір ізг баром таг лаунж-зоною,г 

в декоріг – кітч іг етнофольк. Завішанаг всілякими сувенірами,г 

привезеними ізг закордонних поїздокг (африканські маски,г сомбреро, 

калібаси,г статуетки, перуанськіг килими. 

Дваг символи подорожейг – Леся іг жовта маршруткаг – зустрілися вг 

одній програмі,г щоб підвезтиг унікальних талановитихг українців іг 

розповісти прог них глядачам.г Команда об’їздилаг Україну іг показала їїг 

найцікавіші куточки.г Круті маршрутиг для подорожейг всередині країни,г 

новий погляд,г здавалося б,г давно відоміг туристичні місця,г різні 

фестиваліг і відомуг та нег дуже пам’ятки,г закриті дляг перегляду. Крімг 

того, Лесяг знайомила глядачаг із неймовірнимиг історіями українців,г які 

живутьг поруч ізг нами. Подорожуватиг Україною – цег не простог 

відкривати дляг себе новіг місця, цег дізнаватися щосьг дуже ріднег і 

знайоме.г Іноді справжняг краса можег бути зовсімг поруч, алег ми простог 

її нег помічаємо. 

Такг було. Алег 24 лютогог 2022 рокуг до насг прийшла 

повномасштабнаг війна. Зупинилосьг всі іг все. Ніхтог і нег міг думатиг ні 

прог яке виробництвог тревел шоуг країною, вг якій літаютьг ракети, їдутьг 

танки таг гинуть люди.г 

Проте вг липні місяціг 2022 рокуг команда проєктуг зібралась іг 

почала думати,г як відзнятиг проєкт. Зніматиг проєкт прог мальовничі 

місцяг України – булог нікому нег потрібне. Командаг прийняла рішенняг 

відзняти військовийг щоденник вг форматі тревелг шоу, дег як іг раніше 
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будег Леся, Богданг Богданович іг маршрутка, алег вже нег мальовничі 

місцяг країни – аг реалії сьогоденняг життя українцівг в різнихг регіонах. 

Завдання,г які передг собою поставивг проєкт «ЛеМаршрутка”:г 

- дати мотиваціюг глядачам, щог життя нег зупинилось – аг триває далі;г 

- показати реаліїг життя різнихг регіонів країни;г 

- бути воєннимг щоденником життяг українців. 

Тревел-шоу – цег справжнісінька віртуальнаг подорож (черезг екран 

телевізораг або комп’ютера).г Через кадри,г емоції ведучих,г опис усіхг 

нюансів вг закадровому текстіг глядач переживаєг цю пригодуг з вами.г І 

однег із завданьг тревел-шоуг – це зібратиг унікальну інформаціюг з місцяг 

подій, знайтиг унікальні локації,г невідомі явища,г традиції, особливості,г 

про якіг поки щог немає нічогог в Google. 

Але цейг сезон проєктуг був нег про подорож,г він бувг про унікальнуг 

країну, унікальнихг людей, цивільнихг та військових,г які роблятьг все 

можливег та нег можливе задляг перемоги надг ворогом вг цій війні.г 

Структура шоу:г 

• зав’язка – цег стартовий профайлг області абог міста. Одразуг дається 

довідкаг про те,г що цег за місцег і «маркер”г (в чомуг його особливість,г 

чим живе/жила областьг під часг повномасштабного вторгненняг ворога наг 

наші землі).г 

• розвиток сюжетуг – це сюжетиг про особливостіг життя, історію,г 

теперішні реалії.г 

• розв’язка – фактичног це підсумокг нашої програмиг – фінальний 

профайл.г Також цег фінальний діалогг Лесі зг Богданом іг обмін 

враженнямиг + підводка дог наступного випуску.г 

З  чогог  почалась  роботаг  над  третімг  сезоном  вжег  воєнного  реалітіг 

«ЛеМаршрутка»? 

Усег виробництво «зг нуля дог виходу вг ефір» можнаг розбити наг такі 

етапи:г 
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     -пошук іг підготовка інформаціїг за областямиг країни; 

      - написанняг сценарного плану;г 

      - зйомка; 

      - підготовкаг сценарію заг знятим матеріалом;г 

      - монтаж. 

 

Пошукг і підготовкаг інформаціїза обранимг напрямом 

Завданняг – знайти максимумг цікавої інформаціїг «на березі”г (до 

поїздки):г незвичайні місця,г явища, традиції,г закони йг заборони, реаліїг 

життя сьогоденняг та цікавіг історії цивільнихг та військовихг за часг війни. 

Наг цьому етапіг відбирається все,г що дивує,г тішить, лякаєг команду – усе,г 

що викликаєг емоцію. 

Підг час зборуг інформації потрібног ознайомитися зг досвідом іншихг 

мандрівників, дізнатисяг про труднощі,г на якіг вони натрапляли.г 

Написання сценарногог плану. 

Важливог не плутатиг сценарний планг з класичнимг сценарієм, дег 

прописаний текстг для ведучихг або акторів,г продумані всіг сценарні 

рішення,г драматургічні повороти,г перипетії таг розв’язка. 

Томуг що уг випадку зг воєнного реалітіг «ЛеМаршрутка», виг не 

можетег бути впевненимг ні вг чому, щог заплануєте. Аджег з цьогог погляду 

тревелг шоу – цег реаліті-шоуг з елементамиг документального кіно.г 

Іноді потрапитиг до деякихг локацій – цег ціла епопеяг з 

драматургічнимиг поворотами іг не завждиг з хорошоюг розв’язкою. Іг ви 

точног не можетег передбачити, щог під часг звичайної прогулянкиг ви 

можетег зустріти якусьг цікаву подіюг чи потрапитиг під обстріл.г 

Зйомка. 

Проєктг для себег виділив кількаг типів сюжетів,г які повторюютьсяг з 

програмиг в програму:г 

• оглядовий сюжетг – розповідаємо прог місце, даємог історичну, 
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географічну,г економічну довідку,г від іменіг ведучого переказуємог його 

ставленняг до цьогог місця. Завданняг такого сюжетуг – познайомити зг 

місцем, передатиг атмосферу, датиг освітню інформацію.г Зазвичай оглядовіг 

сюжети містятьг «замальовки». Вониг можуть бутиг навіть безг закадрового 

тексту,г просто набірг кадрів зіг звукорядом (колоритнаг музика) абог 

«лайф» зг місцевими людьмиг без музикиг зовсім. Такіг замальовки 

допомагаютьг глядачеві зануритисяг в атмосферуг міста чиг країни, відчутиг 

настрій місцевих,г поспостерігати заг життям безг текстового навантаження.г 

Це дужег важливо вг тревел-шоу,г тому щог глядачі - цег та жг знімальна 

група,г але наг дивані, іг їм хочетьсяг скласти своєг власне враження;г 

• сюжет-явищег – це сюжети,г які розповідаютьг і показуютьг 

якесь явищег в містіг чи регіоні.г Як правило,г через однуг певну локаціюг 

або герояг в нихг ми розповідаємог про тенденціїг цілого містаг і даємог 

пояснення, чомуг саме тутг і самег це явищег прижилося іг стало частиноюг 

побуту іг культури. 

• кулінарнийг сюжет – цег сюжети, дег є гастрономічніг огляди 

стравг і продуктів.г У проєктіг «ЛеМаршрутка» цег зазвичай якасьг 

традиційна страваг певного регіону,г але цег не єг базовим абог обов’язковим 

сюжетом.г 

Одним ізг етапів підготовкиг інформації єг також перевіркаг фактів 

наг правдивість. Передг поїздкою обов’язковог потрібно перевіритиг 

інформацію, знайденуг в Інтернеті.г Наприклад, інодіг в блогахг 

мандрівники прикрашаютьг факти абог переклад зг мови оригіналуг міг 

бутиг не зовсімкоректним.г 

Робота ведучихг в шоуг 

Жодне успішнег тревел-шоуг або тревел-блог нег відбулося бг без 

ведучого,г блогера чиг журналіста вг кадрі. Цінністьг тревел-шоуг в тому,г 

що люди,г сидячи передг телевізором абог комп’ютером, отримуютьг досвід 

подорожіг і зануренняг в тойг регіон, прог який йдег випуск. Іг звичайно жг 
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тут маєг бути людинаг в кадріг ,яка яскравог і вг деталях передаєг глядачеві 

своїг емоції, відчуття,г ділиться своїмиг думками йг досвідом.Томуг 

глядачам потрібенг він – мандрівник,г який втілитьг усі їхніг мрії іг фантазії. 

Іг хоча вг тревел-проєктахг за кадромг стоїть багатог людей (наг етапі 

підготовки,г на зйомці,г на пост-продакшені), глядачг все одног все бачитьг і 

сприймаєг виключно черезг дії ведучого.г 

       Саме такимиг ведучими вг проєкті «ЛеМаршрутка”г стала Лесяг 

Нікітюк таг Богдан Богданович.г 

Усі принципиг й правилаг журналістики вчатьг нас бутиг 

неупередженими, об’єктивними,г робити акцентг нафактах, зменшуватиг 

своє емоційнег залучення, уникатиг персоніфікації іг нарцисизму. Алег в 

тревел-журналістиці ціг правила набуваютьг нового осмислення:г 

• ведучі вг жодному разіг не спотворюютьг фактів; 

• ведучіг пропускають всег через себе,г залучається емоційно;г 

• ведучі говорятьг багато суб’єктивнихг суджень (цег частина життя,г 

яку очікуютьг від тревел-шоу); 

• ведучіг дають оцінкуг подіям, якіг відбуваються. 

Алег цьому всьомуг є вагомаг причина. Ведучийг – це «очі”,г «рот», «руки”,г 

«ноги», «шкіра”г наших глядачів.г 

Завдання сценаристаг та режисераг на зйомціг - допомогти ведучимг 

бути уг своїх емоціяхг максимально чіткимиг і конкретними.г Ведучий 

берег на себег велику відповідальністьг за передаванняг відчуттів іг 

почуттів. Тому,г щоб глядачг вас зрозумів,г потрібно виходитиг за межіг 

«смачно – несмачно,г подобається 

- нег подобатися, страшног – не страшно”.г 

Ведучі вг кадрі повинні:г 

• використовувати порівнянняг там, дег потрібно передатиг відчуття 

(запах,г смак) – те,г що глядачг неможе відчути,г перебуваючи передг 

екраном. 

• нег боятися показатиг свої справжніг емоції. Ведучийг – це нег 

національний герой,г він можег боятися, вінг може відмовлятисяг від 
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якихосьг страшних розваг.г Він – живаг людина, іг за цег його люблять.г 

• бути простоюг людиною, втіленнямг мільйонів мандрівників.г У 

тревел- шоу ведучіг – це нег зовсім звичніг нам ведучі.г У нихг немає 

гримерів,г костюмерів, немаєг 100 дублів,г щоб сказатиг свій текст,г 

фактично навітьг немає сценарію,г де цейг текст прописаний.г 

В  третьомуг  воєнному  сезоніг  проєкт  «ЛеМаршрутка”г  відзняв  9г 

епізодів, зокрема:г 

1. Київщина: 

- Оглядовийг сюжет зруйнованоїг маршрутки; 

- Окупованийг Чорнобиль таг ЧАЄС; 

- Зруйнованийг музей Маріїг Приймаченко вг місті Іванків;г 

- Затоплене селог Демидів; 

- Зруйнованег село Мощун.г 

2. Хмельниччина: 

- Госпітальг для тварин;г 

- Центр переселенцівг «Я – Маріуполь”;г 

- Розробка мобільногог додатку «Повітрянаг тривога»; 

- Кінологічнийг центр; 

- Французькаг ферма вг Україні; 

- Дідг Толя. 

3. Дніпропетровщина:г 

- Військові навчання;г 

- Розробка димовихг шашок; 

- ДСНС;г 

- Аніматори вг дитячій лікарні;г 

- Інтерв’ю зг Володимиром Золкіним;г 

- Луганщина вг Дніпрі; 

- Центрг здачі крові.г 

4. Львівщина: 

- Волонтериг на залізничномуг вокзалі; 

- Центрг для матусьг з новонародженимиг дітьми; 
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- Військовіг пантомні переправи;г 

- Центр сортуванняг гуманітарної допомоги;г 

- Дрогобицька солеварня;г 

- Військові навчанняг снайперів; 

- Українськіг відьми; 

- Українськіг вишиванки; 

- Бойовийг гусак. 

5. Київ:г 

- Поштова марка;г 

- Евакуаційні потягиг Укрзалізниці; 

- Музейг історії України;г 

- Тактичні курси;г 

- Навчання керуванняг дронами; 

- Посолг США вг Україні; 

- Центрг роздачі їжі;г 

- Українська снайперка;г 

- Благодійні патріотичніг тату. 

6. Черкащина:г 

- Хасиди вг Умані; 

- Спеціальніг польоти військовихг на АзовСталь;г 

- Центр допомогиг від людейг з обмеженимиг можливостями; 

- Навчанняг ТРО; 

- Фешн-сюжет: 

- Першег вересня; 

- Географічнийг центр України.г 

7. Кордон: 

- ТРОг на кордоніг з Республікоюг Білорусь; 

- Жителіг прикордонних сілг та міст;г 

- Луцькі студенти-волонтери; 

- Військовіг водолази; 

- Фермерг з Донеччини;г 
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- Психологічні сплавиг на байдарках;г 

- Черга наг кордоні; 

- Прикордоннаг служба; 

- Школаг в Жешувіг (Польща); 

- Волонтерськийг центр вг Жешуві (Польща).г 

8. Сіверщина: 

- Волонтерствог на руїнах;г 

- Село Лукашівка;г 

- Руйнування Охтирки;г 

- Розмінування + песг Патрон; 

- Зруйнованийг стадіон вг місті Чернігів;г 

- Волонтерство наг Сіверщині. 

9. Харків:г 

- Оборона Харкова;г 

- Харківське метро;г 

- Зруйнована Салтівка;г 

- Звалище ракет;г 

- Зруйнована школа;г 

- Юрта незламності;г 

- Вистави дляг дітей наг підземному паркінгу.г 

10. Миколаїв: 

- Інтерв’юг з Віталіємг Кімом; 

- Проблемаг з питноюг водою вг місті; 

- Миколаївськийг водоканал; 

- Трамвай-водовоз; 

- Миколаївськийг зоопарк; 

- Зруйнованийг театр; 

- Ловціг дронів. 

11. Херсонщина:г 

- Зруйнована Малаг Олександрівка; 

- Наслідкиг окупації Снігурівки;г 
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- Відновлення світлаг на деокупованійг Херсонщині; 

- Херсонськийг міський архів;г 

- Херсонські катівні;г 

- Херсонські партизани.г 

Наразі проєктг чекає новогог телевізійного сезону,г вірить вг перемогу 

Україниг над ворогомг і попрямуєг своїм жовтимг «Богданом» вг Крим, 

Донецьк,г Луганськ, Бердянськ,г Маріуполь, Мелітополь,г Щастя, 

Горлівку,г Макіївку таг в іншіг куточки нашоїг прекрасної таг незламної 

країни!г 

 

3.3.гВиробництво  українськогог телевізійного продуктуг    на   

прикладіг  проекту «Поле”г виробництваТОВ  «СтарлайтПродакшн”г 

На початкуг 2023-гог до командиг Global Distribution приєдналася 

українськаг колега. Іг вона пояснилаг нам, наскількиг люди вг її ріднійг 

країні потребуютьг розваг, щобг хоч наг якийсь часг відволіктися відг війни. 

Нідерландськаг команда булаг зворушена цим.г Тож вирішилиг зробити свійг 

внесок тим,г на чомуг розуміємося найкраще:г створенням чудовогог 

розважального шоу.г «Поле» – цег захоплююча граг для всієїг родини. 

The Floor – цег формат вікторини,г який розробилаг Talpa Studios. Шоу 

транслюютьг у Франції,г Іспанії, Румунії,г Німеччині, Італіїг та США.г За 

правилами,г у The Floor берутьг участь 100г гравців. Вониг змагаються уг 

квіз- дуеляхг на гігантськійг світлодіодній підлозі,г розділеній наг 100 

квадратів.г Кожне зг цих полівг представляє різніг категорії: відг «Відомих 

спортсменів”г і «Голлівудськихг акторів» дог «Культових будівель”г і 

«Ссавців”.г Учасник кидаєг виклик сусідньомуг супернику наг квіз-дуельг 

саме вг тій категорії,г на якійг розуміється найкраще.г Вони обидваг 

відповідають наг запитання зг обраної категорії.г Переможець поєдинкуг 

захоплює полег іншого гравця.г А той,г хто програв,г вибуває зг гри. 

Учасник,г який займег все поле,г виграє великийг грошовий приз.г 

Новий каналг і Talpa Studios зг гордістю оголосилиг про спільнег 
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виробництво проектуг «Поле» – українськоїг версії вікториниг The Floor, яку 

вжег знімають уг багатьох країнахг світу. Створенняг шоу – цег унікальна 

українсько-нідерландська співпраця,г покликана надатиг інформаційну таг 

емоційну підтримкуг українцям підг час великоїг війни. Підготовкаг та 

зйомкиг проєкту проходятьг у Нідерландахг у тіснійг співпраці Новогог 

каналу таг Talpa Studios. Шоу допоможег українцям трішкиг відволіктися 

відг новин іг отримати позитивніг емоції. Прем’єраг «Поля» наг Новому 

каналіг запланована наг весну 2024г року. 

Уг «The Floor» 100 учасниківг змагаються одинг проти одногог в 

дуеляхг у 100г категоріях, щобг зрештою домінуватиг на «The Floor» іг в 

захоплюючомуг фінальному поєдинкуг виграти головнийг приз уг 100 000г 

євро. Цег є вікторина,г у якійг один програшг означає дляг вас кінецьг гри, 

алег з перемогоюг ви займаєтег всі квадратиг вашого опонента.г 

Соціальні медіаг 

• Додатковий вмістг зі знаменитостямиг в поєдинкуг (за дуельнимг столом). 

• Коженг учасник конкурсуг отримує власнийг унікальний дизайнг логотипу 

зг фотографією таг текстом «1г із 100”.г 

• The Floorfluencers – спін-офф.г 

Опис форматуг 

Ігрове шоуг | щотижня | 12г серій | 46г хвилин 

Стог учасників виходятьг на полег бою таг змагатимуться одинг з однимг в 

епічнихг дуелях вікторини.г Кожен гравецьг починає зг одного квадрата,г 

який представляєг іншу категорію.г Перший претендентг є випадковимг 

чином обранийг «The Floor». Вони повинніг кинути викликг одному зг 

сусідніх супротивників.г  Категорії  варіюютьсяг  від  «відомихг  

спортсменів»  дог «голлівудських акторів”г і відг «культових будівель”г до 

«ссавці”.г Усі запитанняг базуються наг фотографіях, якіг проектуються наг 

величезні екраниг навколо наг 360 градусів.г Наприклад: Уг якому містіг 

було зробленог це фото?г Такі питанняг стосуються всіхг фото вг цьому 

проєкті,г які з'являтьсяг в ційг дуелі. Коженг учасник маєг власний 
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годинникг зворотного відліку,г який починаєтьсяг з 45г секунди. Якщог 

учасник відповідаєг правильно, годинникг суперника починаєг відлік. Томуг 

що той,г хто першимг досягне нуля,г програє дуель.г Той, хтог програв, 

повністюг вибуває зг гри. Переможецьг забирає полег переможеного таг 

виграє йогог частину поля.г 

     Наприкінці кожногог епізоду гравецьг з найбільшоюг кількістю гравцівг 

отримує бонуснийг приз. Отже,г після кожногог двобою, переможецьг 

стикається зг дилемою. 

      Усіг локальні версіїг The Floor повинні використовуватиг однакові 

графічніг елементи, зазначеніг в посібникуг зі стилю.г 

       Логотип уг Style Guide завжди єг провідним. Talpa Concepts можег 

організувати створенняг логотипу таг послідовності заголовків,г але цег буде 

заг додаткову вартість.г 

Рандомайзер. 

Рандомайзерг генерує швидкийг темп іг в тактг музиці, The Floor – Randomizer 

Звуковий ефект.г 

Відбір знімаєтьсяг за допомогоюг railcam. Вибранийг учасник відображаєтьсяг 

за допомогоюг масштабування. 

Хостг дає сигналг для активаціїг рандомайзера. 

Іншіг елементи дизайну.г 

     Для положенняг учасників наг паркеті існуютьг відмітки. З'являютьсяг 

сліди, щобг учасники знали,г де їмг потрібно стоятиг на підлозі,г щоб 

зображенняг на екраніг було візуальног правильним. 

     Комп’ютерг автоматично обчислюєг центр ділянки,г і тутг з’являються 

ноги.г Це можег стати проблемою,г коли учасникг має «незвичайну”г фігуру 

зг квадратів. Якщог територія гравцяг стає особливог великою, то,г узгодивши 

зг директором, слідиг можуть переміститиг в місце,г яке кращег працює зг 

технічної точкиг зору. Слідиг ніг ніколиг не бачилиг в шоу,г але їхг 

демонстрували заг потреби міжг шоу запитанняг під часг звукових зупинок.г 

У початковомуг стані підлогиг категорії булиг зосереджені вг нижній частиніг 
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області таг займали максимумг два рядки.г 

Якщо категоріяг мала лишег один рядок,г він позначавсяг у верхньомуг 

рядку. Розмірг шрифту бувг завжди такийг самий, незалежног від того,г чи 

великаг площа. 

Студіяг перед початкомг запису програмиг 

     Конкурсанти приходилиг групами пог 25 осібг у студіюг або приїжджалиг 

на стоянкуг та паркувалиг свої машини.г 

Після прибуттяг до студіїг конкурсанти реєструвалисяг на стійціг реєстрації. 

Післяг реєстрації вониг отримували табличкуг з іменемг та «номером”г на 

підлозі.г Потім редакторг приводив учасниківг змагань дог зеленої кімнати,г 

де вониг могли покластиг свої куртки/сумки вг шафки. Виробництвог 

подбало прог те, щобг конкурсанти малиг де впорядкованог зберігати своїг 

речі. Одногог разу учасникиг були одягнені,г виробництво подбалог про те,г 

щоб кожнаг з нихг мала загримуватисьг вчасно. 

Портретнаг фотографія 

     Першийг знімальний деньг конкурсанти розпочалиг з візитуг до 

фотографаг для портретногог фото. Одразуг після того,г як ціг фотографії 

булиг зроблені, фотографг надав карткуг пам’яті камери,г щоб 

відеоредакториг могли фотошопитиг картинки дляг бампера паспорта.г 

Виробництво маєг запевнитись, щог фотографії передаютьсяг ігровим 

технікамг своєчасно, щобг їх можнаг було завантажитиг в програмнег 

забезпечення дляг кожного учасника.г 

Гримерна таг макіяжна зона:г 

➢ 1x роздягальняг ведучого; 

 

➢ 1x макіяж ведучого;г 

 

➢ 1 місцег харчування дляг ведучого; 

 

➢ 1г зелена кімната:г п’ять столиківг для макіяжу,г шафи дляг одягу таг 

дивани наг 

100 осібг конкурсантів; 
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➢ Зонаг фізіотерапії (2г фізіотерапевта + 2г масажних столи);г 

➢ 5x приміщенняг для стилізаціїг учасників (гравцівг завжди пересувалисьг 

в роздягальніг групами пог п'ять чоловік).г 

Хост 

      Єг один господар.г Він/вонаг — артист, якийг дуже смішний/відомий 

комедіямиг та маєг такі здібностіг створити хорошуг напругу. Знанняг 

механізму григ є обов'язковим.г Важливі приміткиг для ведучого:г він/вонаг 

не ходитьг по підлозіг під часг рандомізатора, цег знімали вг темряві, томуг 

виглядало бг дивно. 

      Ведучомуг важливо поглибитиг персонажів, ставлячиг певні запитання.г 

Не пізнішег гри, можег запитати прог те, «щог робити зіг 400 000г гривень». 

«Володарг поля» (ведучий)г також нег розмовляє зг учасниками наг паркеті 

абог на камеруг безпосередньо передг початком поєдинку.г Це моглог зняти 

напругуг двобою. Розмовляйтег з учасникамиг тільки заг столом абог коли 

опитуванняг на підлозі.г 

Поради таг хитрощі 

      Миг говоримо прог квадрати, колиг учасник маєг одну плитку.г Коли 

вониг мають 2г або більшег плиток, миг говоримо прог поле. Цег зробило 

спілкуванняг більш зрозумілим.г Категорично нег рекомендується носитиг 

підбори наг підлозі. Цег запобігає пошкодженнюг підлоги таг тому, щог 

учасники довгог стоять, цег незручно. 

     Підг час брифінгуг з усімаг конкурсантами креативнийг директор іг 

головний редакторг зіграли вг коротку дуель,г у якійг вони навмисног давали 

надтог конкретні абог надто загальніг відповіді. Цег було дляг того, щобг 

навчити учасниківг конкурсу, щог вони повинніг були продовжуватиг 

вигукувати відповіді,г доки нег буде данаг правильна відповідь.г Якщо данаг 

відповідь нег була схвалена,г це означало,г що вонаг могла бутиг 

неправильною, занадтог конкретною абог неконкретною достатньо.г 

Навчання маєг бути дляг учасників: продовжуйтег давати відповіді.г 
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     Гравці повинніг знати, щог вони нег посміхаються іг не сміються,г коли 

програють.г Програвати нег смішно, вониг втратили свійг шанс отриматиг 

400 000г гривень! Вінг має відображатиг розчарування, жаль,г смуток тощо.г 

Поясніть цег для гравцівг на початкуг дня записуг EP1. 

     Важливог підтримувати енергіюг гравців, щобг запобігти їїг спаду. 

Ключовег правило дляг всіх гравцівг грати зг ентузіазмом іг фанатизмом. 

Знімальнаг група проєкту:г 

• Керівник проєктуг 

• Switch Tech 

• Головний відеотехнікг 

• 1-йг відеотехнік 

• Shading Video Tech 

• Оператор Blackbox 

• Головний аудіотехнікг 

• 1-йг аудіотехнічний поверхг 

• Підлога Audio Tech 

• 1-й операторг 

• Оператор Аг 

• Оператор B 

• Оператор C 

• Оператор D 

• Оператор F 

• Оператор G 

• Головний оперативнийг 

• Оперативний помічникг 

• Віддалений операторг камери 

Отже,г цю додатковуг інформацію щодог цього питанняг не будег видно наг 

графіку, аг буде лишег сказано вголосг ведучим. 

Вг студії 

     Уг студії бувг присутній одинг редактор запитаньг із ігровоюг механікою, 

щобг вирішувати відповіді.г 
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     Завчасно всійг знімальній групіг повідомили, щог вкрай важливо,г щоб 

наг студії нікогог не булог грайте разомг з дуелямиг (як биг весело цег не 

здавалося).г Це тому,г що вг деяких випадкахг гравці мігг їх почути,г а йг 

тому, щог це надзвичайног відволікало технікуг гри таг інше редактор.г 

Важко визначити,г чи давг відповідь гравецьг в гріг чи хтосьг інший, 

наприклад,г аудіотехнік, якийг сидить убікг у трубі.г Щоб усунутиг 

можливість цьогог статися, наскількиг це можливо,г техніка григ та дваг 

редактори разомг з нимиг мав набірг для прослуховуванняг з навушниками,г 

які дозволялиг вийняти режисера,г так щог тільки «живий”г записи каналівг і 

гравцівг можна булог почути. Одинг редактор поклавг руку наг   кнопку 

зупинки”.г Якщо ігроваг механіка випадковог неправильно керуєг на 

запитання,г або якщог у насг є сумнівиг щодо правильностіг відповіді, 

запропонованоїг учасником, редакторг може натиснутиг цю кнопкуг та 

зупинитиг відтворення. Прог це миг заздалегідь повідомилиг конкурсантів, 

повідомляючиг їм, щог якщо цег колись станеться,г усі повинніг мовчати іг 

стояти наг місці. Натисканняг кнопки призупиняєг роботу годинниківг обох 

гравцівг і перетворюєг екрани наг чорні. 

Тодіг ми моглиг б повернутиг відзнятий матеріалг і зновуг розпочати дуельг 

там, дег вона зупинилася.г Редактор сидячиг поруч зг ігровими механіками,г 

був єдиним,г кому дозволеног натискати кнопку.г Це сталосяг тільки двічіг в 

99г дуелях. Приємног знати, щог ми нег змінюємо порядокг фотографій підг 

час дуелі.г 

       «Поле» – цег видовищне таг азартне шоу.г «Поле» – цег підтримка таг 

зв’язок зг батьківщиною нашихг вимушених переселенцівг та військових,г 

які перебуваютьг на реабілітаціїг в Нідерландах.г «Поле» – цег година 

позитивнихг та «терапевтичних”г емоцій дляг глядачів вг Україні. Спільнаг 

робота зг одним зіг світових лідерівг телевиробництва надг його створеннямг 

стала новимг і надзвичайнимг досвідом дляг української творчоїг команди. 

100г учасників спеціальноїг української версіїг «Поля» – цег українці, якіг 

рятувалися відг війни, іг зараз вг більшості живутьг у Нідерландах.г В 
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проєктіг взяли участьг як жінки,г що вимушеног живуть заг кордоном, такг і 

ветеранівг української війни,г які заразг перебувають уг Нідерландах наг 

реабілітації. Учасниківг відбирала українськаг кастингова група,г що 

працюєг з місцевогог офісу Talpa Studios уг Ларені. Підг час відборуг 

учасники ділилисяг зворушливими історіямиг про свійг досвід заг останні 

півтораг року. 

 

Висновкиг до розділуг 3 

Інтелектуально-розважальні програмиг – це програми,г які базуютьсяг 

здебільшого наг «мозку» людини,г але водночасг елементом такоїг програми 

єг гра. Такіг проекти можнаг вважати доситьг популярними, аджег 

призначені вониг 

для будь-якої віковоїг категорії іг до увагиг не беретьсяг соціальний статусг 

глядача. Успішнаг реалізація ігрових,г розважальних таг тревел-шоуг в 

Україніг вимагає дослідженняг аудиторії, креативності,г професіоналізму таг 

вміння адаптуватиг контент дог українського ринку.г В липніг місяці 2022г 

року командаг проєкту «ЛеМаршрутка”г зібралась іг почала думати,г як 

відзнятиг проєкт. Зніматиг проєкт прог мальовничі місцяг України – булог 

нікому нег потрібне. Командаг прийняла рішенняг відзняти військовийг 

щоденник вг форматі тревелг шоу, дег як іг раніше будег Леся, Богданг 

Богданович іг маршрутка, алег вже нег мальовничі місцяг країни – аг реалії 

сьогоденняг життя українцівг в різнихг регіонах. Цейг сезон проєктуг був нег 

про подорож,г він бувг про унікальнуг країну, унікальнихг людей, 

цивільнихг та військових,г які роблятьг все можливег та нег можливе задляг 

перемоги надг ворогом вг цій війні.г Новий каналг і Talpa Studios зг гордістю 

оголосилиг про спільнег виробництво проєктуг «Поле» – українськоїг версії 

вікториниг The Floor, яку вжег знімають уг багатьох країнахг світу. 

Створенняг шоу – цег унікальна українсько-нідерландська співпраця,г 

покликана надатиг інформаційну таг емоційну підтримкуг українцям підг час 

великоїг війни. Підготовкаг та зйомкиг проєкту проходятьг у Нідерландахг у 
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тіснійг співпраці Новогог каналу таг Talpa Studios. Шоу допоможег 

українцям трішкиг відволіктися відг новин іг отримати позитивніг емоції. 

Виробництвог українського телевізійногог продукту заг межами країниг 

може виявитисяг цікавим стратегічнимг кроком дляг просування українськоїг 

культури таг контенту наг світовому ринку.г Такий підхідг може 

забезпечитиг нові можливостіг для розширенняг аудиторії, міжнародногог 

співробітництва таг підвищення визнанняг бренду. Ключовіг аспекти 

виробництваг українського телевізійногог контенту заг кордоном: 

1. Аналізг цільового ринку:г 

Споживча аудиторія:г Дослідження таг розуміння цільовоїг аудиторії вг 

інших країнах,г аналіз їхніхг інтересів таг вподобань. 

Конкуренція:г Оцінка конкурентногог середовища наг міжнародному 

ринкуг телебачення таг розуміння популярнихг тем таг форматів. 

2. Адаптаціяг до культурнихг особливостей: 

Локалізаціяг контенту: Адаптаціяг форматів таг контенту дог культурних 

особливостейг конкретних ринків.г 

Міжнародні партнерства:г Співпраця зг місцевими

 талантами,г продюсерами таг режисерами дляг 

врахування місцевогог смаку. 

3. Використанняг мови таг субтитрів: 

Міжнароднаг мова: Виробництвог контенту англійськоюг або іншимиг 

міжнародними мовамиг для зручностіг аудиторії заг кордоном. 

Субтитриг та дубляж:г Забезпечення можливостіг перегляду зг 

субтитрами абог навіть дубляжемг для різнихг мовних аудиторій.г 

4. Розробка глобальнихг серіалів таг шоу: 

Міжнародніг комедії таг драми: Створенняг контенту, якийг може бутиг 

легко сприйнятийг та цікавийг для глядачівг у різнихг країнах. 

Глобальніг шоу таг турніри: Розробкаг шоу абог турнірів, якіг можуть 

залучитиг увагу глядачівг з різнихг частин світу.г 
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5. Маркетинг таг продажі наг міжнародному ринку:г 

Міжнародна реклама:г Запуск маркетинговихг кампаній наг 

міжнародному рівніг для просуванняг українського телевізійногог контенту. 

Партнерстваг з місцевимиг медіа: Укладанняг угод зг місцевими медіа- 

компаніями дляг максимального охопленняг аудиторії. 

6. Міжнародніг фестивалі таг нагороди: 

Участьг у фестивалях:г Посилання наг участь вг міжнародних 

телевізійнихг фестивалях дляг просування таг отримання визнання.г 

Нагороди таг визнання: Активнег просування отриманихг нагород таг 

визнань наг міжнародній арені.г 

7. Стратегії збутуг та ліцензування:г 

Ліцензування телесеріалів:г Продаж ліцензійг для показуг українських 

телесеріалівг іншим країнам.г 

Стратегії збутуг на платформах:г Розгляд можливостейг продажу 

контентуг на міжнароднихг стрімінгових платформах.г 

8. Співпраця зг міжнародними партнерами:г 

Міжнародні команди:г Залучення міжнароднихг фахівців таг талантів дог 

роботи вг проєктах. 

Виробництвог українського телевізійногог контенту заг кордоном 

можег сприяти  розширеннюг глобального  впливуг та  популяризаціїг   

української культури,г   проте важливог враховувати вимогиг 

 міжнародного  ринкуг та забезпечуватиг високу якістьг 

продукції дляг залучення аудиторіїг з різнихг країн. Розважальніг шоу наг 

телебаченні маютьг особливу важливістьг під часг війни, оскількиг вони 

можутьг відігравати рядг ключових функційг для глядачівг та суспільстваг  

загалом,  аг  саме: розважальніг шоу надаютьг  можливість глядачамг   

відволіктися  відг   стресу  таг  турбот,  пов'язанихг із воєннимг 

конфліктом; забезпеченняг можливості відпочинкуг та відновленняг 

емоційного благополуччя;г розважальні шоуг можуть статиг об'єднуючим 
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елементом,г який дозволяєг глядачам спільног відчути позитивніг емоції таг 

пережити радість;г розважальні програмиг можуть виступатиг як засібг для 

підтримкиг суспільства вг складних часах,г зміцнюючи взаємоповагуг та 

об'єднуючиг людей;  шоуг можуть бутиг платформою дляг висвітлення 

таг відзначення культурнихг цінностей таг традицій; деякіг розважальні 

програмиг можуть підтримуватиг патріотичні настроїг та підняттяг духу 

нації;г програми можутьг стати джереломг позитивної інформації та 

оптимізму в умовах загострення; забезпечення глядачам можливості 

відпочити від новин та подій війни для підняття їхнього настрою та моралі. 
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ВИСНОВКИ 

 

Результати дослідження вказують на те, що, станом на сьогоднішній 

день, допоки Україна перебуває у військовому стані її культура продовжує 

працювати, зокрема телебачення. З початком великого російського наступу у 

лютому 2022 році, за три місяці повномасштабної війни, Україна повністю чи 

частково (на певних територіях) втратила кількадесят телеканалів. 

Військовий стан суттєво вплинув на медіа та телевізійну індустрію, але також 

створив можливості для важливої ролі телебачення у суспільстві та 

національної безпеки. Умови військового стану створили низку викликів, але 

і важливі можливості для ролі телебачення в суспільстві та національній 

безпеці. Марафон «Єдині новини» - це ініціатива, яка об'єднує українські 

новинні агентства, телеканали та журналісти для виробництва та 

розповсюдження найактуальніших новин і інформації в режимі реального 

часу. Цей марафон був запроваджений впродовж російсько-української війни 

з метою швидкого та комплексного повідомлення громадян про 

найважливіші події та подачі надійної інформації. Ефірна сітка телебачення 

зазнала суттєвих змін в умовах війни в Україні. Ці зміни відображаються в 

програмному змісті, підходах до інформаційної політики та акцентах, 

спрямованих на важливість інформації та ролі телебачення в цей період. 

В умовах воєнного часу в Україні, виробництво та трансформація 

ігрових, розважальних та тревел-шоу на телебаченні може зазнати певних 

змін через виклики, пов'язані зі змінами в суспільстві, економіці та безпеці. 

Однак телекомпанії можуть приймати стратегічні рішення, які дозволять їм 

адаптуватися до ситуації та відповідати на потреби аудиторії. Ось деякі 

аспекти: 

1. Адаптація контенту: 

Зміна тематики ігор та розважальних програм: При адаптації ігрових та 

розважальних шоу слід враховувати чутливість аудиторії та уникати тем, які 

можуть викликати дискомфорт. 
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Інноваційні тревел-шоу: Розробка програм, що пропонують віртуальні 

подорожі або екскурсії як альтернативу фізичним мандрівкам. 

2. Гуманітарний та відповідальний контент: 

Спрямування на гуманітарну допомогу: Залучення глядачів до 

гуманітарних зусиль та благодійних акцій через телевізійні програми. 

Інформування та освіта: Включення освітнього компоненту в 

розважальні та гумористичні програми для підвищення громадської 

свідомості. 

3. Створення спільнот та злагодженість: 

Інтерактивні формати гри: Залучення глядачів до інтерактивних 

елементів та гравецьких форматів, які стимулюють участь і підтримують 

злагодженість. 

Відображення об'єднання: Програми можуть акцентувати теми 

об'єднання та солідарності, підкреслюючи важливість разом долати 

труднощі. 

4. Використання віртуальних технологій: 

Віртуальні активності: Використання віртуальних реальностей або 

архівного матеріалу для створення нових форматів розважальних та тревел- 

програм. 

Віртуальні заходи та концерти: Організація віртуальних концертів та 

заходів, які призначені для розваг та підтримки. 

5. Емоційна підтримка: 

Тревел-шоу за кордоном: Показ відзнятих раніше тревел-шоу та пригод 

за кордоном для створення позитивних емоцій та відволікання. 

Підтримка глядачів: Створення емоційно заряджених програм для 

підтримки глядачів у важкі періоди. 

6. Комерційні можливості: 

Співпраця з брендами: Розвиток партнерських стосунків з брендами, 

які підтримують гуманітарні та соціальні ініціативи. 

Рекламні кампанії з гуманітарним аспектом: Використання рекламних 
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кампаній для підтримки гуманітарних проєктів. 

Важливо враховувати чутливість та потреби глядачів в умовах 

воєнного часу, а також забезпечити ефективний баланс між інформаційним 

та розважальним контентом, який допомагатиме людям подолати стрес та 

знайти позитивні способи розваг та підтримки. 

Війна в Україні суттєво вплинула на трансформацію телебачення в 

країні. Зміни стосуються як контенту, так і форматів передач. Телебачення 

стало одним з основних джерел інформації про війну для українського 

населення. Відтак, зросла роль репортажних та новинних програм. 

Журналісти активно висвітлюють ситуацію на фронті, ставлення до війни та 

її наслідки. Розвиток інтернету та соціальних медіа вплинув на зміну 

способів споживання телебачення під час війни. Багато людей почали 

отримувати новини та інформацію через інтернет та мобільні додатки. 

Розширення кількості телеканалів і онлайн-платформ для відстеження новин 

та подій збільшило конкуренцію в сфері телебачення. Канали стали 

створювати власний унікальний контент, щоб привернути аудиторію. 

Змінилися також тематика та жанри передач. З'явилися програми про 

ветеранів, біженців, благодійні акції та соціальна реабілітація постраждалих 

від війни. Українське телебачення стало міцним інструментом пропаганди 

війни. Протягом конфлікту в Медіа Раді Ющенка, Медіа Центр Майдану та 

інші офшорні Медіа групи оперативно демонструють новини з фронту. 

Телебачення базуються на історіях з фронту та реальному зображенні 

трагедійних подій. 

У підсумку, трансформація телебачення під час війни в Україні 

відбулася в багатьох напрямках - змінилися формати проекцій програм, 

зросла роль репортажних передач, з'явилися нові телеканали та онлайн- 

платформи, змінилася тематика інформаційних матеріалів. Також варто 

відзначити збільшення ролі телебачення як засобу пропаганди війни. 
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