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МАРКЕТИНГОВА  ІНВЕСТИЦІЙНА  ЕКОНОМІЧНА  
ПРИВАБЛИВІСТЬ  УКРАЇНИ  ТА  ШЛЯХИ  ЗАЛУЧЕННЯ 

ІНОЗЕМНИХ  ІНВЕСТОРІВ 

Україна — це країна, яка має великий потенціал для приваблення інозем-
них інвестицій. З її географічним положенням, значними ресурсами та ква-
ліфікованою робочою силою, Україна може стати привабливою дестинацією 
для іноземних інвесторів. Проте, успішне залучення інвестицій вимагає не 
лише економічних переваг, але й ефективного маркетингу. У цій статті роз-
глянемо, як маркетинг може сприяти інвестиційній економічній привабли-
вості України.

В контексті інвестиційної економічної привабливості, маркетинг стає ін-
струментом для залучення інвесторів та збільшення їхнього інтересу до кра-
їни та є набором стратегій та інструментів, які допомагають розвивати та по-
пуляризувати бренд, товари чи послуги [1]. 

Маркетинг — це потужний інструмент у руках сучасних держав для ство-
рення свого образу та залучення іноземних інвестицій. Україна, як країна з 
багатим історичним спадком, багатими природними ресурсами та обдаро-
ваною робочою силою, має великий потенціал для розвитку інвестиційно-
го сектору. Проте успішна інвестиційна економічна привабливість вимагає 
створення сильного маркетингового бренду України як держави.

Створення сильного бренду для України є важливим завданням у при-
вабленні іноземних інвесторів. Бренд — це не лише логотип або слоган; це 
комплексний образ країни імідж країни, який включає в себе її культурні, іс-
торичні та економічні аспекти. Маркетингові компанії та уряд повинні спіль-
но працювати над створенням позитивного бренду України, який показує 
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Україну як країну з багатим культурним спадком, що буде сприяти створен-
ню унікальних продуктів та послуг, підкреслювало її переваги і можливості 
для іноземних інвесторів, надало б їм змогу прозоро оцінити економічний та 
інвестиційний потенціал.

Політична стабільність та правова система. Окрім власного образу, 
маркетинговий бренд України повинен включати в себе акцент на політичну 
стабільність та надійну правову систему. Іноземні інвестори шукають краї-
ни, де їхні права і інтереси захищені, і де існує стабільність у законодавстві 
та політиці.

Інформаційна прозорість. Іноземні інвестори роблять рішення на під-
ставі інформації про країну, в яку вони розглядають можливість інвестуван-
ня. Один із ключових аспектів приваблення інвестицій — це інформаційна 
прозорість. Маркетинг може допомогти забезпечити інформаційну прозо-
рість, яка є критичною для впевненості інвесторів. Важливо надавати надій-
ну статистику та дані про економіку, законодавство, податкову систему та 
інші аспекти, що стосуються інвестиційного клімату України [2]. Інвестори 
повинні мати доступ до об’єктивної та актуальної інформації про економіч-
ну ситуацію в країні, правовий статус, податкові ставки та інші аспекти, які 
впливають на їхні рішення. Маркетингові зусилля повинні спрямовуватися 
на забезпечення інформаційної прозорості та доступності цієї інформації для 
потенційних інвесторів.

Розвиток інновацій та технологій. Сучасний світ вимагає розвитку ін-
новацій та високих технологій. Україна має потенціал стати лідером в інно-
ваційних галузях, таких як інформаційні технології, біотехнології та енер-
гоефективність. Маркетинговий бренд України повинен висвітлювати ці 
можливості та пропонувати іноземним інвесторам можливість брати участь 
у розвитку сучасних технологій. Маркетинг може підтримувати розвиток 
інноваційних галузей в країні. Висвітлення успішних стартапів, інновацій-
них проектів та дослідницьких центрів може створити позитивний імідж 
України як країни, що сприяє розвитку нових технологій та ідей [1].

Інфраструктура та логістика. Маркетинг також може сприяти розвит-
ку інфраструктури та логістики в країні. Інвестори часто оцінюють наявність 
сучасної інфраструктури, шляхи та транспортні комунікації, які полегшують 
їхню діяльність. Маркетингові компанії можуть активно просувати проекти 
з розвитку інфраструктури та підкреслювати переваги розташування бізнесу 
в Україні. Інфраструктурні проекти, такі як будівництво нових доріг, портів, 
логістичних центрів та інших об’єктів, можуть покращити умови для інвес-
тування та розвитку бізнесу.

Природні ресурси. Природні ресурси, такі як сільськогосподарські землі, 
вугілля, газ, ліси, річки та моря, є важливими активами для України. Марке-
тинговий бренд повинен підкреслювати ці природні ресурси та можливості 
для їхнього сталого використання. Це може включати екологічні технології 
та проекти, спрямовані на збереження навколишнього середовища [1].

Податкові стимули. Маркетинг може допомогти просувати податкові 
стимули для інвесторів. Однією з ефективних стратегій маркетингу для при-
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вернення інвестицій є акцент на податкових стимулах для іноземних інвес-
торів. Пропозиції, які включають зниження податкових ставок для певних 
галузей, податкові кредити та інші фінансові переваги, які можуть зробити 
Україну більш привабливою для інвестицій [3].

Історія та досягнення. Історія України — це ще один ключовий елемент 
маркетингового бренду. Розповідь про переможців і досягнення в науці, 
спорті, мистецтві та інших сферах має створювати позитивний образ країни. 
Важливо акцентувати увагу на успіхах українських компаній, винахідниках, 
всесвітньо відомих вітчизняних підпиємцях та на підпиємствах, щоб нагада-
ти, що Україна є сильним гравцем у світовому контексті.

Україна має значний потенціал для приваблення іноземних інвестицій та 
отримання позитивного досвіду ділової активності. Проте, успіх у цій спра-
ві вимагає активних маркетингових зусиль. Створення сильного бренду, ін-
формаційної прозорості, податкових стимулів, розвитку інфраструктури та 
підтримки інновацій — це лише кілька шляхів, за якими можна підвищити 
інвестиційну економічну привабливість України. Правильний маркетинго-
вий підхід може робити країну більш привабливою для інвесторів та сприяти 
її розвитку на десятиріччя.
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ТЕНДЕНЦІЇ  РОЗВИТКУ  В  УКРАЇНІ  ЦИФРОВІЗАЦІЇ  
СТРАХОВОЇ  ДІЯЛЬНОСТІ 

В умовах сучасного динамічного розвитку постіндустріальної (цифро-
вої) економіки важливі функції здійснюються в процесі цифровізації, яка 
розглядається як впровадження цифрових технологій в усі сфери життя, від 


