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А. С. БЛИЗНЮК 
канд. наук з держ. упр., докторант, МАУП 

ЗАСТОСУВАННЯ В ОСВІТНІХ ПРОГРАМАХ  
МАРКЕТИНГОВИХ ІНСТРУМЕНТІВ  
РЕКРЕАЦІЙНОЇ СФЕРИ

Рекреаційний маркетинг визначається як систематична зміна й координація ді-
яльності рекреаційних підприємств і фірм, а також приватної і державної політики в 
рекреаційній галузі, здійснювану у відповідності до регіональних, національних або 
міжнародних програмах. При цьому в освітніх програмах потрібно виділити три ос-
новні функції рекреаційного маркетингу, в саме: встановлення контактів з клієнта-
ми; розвиток-проектування інновацій; контроль-аналіз результатів діяльності.

Маркетингова складова європейської моделі державного регулювання розвитку 
рекреаційної діяльності в Україні потребує розвитку для формування конкуренто-
спроможного національного рекреаційного продукту, створення позитивного іміджу, 
шляхом проведення оцінювання рекреаційної привабливості регіонів, виявлення 
найбільш перспективних територій країни для розвитку рекреаційної діяльності; 
підтримки та стимулювання з боку держави селективного розвитку рекреаційної 
сфери.

Для поступового розвитку рекреаційних зон пропонуємо застосовувати наступні 
нові маркетингові програми: створення єдиної бази даних об’єктів рекреаційної сфе-
ри, що дозволить потенційним клієнтам самостійно обирати спрямування турів, сор-
тувати відповідно до певних характеристик; створення привабливих сайтів та їх про-
сування; застосування інструментів маркетингу поколінь; розсилка email-бюлетенів.

Отже, використання сучасних маркетингових інструментів може стати дієвим 
антикризовим інструментом. В контексті розробки такого інструментарію фігурує 
поняття брендинг. В умовах кризи основними напрямами рекреаційного брендингу 
України можуть бути: впровадження бренд-протекціонізму для українських товарів 
та послуг; виявлення та позиціонування рекреаційних цінностей місцевих дестина-
цій; формування у свідомості потенційних рекреантів уявлень щодо культурного 
різноманіття та унікальності території; активізація внутрішнього попиту на рекре-
аційні послуги; розробка та впровадження інструментів контролю за сприйняттям 
запропонованих рекреаційних брендів, логотипів, слоганів цільовою аудиторією.


