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ВИНОРОБНИЙ  СЕКТОР  УКРАЇНИ

Історично, виноробство на території України має глибоке коріння, яке 
сягає трипільської культури (понад 7 тисяч років тому). Цей сектор досяг 
значного розвитку між VII та I століттям до нашої ери [1]. 

Нині виноробство в Україні продовжує розвиватися завдяки новій гене-
рації виноробі і базується на багатих теруарах та численних місцевих сортах 
винограду, що дозволяє створювати продукцію високої якості. Сучасні ви-
нороби інтегрують традиційні знання з новітніми технологіями, що дозволяє 
створювати високоякісні вина. Треба прагнути покращення управлінських, 
підприємницьких та інноваційних показників виноробних господарств та/
або поліпшення продажів і загальних економічних умов на винних ринках. 
Відсутність державних грантових програм підтримки ускладнює розвиток 
галузі, однак українські вина мають значний потенціал для досягнення рівня 
світових лідерів. 

Виробництво вина є важливою сільськогосподарською діяльністю з точки 
зору кількості людей, зайнятих у цьому секторі, і важливим фактором у роз-
витку туризму. Винний туризм, як інноваційна форма туризму, створює нові 
перспективи для розвитку виноробної галузі, надаючи споживачам можли-
вість отримати унікальний досвід і розширити свої вибір. Виноробний сек-
тор є багатогранним і різноманітним, включаючи акторів різних масштабів і 
спеціалізацій — від великих транснаціональних компаній до малих місцевих 
виноробів. Сюди входять виробники розливного та вишуканого вина, а та-
кож професіонали в освітніх, готельних, ресторанних і кейтерингових сфе-
рах, винні комунікатори та інші спеціалісти.

Областями лідерами по вирощуванню винограду, а відтак і виноробству 
є Одеська, Закарпатська, Херсонська області. За останніми статистичними 
даними, Одеська область є лідером виноробства в Україні з обсягом вироб-
ництва 2320 тис. дал вина та переробкою 67037,4 т винограду у 2021 році  
(див. табл.). У регіоні  у 2021 р. функціонувало 49 виноробень та 200 під-
приємств, що займаються переробленням і вирощуванням винограду, зосе-
реджуючи понад 60 % виноробства країни. Найбільші площі виноградників 
розташовані в Бессарабії.
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Перероблення винограду на виноматеріали за регіонами у 2021 році 
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Перероблення винограду на виноматеріали за регіонами у 2021 році

Україна 82463,6 108,5 27642,5 54732,7 193,0 98,2 7622,4 115,3

Закарпатська к к – к к к к к

Миколаївська к к к к к к к к

Одеська 67037,4 118,9 19430,6 47606,8 193,1 97,9 7292,9 118,5

Херсонська 2698,9 74,9 2572,7 126,2 193,0 95,8 31375,5 254,2

м. Київ к – к к к – к –

Перероблення винограду на виноматеріали за регіонами у 2019 році

Україна 124226,6 45,3 34247,4 89978,8 195,0 100,1 5453,7 99,8

Закарпатська к к к к к к к к

Запорізька к к к – к к – –

Миколаївська 20973,9 21,4 6025,3 14948,6 198,4 100,2 6445,8 137,2

Одеська 83452,1 58,4 21021,8 62430,3 197,8 101,7 4536,4 77,5

Херсонська 14926,5 50,3 7000,5 7925,6 174,4 94,0 7861,4 89,8

Джерело: Державна служба статистики України [2]

Регіон знаходиться на одній широті з найвідомішими винними провінці-
ями Франції. Тому, одеські вина за своїми характеристиками можуть бути 
схожими до французьких, італійських та іспанських завдяки унікальному 
клімату, який забезпечує винограду максимумом сонця та поживних речо-
вин.  Наразі ведуться перемовини щодо експорту одеського ігристого вина до 
США та європейських країн.

З даних таблиці, можна констатувати, що загальні обсяги переробки ви-
нограду в Україні зменшилися з 124,226 тис. тонн у 2019 році до 82,463 тис. 
тонн у 2021 році. В Одеській області переробка винограду також знизилася з 
83,452 тис. тонн у 2019 році до 67,037 тис. тонн у 2021 році, але дана область 
залишається найбільшим виробником і переробником у країні. Загальний рі-
вень цукристості винограду в Україні трохи знизився з 195 г/дм3 у 2019 році 
до 193 г/дм3 у 2021 році. В Одеській області цей показник також знизився 
з 197,8 г/дм3 у 2019 році до 193,1 г/дм3 у 2021 році. В Одеській області ціна 
також зросла з 4,536.4 грн за т у 2019 році до 7,292 тис. грн за т у 2021 році. 
В Херсонській області переробка винограду знизилася з 14,926 тис. тонн 
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у 2019 році до 2,698 тис. тонн у 2021 році. Середня ціна купівлі винограду  
в Херсонській області значно зросла з 7,861 тис. грн за т у 2019 році до  
31,375 тис. грн за т у 2021 році.

Протягом останніх років спостерігається зростання обсягів і вартості ім-
порту вина в Україні, зокрема в 2023 році, коли середня ціна досягла 3,50 до-
лара за літр. Це може бути результатом підвищення попиту на вино, а також 
зміни у споживчих вподобаннях. Обсяг імпорту в період з 2010 по 2023 рік 
показує значні коливання. Після значного зменшення імпорту в 2014 і 2015 
роках (27,3 млн літрів і 23,3 млн літрів відповідно), обсяг імпорту знову зріс 
у 2020 році до 53,2 млн літрів, а в 2023 році залишився на високому рівні — 
51,4 млн літрів [2]. Це може свідчити про відновлення попиту на імпортоване 
вино. Основними атрибутами вина, які споживачі вважають важливими, є 
колір, смак, ціна та бренд. Менш важливими при покупці є розмір, упаковка, 
географічне походження, сорт винограду та марочність. Бренд і смак значно 
впливають на рішення про покупку, оскільки клієнти часто використову-
ють бренди (Франції, Італії, Іспанії) як знак якості та для зниження ризику, 
купуючи продукти, які вони вже пробували раніше. Вони надають перевагу 
імпортним винам через сприйняття їх вищого статусу, хоча ціну на місцеві 
вина вважають прийнятною. Вік, дохід, сімейний стан, ціна, кількість вина, 
упаковка та смак істотно впливають на вибір місцевого вина. Дослідження 
рекомендує виробникам фокусуватися на смаку, кольорі та упаковці, а мар-
кетологам розробляти стратегії позиціонування і сегментації.

Kshetri в огляді літератури було проаналізовано концепції та теорії, пов’я-
зані зі стратегічним формулюванням, зокрема критичні фактори успіху в га-
лузі, можливі стратегічні альтернативи для визначення цільових продуктів і 
сегментів ринку, а також встановлення конкурентних переваг [3]. Його дос-
від можна перенести і на український виноробний ринок. 

Висновки. Результати дослідження показали, що споживачі при виборі 
імпортиного вина орієнтуються на колір, смак, бренд і ціну, ігноруючи такі 
фактори, як географічне походження, урожай і сорт винограду. 

Важливо зазначити, що попри коливання обсягів імпорту в різні роки, за-
гальна тенденція до підвищення вартості і обсягів імпорту вказує на стабіль-
ний ринок зростаючого попиту на імпортоване вино.

Уряд повинен створити сприятливі умови для інвестування у виробни-
цтво якісних місцевих вин, щоб вони могли конкурувати з імпортними. Еко-
номічна підтримка, як з боку держави, так і від міжнародних інвесторів, є 
ключовим фактором для подальшого зростання та розвитку українського 
виноробства. 
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