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Нині медіа займають досить високу нішу і розвиваються у хвилі цифрових 

платформ. У постійному пошуку нових форматів комунікації вони 

трансформуються, витісняючи друкований формат видань.                                                                                                                                

Друковані видання, перетворюються  на онлайн-платформи або зовсім зникають.   

Не дивлячись на це, такі видання залишаються важливим сегментом 

інформаційного простору. Вони формують інший спосіб подачі матеріалу, де 

між собою поєднуються текстові та зображальні елементи [2].                       

На сьогодні в Україні та Європі попит на друковані медіа стає все менший, але і 

досі є аудиторія яка їх читає. [15]. 

Актуальність теми журналів про автомобілі полягає, в необхідності їх розвитку, 

адже щороку виробляється велика кількість автомобілів і попит на якісну та 

об’єктивну інформацію про них зростає. На сьогодні автомобільні журнали 

дедалі більше стають елементом культури та їх створення стає досить 

продуктивним. В Україні такі журнали переважно нішеві, тоді як закордонні 

видання поєднують в них аналітику, розваги і стиль життя, що робить їх подачу 

більш цікавою. Це створює потребу в дослідженні контенту й дизайну таких 

видань, для створення конкуретного та цікавішого для аудиторії медіапродукту. 

 

Об’єкт дослідження - журнал про автомобілі «АвтоЧорнило». 

 

Предмет дослідження - концепція та дизайн-макет журналу про автомобілі 

«АвтоЧорнило». 

 

Мета дослідження - створити відповідно до розробленої концепції дизайн-макет 

журналу «АвтоЧорнило»,визначити його специфіку згідно з вимогами, 

зазначеними в пояснювальній записці, здійснити апробацію медіапродукту [14]. 

 

Завдання дослідження: 

1. Проаналізувати специфіку та жанрову структуру сучасних 

українських(«Autolady+»,  «Автошляховик України») і зарубіжних («Car and 

Driver», «Top  Gear») автомобільних журналів. 

2. Здійснити порівняльний аналіз дизайн-макетів, вибраних двох українських 

(«Autolady+», «Автошляховик України») та двох зарубіжних («Car and Driver», 

«Top Gear») журналів. 



                                                                                                                                               4 

3. Розробити концепцію власного медіапродукту «АвтоЧорнило», його 

текстовий та зображальний контент. 

4. Створити дизайн-макет автомобільного журналу «АвтоЧорнило», відповідно 

до концепції.      

5. Описати обрану композицію, заголовки, колористику та шрифти дизайн-

макету автомобільного журналу «АвтоЧорнило».   

6.  Підготувати відеопрезентацію медіапродукту «АвтоЧорнило» для його 

подальшої апробації. 

7. Опрацювати результати опитування респондентів щодо оцінки створеного 

автомобільного журналу «АвтоЧорнило». 

8.  Розробити  рекомендації для подальшого вдосконалення автомобільного 

журналу «АвтоЧорнило». 

Методи дослідження - порівняльний метод, використовувався для зіставлення 

контенту, жанрової палітри, дизайн-макетів та цільової аудиторії чотирьох 

видань - двох українських («Autolady+», «Автошляховик України») та двох 

зарубіжних («Car and Driver», «Top Gear»), що дозволило виявити спільні та 

відмінні елементи автомобільної періодики у цих виданнях. Описовий метод, 

застосовувався для детальної характеристики аналізованих нижче видань, а 

також для повного представлення розробленого  медіапродукту - журналу 

«АвтоЧорнило». Метод аналізу, використовувався для  вивчення структури 

українських й зарубіжних журналів та аналізу, результатів опитування фокус-

групи з метою виявлення переваг та недоліків створеного журналу 

«АвтоЧорнило».  Метод синтезу було використано на етапі створення концепції  

журналу «АвтоЧорнило». Метод опитування, застосовувався для отримання 

зворотного зв’язку від респондентів щодо якості контенту та дизайн-макету 

журналу «АвтоЧорнило». Метод узагальнення, використовувався для 

підведення підсумків кожного етапу роботи, формулювання остаточних 

висновків та розробки рекомендацій щодо вдосконалення журналу 

«АвтоЧорнило».   

Структура роботи складається із вступу, трьох розділів, що мають підрозділи, 

висновків та списку використаних джерел у кількості 20 найменувань. Загальна 

кількість сторінок - 72. 
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РОЗДІЛ 1. ЖУРНАЛИ ПРО АВТОМОБІЛІ: СУЧАСНИЙ СТАН                                 

1.1 Сучасні українські («Autolady+», «Автошляховик України») й зарубіжні 

(«Car and Driver», «Top Gear»)  журнали:  специфіка контенту та жанрової                                                                            

системи 

Для аналізу сучасного стану автомобільної періодики мною було обрано чотири 

друковані видання, що демонструють різні сегменти ринку: два українських - 

глянцевий журнал «Auto Lady+» та науково-технічний журнал «Автошляховик 

України», і також два закордонних видання - американський журнал «Car and 

Driver» та британський журнал «Top Gear».  

Огляд специфіки контенту та жанрової системи видань, сформований  на основі 

останніх випусків журналу за серпень та вересень 2025 року, крім одного 

науково-виробничого журналу «Автошляховик України», там огляд робився за 

період з 31 березня по 31 липня 2025 року, так як цей журнал випускається 4 рази 

на рік і другий випуск цього року ще не вийшов.                                                                        

 

Сучасні українські автомобільні видання, орієнтуються на інтереси читачів. 

Яскравим прикладом такого видання є  «Auto Lady+» - нішевий український 

журнал, контент якого повністю сформований з огляду на інтереси цільової 

аудиторії — жінок за кермом [5]. Саме ця специфіка і визначає його унікальність. 

На відміну від класичних автомобільних журналів, де акцент приділяється 

більше технічним характеристикам автомобіля, тут  увагу зміщено на 

практичність, безпеку, комфорт, дизайн та емоційну складову володіння 

автомобілем. Можна виділити такі основні теми випусків 2025 року: включають 

матеріали про вибір сімейного автомобіля, поради щодо встановлення дитячих 

крісел, огляди систем безпеки. Статті, присвячені естетиці автомобілів, 

кольоровим рішенням, дизайну автомобіля. Інтерв'ю з успішними жінками в 

автоспорті та бізнесі, статті про автоподорожі та догляд за авто.                                                                                                                                                 

 

Жанрова система видання більше працює в таких жанрах, як інформаційному: 

інтерв'ю з успішними жінками в автоспорті та бізнесі,  репортажі з тест-драйвів 

та подорожей, які передають атмосферу та особисті враження.  Аналітичні 

жанри: використовуються у вигляді оглядів автомобілів та практичних рецензій 

на конкретні моделі, де акцент робиться на безпеці, комфорті та дизайні. 

Художньо-публіцистичному жанрі: в журналі присутня авторська колонка, яка 

наближена до жанру есе, яку веде сама засновниця журналу Людмила Кладійова, 

де висловлює свої думки та почуття.  
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Водночас вузькоспеціалізовані журнали, такий як «Автошляховик України», - це 

науково-виробниче видання Державного автотранспортного науково-дослідного 

і проектного університету, що видається з 1932 року і нині має статус фахового 

наукового журналу категорії «Б» [3] . Його контент кардинально відрізняється 

від інших проаналізованих журналів, оскільки складається з результатів 

наукових і прикладних досліджень у сфері дорожнього господарства, транспорту 

та суміжних галузей. Основні випуски 2025 року включають: дослідження 

кібербезпеки електромобілів і зарядних пристроїв, характеристику транспортної 

інфраструктури міст, порівняння вагових і габаритних параметрів автопарку 

України, аналіз підвіски авто в умовах бездоріжжя, екологічні аспекти 

транспортного навантаження.  

 

Цільова аудиторія - науковці, інженери, аспіранти та студенти транспортних і 

будівельних спеціальностей, а також фахівці дорожніх організацій, підприємств 

транспорту і логістики. 

Журнал має одноманітну жанрову систему, яка представлена у вигляді 

аналітичних матеріалів. Практично весь контент представлений у жанрі науково-

технічної статті. Ці матеріали присвячені результатам досліджень у сферах 

дорожнього господарства, транспорту та суміжних галузей. 

Світові лідери ринку, такі як «Car and Driver» та «Top Gear», мають ширшу 

аудиторію та ресурси і тому, демонструють більш універсальний контент. Вони 

намагаються подати технічну складову автомобіля у розважальній формі.  

Журнал «Car and Driver» - одне з найстаріших і найавторитетніших 

автомобільних видань у світі. Його контент формується на принципах глибини 

та експертності [20].                                                                                                          

Основою кожного номера є порівняльні тест-драйви конкурентних моделей, що 

включають не тільки суб'єктивні враження журналістів, а й точні 

інструментальні виміри: динаміку розгону, гальмівний шлях, рівень шуму в 

салоні. Також журнал містить огляди нових моделей авто, новини автопрому, 

аналітичні статті про тенденції ринку, технічні статті в основі яких лежить, 

детальний розбір інноваційних інженерних рішень, принципів роботи нових 

двигунів, трансмісій та систем допомоги водію, а також репортажі з 

автомобільних виставок.  

Жанрова палітра є досить широка і збалансована, охоплюючи як інформаційний 

жанр: короткі замітки про новини автопрому та репортажі з автомобільних  
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виставок, так і аналітичні жанри, які є основою журналу. Кожен номер містить 

детальні технічні статті, розгорнуті рецензії на нові авто, тест-драйви з 

інструментальними вимірами та огляди, де порівнюються кілька конкурентних 

моделей. Особливістю є рубрика довготривалих тестів, де редакція експлуатує 

автомобіль протягом року, описуючи всі нюанси.  

Журнал «Top Gear» - сформувався на основі однойменного телешоу, узявши 

його стиль [19].                                                                                                                                     

Контент «Top Gear» вирізняється своєю яскраво вираженою розважальною 

складовою де основою є емоції. Журнал містить: репортажі про екстремальні 

подорожі на суперкарах через екзотичні країни, незвичайні випробування для 8 

автомобілів. Огляди: тексти, написані їх фірмовим стилем, з великою кількістю 

гумору, іронії та гіпербол. А також матеріали про класичні авто, тюнінг, 

автомобільний дизайн як мистецтво, інтерв'ю зі світовими зірками автоспорту та 

шоу-бізнесу. Технічна інформація про складові авто подається у простішій та 

доступнішій формі, ніж у журналі «Car and Driver».  Акцент робиться на емоціях, 

драйві та видовищності.  

Жанрова система зміщена в бік художньо-публіцистичного жанру, де у вигляді 

нарису або есе описуються екстремальні подорожі та незвичайні випробування 

автомобілів, головна мета- розповісти про пригоди та враження. Іронічні та 

сатиричні матеріали про автокультуру можна віднести до жанру фейлетону. 

Інформаційні жанри:  тест-драйви часто подаються як захопливі репортажі, а 

бесіди із запрошеними гостями  у форматі інтерв'ю. Аналітичні матеріали 

подаються в не класичній для них формі. Вони є суб’єктивними та досить 

емоційними, статистика в них подається у невеликій кількості.                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1.2 Дизайн-макети сучасних українських («Autolady+», «Автошляховик 

України») і зарубіжних («Car and Driver», «Top Gear») журналів:  

порівняльний аспект  

Дизайн-макет є важливим елементом медіапродукту адже саме він створює 

перше враження, привертає увагу та формує візуальний образ видання. 

У цьому розділі, у вигляді таблиці буде представлено порівняльний аналіз 

чотирьох дизайн макетів, які складаються з двох основних компонентів -

обкладинки та внутрішньої структури [11-16]. Це дозволить виявити ключові 

тенденції та відмінності в підходах до візуального оформлення журналів (див. 

табл. 1). 
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                                                                                                                       Таблиця 1 

Критерії Журнал  

«Auto Lady+» 

Журнал 

«Автошляховик 

України» 

Журнал 

«Car and Driver» 

Журнал 

«Top Gear» 

Обкладинка  Яскраве фото 

жінки у 

напівпрофіль 

поряд з  авто. 

Глянцева 

обкладинка 

акцент якої 

робиться на 

візуальну 

привабливість 

жінки, яка 

передає 

сильну 

енергетику та 

цитата, яка це 

підкреслює. 

(Див. додаток 

А) 

Стримана, 

лаконічна, 

мінімалістична. 

Логотип та текст, 

іноді схема чи 

фото дорожньої 

техніки. 

Відсутність 

фото. 

(Див. додаток Б) 

Масивне фото 

автомобіля, який 

стоїть. Мінімум 

виносів з 

журналу.  Число,  

відразу привертає 

увагу. Має 

лаконічну назву, 

яка добре 

вписується в 

основу картинки. 

(Див. додаток В) 

Епатажне фото 

автомобіля в русі.  

Цифра випуску та 

напис одразу дає 

зрозуміти, що це 

Ювілейний 

випуск.  

Яскраві, 

заголовки. Фото з 

тест-драйвів, які 

вписуються в 

основу 

обкладинки. (Див. 

додаток Д) 

 

Шрифти 

 

 

 

Рукописний 

для заголовків 

та більш 

класичний(із 

засічками) для 

основного 

тексту. 

Легкі шрифти, 

без засічок, 

схожі на 

«Montserrat», 

«Lato».  

Підкреслюють 

індивідуаль 

ність. 

 

 

Академічний, 

стандартний 

шрифт із 

засічками «Times 

New Roman» для 

майже всього 

тексту. 

На деяких 

сторінках також 

пристуній інший 

шрифт, схожий 

на «Georgia». 

Мінімальне 

форматування. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Поєднання 

подібних до 

гротеску шрифтів 

«Helvetica Neue», 

«Trade Gothic», 

«Impac»  для 

заголовків та 

шрифт «Sans-

serif» для 

основного тексту. 

Стримані та 

лаконічні без 

засічок. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Великі, агресивні, 

більше подібні до 

шрифтів  гротеску 

для заголовків та 

основного тексту. 

Використовується 

шрифт як із 

засічками, так і 

без них. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Верстка та 

композиція 

Переважно 2-3 

колонки. Фото 

+ декілька 

анонс блоків 

та блоків з 

інформацією 

справа та 

зліва.  На 

деяких 

сторінках 

забагато 

тексту. Також 

є сторінки де 

забагато 

вільного 

простору. 

Активне 

використання 

вставок, цитат. 

(Див. додаток 

А) 

Одно та 

двоколонкова 

верстка. Велика 

кількість тексту, 

виглядає 

перезавантажени

м інформацією. 

Відсутність 

декоративних 

елементів або їх 

дуже мала 

кількість. 

Мінімальна 

кількість фото, 

переважають 

таблиці й схеми. 

(Див. додаток Б) 

Колонкова 

журнальна 

верстка.  

Чітка модульна 

сітка. 

Структурована, 

впорядкована  та 

збалансована 

подача. 

Зображення + 

текст подані в 

балансі. Журнал 

цікаво читати, 

неперевантажени

й елементами, все 

виглядає 

скомпоновано. 

(Див. додаток В) 

Динамічна, 

асиметрична. 

Частково 

використовуютьс

я ламані лінії, 

діагональні 

елементи, текст 

навколо 

зображень. 

Створення 

відчуття руху, 

динаміки. Журнал 

цікаво читати. Він 

не перенасичений 

іншим 

елементами, все 

гарно поєднано 

між собою. Цікаве 

рішення у 

нестандартному 

розташувані фото, 

тексту. 

(Див. додаток Д) 

Колористика Світлі, 

пастельні 

відтінки: 

рожевий, 

м’ятний, 

бежевий. 

Яскраві 

кольорові 

акценти. 

Створюють 

відчуття 

легкості 

Чорно-біла 

палітра. 

Різнобарвність 

майже відсутня 

,окрім,  графіків, 

діаграм, схем та 

фото з деталями. 

Стримана палітра: 

синій, червоний, 

чорний, білий, 

сірий. Кольори 

використовуютьс

я для навігації та 

акцентів. 

Створюють 

асоціацію 

надійності. 

Насичена, 

контрастна, 

палітра. Широке 

використання 

яскравих 

кольорів: 

червоного, 

жовтого, 

рожевого, 

блакитного. 

Неонові акценти, 

градієнт. 

 Порівняльна таблиця українських та зарубіжних журналів 1                                     



спокою, 

невимушеност

і. 

Зображальни

й контент 

Якісні, 

постановочні 

фотографії. 

Акцент на 

естетиці, 

деталях, 

емоціях.  

Схеми, креслення, 

графіки, діаграми 

та порівняльна 

характеристика.   

Фото 

використовуються 

рідко, переважно 

дорожні об’єкти 

чи обладнання. 

Професійні 

студійні та 

репортажні фото. 

Велика кількість 

детальних 

фотографій: 

двигуна, салону, 

тест-драйвів, 

конструкцій, 

доріг. Чіткі та 

якісні фото. 

Динамічні фото з 

незвичних 

ракурсів.  

Часто 

використовують

ся фотоколажі, 

ілюстрації, 

карикатури. 

Цікаві рішення в 

оброці фото та їх 

подачі. 
 

Аудиторія Молодь та 

жінки від 18 

до 40+ років. 

Науковці, 

інженери, 

аспіранти, 

студенти 

технічних 

спеціальностей, 

дорожні та 

транспортні 

фахівці. 

Автопоціновувач

і, покупці, люди, 

що цікавляться 

технікою. 
 

Широка масова 

аудиторія, 

поціновувачі 

авто, екстремали. 

                                       

                                        Висновки до першого розділу 

  

Розглянувши чотири автомобільні журнали, два з яких українські видання «Auto 

Lady+» й «Автошляховик України» та два зарубіжні, «Car and Driver» та «Top 

Gear» була помітна різниця, у підходах до викладу матеріалу та представленню 

його аудиторії.  

Закордонні видання подають технічну інформацію більш цікаво, балансуючи її з 

розважальним контентом та наповнючи візуальною складовою, тому вона 

сприймається краще. Натомість, українські видання подавали інформацію з 

наукової сторони, заглиблюючись, у комплектацію характеристик авто або 

подавали загально інформацію про все, що сприймалось не достатньо цікаво. 

Якщо говорити про формат видань та інформацію яка публікується, українські 

журнали націлені не на широку аудиторію. 

 

Досліджуючи жанрову специфіку закордонних видань, то вони подають 

інформацію більше у аналітичному та інформаційному жанрі або публіцистично-

розважальному. Натомість українські видання подають всю інформацію в 

наукову жанрі або використовують інформаційно-публіцистичний жанр і лише 

трішки пишуть у розважальному. 

 Порівняльна таблиця українських та зарубіжних журналів 1                                     
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Проаналізувавши дизайн- макети закордоних видань, які одразу привертають 

увагу, адже поєднують яскравість, екстремальні елементи, захоплення та 

викликають емоції. Українські видання не такі експерементуючі, а більш 

спокійні, стримані, поєднують естетику і візуальну складову, що також є цікавою 

рішенням. 

 

Цей аналіз показує, що на українському ринку є вільне місце для нового  

медіапродукту, який би поєднав у собі всі складові, набуті у процесі дослідження 

українських та закордонних видань.                                                                         
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РОЗДІЛ 2. ОСОБЛИВОСТІ СТВОРЕННЯ КОНЦЕПЦІЇ Й  

ДИЗАЙН-МАКЕТА АВТОМОБІЛЬНОГО ЖУРНАЛУ «АВТОЧОРНИЛО» 

                               2.1 Концепція журналу «АвтоЧорнило» 

Журнал «АвтоЧорнило» популяризує автомобільну культуру через особисті         

історії, практичний досвід та візуальну естетику - показуючи, що автомобіль є не 

лише технічним об’єктом, а й засобом для творчості й самовираження.[4]  

 

Місія журналу - популяризація автомобільної культури через особисті історії, 

досвід та візуальну естетику. Видання прагне показати, що автомобіль є не лише 

засобом пересування чи символом статусу, а й об'єктом мистецтва чи 

інструментом для самовираження. 

 

Головне завдання - створити спеціалізований журнал про автомобілі, який 

поєднуватиме технічну компетентність і художню подачу матеріалу.  

 

Назва «АвтоЧорнило» є стилістичним прийомом, що відображає основну ідею 

журналу. Вона утворена з двох слів: «Авто» (що символізує автомобіль,            

техніку, рух) та «Чорнило» (що символізує письмо, творчість, журналістику та 

естетику). Це поєднання підкреслює єдність технічного та творчого напрямів, 

представляючи автомобіль як джерело історій та натхнення. Журнал не просто 

описує технічні характеристики, він «пише» про них, осмислюючи тему через 

текст, фотографію та атмосферу. Навмисне написання обох частин слова з            

великої літери («Авто» і «Чорнило») є елементом айдентики, що візуально                

підкреслює рівнозначність цих двох складових – технічної та творчої.                         

 

Цільова аудиторія                                                                                                                                                      

Аудиторія журналу охоплює вікову категорію 18-45+ років і включає декілька 

ключових сегментів:                                                                                                                                                                      

Молодь та водії-початківці: ті, хто тільки починає свій шлях за кермом.                                                              

Автолюбителі: справжні поціновувачі автомобілів.                                                                                                           

Естети: люди, що цінують естетику та емоційність.                                                                     

Жінки-водії: аудиторія, для якої важливі аспекти практичності, безпеки та      

дизайну.  

 

Тематика та типологія                                                                                                                                                            

Спеціалізований журнал про автомобілі, який популяризує технічні знання про 

автомобілі, пояснюючи принципи роботи механізмів (двигун, підвіска, паливна 

система)  
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простою та зрозумілою мовою, а також пропонує читачам конкретні поради з 

ремонту, догляду та експлуатації транспортних засобів.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

 

Формат - А4.  Мова - українська.     Періодичність - щоквартальний.                          

Тираж - 100 примірників.                                            

Кількість сторінок- 29.  Папір- глянцевий.                                                                    

 

Рубрики журналу: 

«Двигун в деталях/Розбірка»(фото та опис деталей авто).  

«Гаражні історії»(розповіді про ремонт авто та цікаві історії від водіїв). 

«Автолайфхаки»(маленькі хитрощі, поради для водіїв). 

«Естетика фото»(поради щодо фотографування авто, підбір ракурсу, світла). 

«Тест-драйв по-мерседесовські»(огляд, репортаж про конкретне авто).  

«Покоління за кермом»(історії про автомобілі з досвіду). 

«Автомийка»(корисні поради та лайфхаки для миття автомобіля). 

 

Спеціальні випуски, плануються: 

«Унікальні авто» - огляд унікальних автомобілів, що випущені у невеликій                

кількості та є в Україні.  

«Ціна авто» - найдорожчі машини, що є в Україні, порівняння цін, аналіз ринку. 

«Автодорога» - історії з автомобільних подорожей. 

 

Канали розповсюдження- веб-сайт та соціальні мережі, а також розповсюдження 

через партнерські мережі (автосалони, детейлінг-студії). 

                                                                                                                                                  

        2.2. Текстовий і зображальний контенти журналу «АвтоЧорнило»  

Текстовий контент журналу «АвтоЧорнило», охоплює ключові сфери інтересів 

цільової аудиторії та має широкий тематичний, проблемний та жанровий                 

діапазон.  

Якщо говорити про тематичний та проблемний діапазони то у виданні                  

висвітлюється: 

Практична експлуатація та економія, в якій піднімаються актуальні проблеми 

водіїв, такі як зростання цін на пальне «лайфхаки для економії» , сезонні виклики 

«підготовка до зими, мийка взимку», «боротьба з реагентами»,                    

«запітнінням вікон та поганою видимістю під час дощу» .                                                                                                                                    

 

Глибокий технічний аналіз, у якому  розглядаються конкретні технічні об'єкти. 

Наприклад, рубрика «Двигун в деталях» надає детальний аналіз легендарних  
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двигунів OM606, M103 та сучасних TSI, пояснюючи їхні переваги, недоліки та 

причини надійності .                                                                                                                              

 

Тест-драйви та аналіз моделей, у яких проводиться аналіз конкретних                 

автомобілів, що поєднує технічні характеристики та суб'єктивні враження 

Mercedes W210, GL 350, W213 vs W206 . 

 

Аналіз ринку та фінанси, також окрема увага приділена фінансовій стороні          

володіння авто. Піднімаються проблеми ціноутворення на преміум-авто ,                

прихованої вартості обслуговування , аналізу ринку «свіжопригнаних» авто та            

«невидимих витрат», таких як, обслуговування АКПП, адаптація оптики .                                                                                                                         

 

Особисті історії та досвід, демонструється людський фактор, який  є                      

ключовою частиною контенту. Це репортажі у рубриці «Гаражні історії», про 

кота-інспектора та колекцію номерних знаків, інтерв'ю-монологи у рубриці 

«Покоління за кермом», що протиставляють погляди власника старого преміуму 

та нового авто, і  емоційні репортажі-спогади, рубрики «Автодорога» .                                                         

 

Автомобільна культура та естетика, де контент виходить за рамки суто 

техніки, охоплюючи унікальні авто Lucid Air, Zeekr 001, G-Class та поради з             

фотографування автомобілів . 

Жанровий діапазон журналу охоплює та комбінує- інформаційні, аналітичні та 

художньо-публіцистичні жанри у таких проявах:                                                   

Лайфхаки/ поради - основний жанр для рубрик «Автолайфхаки» та                       

«Автомийка». Подається у форматі коротких, чітких інструкцій.                                                 

Аналітична стаття та огляд - використовується для глибокого розкриття теми 

у рубриках «Тест-драйв по мерседесовські» , «Спецвипуск ціна авто» ,  

 «Двигун в деталях\Розбірка». Ці тексти поєднують аналіз характеристик з 

оцінкою проблем.                                                                                                                                          

 

Репортаж - використовується для передачі атмосфери, особистих вражень та 

історій у рубриках «Гаражні історії», опис ситуації з котом, «Двигун в деталях» 

репортаж з розбірки M103 та TSI, «Автодорога», репортаж-спогад про             

подорож . 
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Інтерв'ю (Монолог ) - ключовий жанр рубрики «Покоління за кермом».                 

Подається у формі прямих монологів власників, що створює ефект щирої         

розмови.                                                                                                                                        

 

Інструкція - використовується в рубриці «Естетика фото» для покрокового          

пояснення, як зробити якісний знімок. 

Зображальний контент, також є важливим елементом журналу [11-12], адже з 

ним можна цілісно візуалізувати та зрозуміти інформацію яка доноситься, тому 

в медіапродукті використовуються такі фото:  

 Атмосферні та естетичні фото - велика  увага приділяється художній                 

фотографії. Це, кадри, зроблені під час «золотої години», фото W210 та VW     

Tiguan. Такі фото реалізують місію візуальної естетики і слугують не просто 

ілюстрацією, а наочним прикладом для інструкцій з фотографування [4].                                                                                               

Деталізовані (макро) фото - крупні плани деталей авто (емблеми , диски ,        

елементи салону , текстури піни на мийці ). Вони використовуються для             

візуалізації рубрики «Естетика фото», «Автомийка» та для детального 

технічного огляду, такого як, фото двигунів M103 та TSI.                                                                                                                                   

Репортажні фото - знімки, що фіксують події та персонажів, описаних у          

тексотовому контенті. Це фото кота на капоті Toyota Prius , фото стіни з              

номерними знаками , а також фото водіїв рубрики «Покоління за кермом».                                                                                                       

Технічні та ілюстративні фото - зображення, що демонструють процес, авто на 

мийці та об'єкти порівняння, Audi Q7 та Mercedes E-Class.                                                                                                                                                                                  

Загалом, в журналі використовуються, чіткі, якісні та динамічні фото автомобілів 

у яких акцент робиться, на емоціях, русі, деталях. 

Обкладинка журналу «АвтоЧорнило» [9-11]                                                                                         

Глянцева обкладинка журналу, фокус якої направлений на візуальну 

привабливість та естетику зображення автомобіля на фоні осіннього пейзажу. 

Фото автомобіля у осінніх тонах, створює атмосферу затишку та робить 

обкладинку естично привабливою. Інтригуючі виноси інформації для 

зацікавлення та привернення уваги читачів. На обкладинці присутній логотип та 

назва журналу, що добре вписуються в основу фотографії та доповнюють її (див., 

додаток Е). 
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 2.3.Композиція й заголовки журналу «АвтоЧорнило»     

                           

Композиція журналу та його заголовки розроблені для забезпечення логічної 

навігації, легкості читання й сприймання інформації та реалізації творчої              

концепції видання [18]. Вона структурована таким чином, щоб провести читача 

від простих і практичних тем до глибокого аналізу та особистих історій. 

Практичний блок- журнал відкривається рубриками «Автолайфхаки» та                 

«Автомийка». Така композиція обґрунтована тим, що читач одразу отримує 

практичну користь, що підвищує зацікавленість до видання. 

Аналітичний блок- потім йдуть матеріали, що вимагають більшого занурення: 

«Тест-драйв по мерседесовські» , «Спецвипуск ціна авто» та                                 

«Двигун в деталях». Це середина журналу, яка демонструє його експертність. 

Творчий блок- у структуру інтегровано рубрику «Естетика фото», що служить 

візуальним та смисловим «містком» між технічною та візуальною частинами         

журналу. 

Завершальний блок- завершують номер найбільш особисті рубрики, пов’язані з 

людьми: «Гаражні історії» , «Покоління за кермом» та «Автодорога». Таке              

розташування створює емоційне завершення та посилює зв'язок читача з                 

виданням.    

Верстка журналу [1-8,9-13]                                                                                                                        

Концепція передбачає використання класичної двоколонкової та                      

одноколонкової верстки. Це рішення обґрунтоване тим, що дві та одна колонки 

є оптимальними та зручними для читання великих обсягів тексту. Композиція 

сторінок активно поєднує текст, фотографії та графічні елементи на деяких   

сторінках, що робить макет динамічним і запобігає монотонності під час 

читання.                                                                                                                                                            

Заголовки журналу [13-17]                                                                                                                      

Заголовки рубрик є інформативними та стилістично забарвленими:                             

«Гаражні історії»- назва одразу створює атмосферу неформальної, довірливої 

розповіді «від водія для  водія».   
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«Двигун в деталях/Розбірка»- прямий, функціональний заголовок, що чітко 

вказує на глибокий технічний аналіз.                                                                          

«Автолайфхаки»- використання популярного неологізму робить рубрику           

сучасною та зрозумілою для аудиторії.                                                                       

«Естетика фото»- заголовок прямо вказує на унікальну "творчу" складову         

журналу.                                                                                                                                              

«Покоління за кермом»- метафоричний заголовок, що вдало описує суть           

рубрики – порівняння досвіду та поглядів різних поколінь водіїв. 

Заголовки текстів                                                                                                                                               

Заголовки до статей, оглядів, репортажів, використовують широкий спектр     

стилістичних прийомів для привернення уваги:    

Заголовки-питання - створюють інтригу та апелюють до досвіду читача.           

Наприклад: «Що дорожче: володіти чи купити? Парадокси ціноутворення».                                                                                                                                    

Заголовки-інструкції - прямо вказують на користь. Наприклад: «Лайфхаки, які 

допоможуть зменшити розхід палива», «Магія Золотої години: як зробити            

естетичне фото вашого авто».                                                                                                

Метафоричні та образні заголовки- використовуються для аналітики та             

репортажів, додаючи емоційного забарвлення. Наприклад: «Очкарик». Або        

Mercedes-Benz - вічна класика». «Серце звіра: розбираємо класичний M103», 

«Привид із Каліфорнії: унікальний Lucid Air».                                                                                   

Заголовки-цитати - використовуються для інтерв'ю та монологів, що є              

класичним прийомом для цього жанру, який одразу передає головну думку            

героя. Наприклад: «Я ціную свій час: чому покоління 20+ обирає практичність». 

Система заголовків є ефективною, адже вона не лише структурує матеріал, але й 

використовує яскраву, емоційну лексику, яка відповідає творчій та емоційній 

концепції журналу «АвтоЧорнило».                                                                                                               

                 

 

 

                                                                                                                                                                                                            



                2.4.Колористика й  шрифти журналу «АвтоЧорнило»                     18     

 

Вибір колористики та шрифтів є ключовим елементом для візуальної                       

ідентичності журналу та має на меті підтримати його унікальну концепцію, тобто 

поєднати техніку та естетику [6-7, 10].                                                                                        

Для журналу була обрана тепла палітра кольорів, що створює відчуття затишку, 

естетики та експертності, відмежовуючись від агресивних кольорів або                 

стандартної чорно-білої палітри видань. 

Основні кольори- лазурний блакитний, білий та колір темної вишні. 

Використовуються для основного тексту та заголовків. Ці кольори обґрунтовані 

тим, що вони символізують надійність, легкість, класику та досвід, що ідеально 

пасує для аналітичних та технічних рубрик. 

Додаткові кольори- відтінки блакитного, темна вишня, та гірчичний жовтий. 

Використовуються для акцентів, змісту журналу та деяких підзаголовків. Їх 

вибір обґрунтований необхідністю додати журналу структурованості, легкості, 

ніжності та сучасності. Ці кольори підходять для «естетичної» частини аудиторії.                                                   

Фоновий колір молочний для основного фону всіх сторінок журналу та відтінки 

блакитного для виділення спеціальних випусків. На відміну від сліпучо-білого, 

ці кольори для фону є приємнішими для ока при тривалому читанні та 

підтримують загальну естетику й атмосферу журналу. 

Шрифти журналу                                                                                                                                              

Для журналу обрано класичне контрастне поєднання шрифтів [13-17].                                        

Для заголовків та підзаголовків обрано шрифт без засічок, гротеск- Laguna. 

Шрифти без засічок виглядають сучасно та чітко, а висока читабельність у 

великому кеглі робить їх ідеальними для привернення уваги. Цей вибір 

обґрунтований тим, що він візуально представляє – технічну, сучасну складову 

журналу. 

Для основного тексту та текстівок під фото, обрано шрифт із засічками, 

антиква- Lora. Антиква традиційно вважається найбільш комфортною для 

читання у великих обсягах суцільного тексту. Вона додає тексту класичності, 

елегантності та зручності у прочитанні. Цей вибір обґрунтований тим, що він 

представляє творчу, текстову та класичну складову журналу.                                

Поєднання сучасного, чистого гротеску в заголовках та елегантної, легко                                                                                                                                                  
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читaбельної антикви в тексті створює необхідний візуальний контраст і є       

доречними для журналу. 

                                            Висновки до другого розділу                                                                                                                                                             

У другому розділі курсової роботи було комплексно розроблено та обґрунтовано 

концепцію, змістове наповнення та візуальну складову авторського 

автомобільного журналу «АвтоЧорнило». 

По-перше, сформовано унікальну концепцію видання, що базується на принципі 

дуалізму, закладеному в назві: поєднання технічної експертності «Авто» з       

естетикою та художньою подачею «Чорнило». Визначено місію журналу -     

популяризація автомобільної культури через призму особистих історій та             

візуального мистецтва. Видання позиціонується як науково-популярне та                  

виробничо-практичне, орієнтоване на широку аудиторію віком 18-45+ років, 

включаючи як досвідчених автолюбителів, так і водіїв-початківців та естетів. 

По-друге, проведено детальний аналіз текстового та зображального контенту. 

Встановлено, що текстове наповнення має широкий діапазон: від практичних 

лайфхаків та глибокої технічної аналітики двигунів до емоційних репортажів і 

інтерв'ю. Така різноманітність жанрів: інструкція, огляд, есе, монолог дозволяє 

всебічно розкрити тему та задовольнити інтереси різних сегментів аудиторії. 

Зображальний контент, представлений атмосферними фотографіями «золотої 

години», макрозйомкою деталей та живими репортажними кадрами, виконує не 

лише ілюстративну, а й контентноутворюючу функцію, безпосередньо                       

реалізуючи естетичну місію журналу. 

По-третє, розроблено композиційну структуру та систему рубрикації. Обрано 

класичну двоколонкову та для деяких сторінок одноколонкову верстку, яка є 

оптимальною для читання аналітичних текстів у форматі А4. Композиція 

журналу побудована за логікою «занурення»: від швидких практичних порад на 

початку до глибокої аналітики в центрі та емоційних історій наприкінці. Система 

заголовків, що поєднує прямі вказівки з метафоричними зворотами, вдало 

підтримує загальний тон видання. 

По-четверте, обґрунтовано вибір колористики та шрифтів. Тепла кольорова гама: 

лазурний блакитний та його відтінки, вишневий, гірчичний жовтий та молочний 

для фону, створюють атмосферу затишку та експертності, відмежовуючи  
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видання від агресивного дизайну. Використання контрастної пари шрифтів: 

сучасний гротеск для заголовків та класична антиква для тексту, візуально 

закріплює ідею поєднання технологій та творчості. 

Таким чином, усі розроблені елементи дизайн-макету - від змісту до візуального 

оформлення - є взаємопов'язаними та спрямовані на створення цілісного, 

конкурентоспроможного медіапродукту. 
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ЖУРНАЛУ «АВТОЧОРНИЛО» 

3.1.Відеопрезентація дизайн-макета журналу «АвтоЧорнило» й                              

опитувальник для споживачів медіапродукту 

Важливим етапом у створенні нового медіапродукту є його апробація, яка 

дозволяє проаналізувати якість створеного продукту та отримати зворотний 

зв’язок від аудиторії. Для ефективної демонстрації дизайн-макета журналу 

«АвтоЧорнило» було створено відеопрезентацію (див., додаток Ж). Відеоряд був 

розроблений із метою не просто показати сторінки видання, а й передати його 

унікальну філософію - поєднання технічної культури з візуальною естетикою 

(див., додаток Ж). 

Сценарій відеопрезентації охоплює ключові структурні елементи журналу, 

починаючи від динамічної заставки до детального огляду рубрик та демонстрації 

макета журналу  в поєднанні з закадровим голосом авторки, яка розповідає про 

вибір шрифтів, колористики, рубрик,  що підкреслює особистий підхід до 

створення медіапродукту (див., додаток Ж ). 

У  відеопрезентації  наочно  продемонстровано  реалізацію  рубрик: 

«Автолайфхаки»- для демонстрації практичної користі видання (див., додаток 

Ж), «Автомийка» - як приклад порад щодо догляду за авто (див., додаток Ж),  

«Двигун в деталях»- для підтвердження технічної експертності журналу (див., 

додаток Ж), а також унікальної рубрики «Естетика фото» (див. додаток ж), що 

дозволило глядачам максимально повно оцінити як зміст, так і візуальну 

складову. 

Для отримання об’єктивної оцінки візуальної та змістової складових журналу 

«АвтоЧорнило» було розроблено опитувальник, що складається з блоку питань 

про особисті дані респондентів та 12 ключових оціночних питань.  

Анкетування проводилося дистанційно серед фокус-групи після перегляду 

відеопрезентації та ознайомлення з дизайн-макетом. Основним завданням 

опитування було виявлення сильних сторін, що можуть стати основою для 

подальшого просування журналу, а також фіксація технічних недоліків, що 

потребують вдосконалення. 

Така кількість запитань є доцільною та обґрунтованою, оскільки охоплює всі 

ключові аспекти медіапродукту: від якості контенту до технічного виконання 

дизайну та оформлення журналу. Опитувальник також містив поле для відкритих  
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рекомендацій, що дозволило респондентам висловити власні пропозиції щодо 

вдосконалення журналу.  

                              3.2.Результати опитування фокус-групи                                    

У ході виконання курсової роботи та створення журналу, в мене було завдання 

провести опитування, щодо оцінки якості створеного дизайн-макету та контенту 

журналу. У результаті дослідження було опитано 30 респондентів, яким було 

задано 15 питань, 3 з яких стосувались інформації про них. Якщо подивитись на 

діаграму (рис.2.1) ми можемо побачити, що більша кількість опитаних 

респондентів були молодшого віку від 18-25 років їх було 53.3% , вік двох 

наступних вікових категорії 26-35 та 36-45 років, за кількістю був однаковий 

16.7%, і найменше респондентів за віком, було від 46+ років, 13.3%.  

   
                                                                                                    (Рис., 2.1 вік респондентів) 

Наступне питання, стосувалося статі респондентів, на діаграмі видно, що було 

задіяно однакову кількість жінок та чоловіків по 15 людей (див. рис. 2.2), серед 

них були респонденти з різною професійною діяльністю ( див. рис. 2.3).  

 

                                                                                             
(Рис., 2.2 стать респондентів) 

30 відповідей 

30 відповідей 
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                                                              (Рис., 2.3 професійна діяльність респондентів) 

 

Далі, на відкрите запитання, «Що у журналі "АвтоЧорнило" привернуло вашу 

увагу?» респонденти найчастіше відзначали- обкладинку, макет, влучно 

викладену та корисну інформацію, фото матеріали та стиль подачі. Це свідчить 

про якісно пророблену роботу над журналом ( див. рис. 2.4).  

 

 
                      (Рис., 2.4 привернення уваги респондентів у журналі) 

 

На наступній циклограмі ( див. рис. 2.5), на запитання: «Чи була інформація із 

журналу для вас цікавою та корисною?» 100% респондентів відповіли «Так». 

Цей показник підтверджує, що дані рубрики та написана інформація підібрані 

вдало.  

 

 

 

 

 

 

30 відповідей 
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                        (Рис., 2.5 інформація журналу) 

 

Наступне питання було таким, «Чи відповідає стиль і подача матеріалів, тематиці 

журналу»?, респонденти 100% дали відповідь так, а це означає, що матеріали 

повністю відповідають поставленій задачі ( див. рис. 2.6).  

 

                        
                                                                               (Рис., 2.6 матеріали журналу) 

 

На циклограмі ( див. рис. 2.7), респонденти дали 100% відповідь «так», на 

питання: «Чи подобається вам обрана кольорова палітра журналу ?». А це 

значить, що обрана палітра теплих кольорів  сприяє комфортному та тривалому 

читанню з екранів, що є важливим для онлайн-журналу. 

 

  (Рис., 2.7 колористика журналу) 

 

 

30 відповідей 

30 відповідей 

30 відповідей 
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На питання: «Чи доречно підібрані фото та відеоілюстрації до матеріалів?» та 

«Чи дотримано у журналі баланс між текстовим та зображальним контентом?»  ( 

див. рис. 2.8) та ( див. рис. 2.9) відповідь респондентів також була позитивною 

100% «так», це свідчить про вдале поєднання та вибір зображень у 

співвідношенні до тексту. 

 

                                                                                                 

(Рис., 2.8 доречність матеріалів журналу)                                                                                                  

 

                                                                                              (Рис., 2.9 баланс фото і тексту) 

 

На циклограмі( див. рис. 2.10), видно, що опитуванні 100% відповіли: «так», 

щодо зручності та знаходження інформації, можна сказати, що це є 

підтвердження вдало побудованої структури журналу. 

 

      (Рис., 2.10 навігація журналу) 
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30 відповідей 

30 відповідей 

30 відповідей 



На двох інших циклограмах ( див. рис. 2.11) і ( див. рис. 2.12), респонденти 

оцінювали шрифти журналу та їх зручність для читання. Отже, щодо оцінки то 

76.7% вважають використанні шрифти відмінними, 20 % відповіли, що шрифти 

підібрані добре і 3.3% обрали відповідь задовільно. Про зручність шрифтів 96.7% 

вибрали, що обрані шрифти зручні для читання і 3,3%, написали, що ні. 

 

                                               

                                                                                                    (Рис., 2.11 оцінка шрифтів) 

 

  

 
(Рис., 2.12  оцінка читання шрифтів) 

 

На питання: «Чи порадили б ви цей журнал знайомим?» ( див. рис. 2.13), 

респонденти 100% відповіли «так». Цей показник є найвищим критерієм успіху 

апробації та гарантує високий потенціал видання для подальшого поширення. 

30 відповідей 

30 відповідей 



(Рис., 2.13  поширення журналу)  

 

У кінці опитування, респондентам надавалось відкрите питання, щодо їх 

рекомендації для покращення журналу «АвтоЧорнило» і на нього дали відповідь 

29 респондентів які написали, що їм все сподобалось, хочуть продовжувати 

читати це видання, ще більше його покращити і декілька опитаних, а саме двоє, 

написали щодо збільшення шрифту ( див. рис. 2.14). 

 

 

                                   
                       ( Рис. 2.14 рекомендації для покращення журналу). 

 

 

 

 

30 відповідей 
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Аналізуючи відповіді респондентів, можна сказати, що вони цілком задоволені 

контентом та дизайн-макетом журналу «АвтоЧорнило»,  адже тільки двоє із них 

написали, що необхідно збільшити шрифт, а тому додатково, можу 

запропонувати такі загальні рекомендації для подальшого вдосконалення 

журналу: 

1. Необхідно збільшити шрифт, мінімум на 1 кегль для підвищення комфорту 

читання журналу на електронних пристроях. 

2. Додати інтерактивну складову,  інтегрувати QR-коди або прямі 

гіперпосилання на сторінках, які переводитимуть на відповідні відеоогляди або 

на додатковий візуальний контент. 

3. Розширення контенту, орієнтованого на практичну користь та естетику. 

4. Створити постійну рубрику яка заохочуватиме аудиторію розповідати в ній 

про свої історії. 

5. Слідкувати за деталями та дотримуватись вдалої колористики для журналу. 

6. Спробувати розвивати журнал «АвтоЧорнило»  у подальшому. 

 

                                        Висновки до третього розділу                                                

Проведений етап апробації дизайн-макета журналу «АвтоЧорнило», який 

включав демонстрацію відеопрезентації та створення опитувальника для 

проведення опитування фокус-групи, дозволив підтвердити цікавість, зручність 

та актуальність розробленої концепції. 

Мету третього розділу, яка полягала в отриманні та аналізі об’єктивного 

зворотного зв’язку від респондентів, було  досягнуто. Можна сказати, що 

результати дослідження свідчать про високий рівень схвалення медіапродукту 

цільовою аудиторією:                                                                                                                                                     

Змістова цінність - зафіксовано 100% схвальних відповідей щодо корисності та 

цікавості контенту. Це є прямим доказом ефективності обраних рубрик та 

написаної у них інформації, яка поєднує технічну експертність із естетичною 

подачею.                                                                                                                               

Успішність візуальної складової журналу - 100% респондентів схвалили обраний 

стиль, кольорову палітру та баланс тексту й зображень, що підтверджує якість 

верстки та її відповідність вимогам.  
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Лояльність читачів - 100% опитаних готові рекомендувати журнал знайомим, що 

є найвищим показником успіху апробації та гарантує високий потенціал для 

подальшого поширення. 

Водночас, детальний аналіз складових журналу виявив незначні технічні 

недоліки, з яких було сформовано рекомендації для покращення журналу. 

Зокрема, наявність  оцінок «Добре» щодо шрифтів та 3,3% незадоволення 

зручністю читання шрифтів.  

Таким чином, отримані дані доводять, що дизайн-макет журналу «АвтоЧорнило» 

є конкурентоспроможним, естетично привабливим та функціональним 

медіапродуктом. Після внесення мінімальних виправлень, спрямованих на 

посилення інтерактивності та оптимізацію шрифту, журнал може бути готовий 

до подальшого поширення. 
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Виконана курсова робота на тему «Концепція та дизайн-макет журналу про 

автомобілі» є завершеним дослідженням, у ході якого було повністю досягнуто 

поставленої мети, розроблено цілісну концепцію та створено дизайн-макет 

журналу «АвтоЧорнило, здатного задовольнити потреби сучасної автомобільної 

аудиторії.                                                                                                                                           

Проведений аналіз українського та зарубіжного ринку журналів про автомобілі 

«Auto lady+», «Автошляховик України», «Top Gear», «Car and Driver» встановив, 

що більшість видань орієнтована або на суто технічний аспект, або на глянцевий, 

розважальний контент, залишаючи нішу для продукту, який би успішно поєднав 

технічну складову з візуально-естетичною. Це обґрунтувало необхідність 

створення онлайн-журналу, орієнтованого на інтереси аудиторії.                                                                                                                                     

Була розроблена концепція журналу «АвтоЧорнило», що поєднує технічну 

складову володіння авто з візуальною та естетичною складовими. Створений 

дизайн-макет базується на принципах одно-двоколонкової верстки, 

використовує класичну, але адаптивну шрифтову пару (Montserrat/Lora) та теплу, 

стриману кольорову палітру. Сформовані рубрики зокрема, «Естетика фото», 

«Автолайфхаки», «Автомийка», «Двигун в деталях\Розбірка» та інші, забезпечує 

універсальність та практичну цінність видання. 

Апробація макета серед фокус-групи, яка складалась із 30 респондентів 

підтвердила його високу конкурентоспроможність. Зафіксовано 100% схвалення 

корисності, стилю, балансу, відповідності інформації та дизайну. Виявлено 

єдиний технічний недолік - потреба у незначній корекції розміру основного 

шрифту.  

Розроблений дизайн-макет є високофункціональним, естетично привабливим та 

має всі шанси на подальше зростання і поширення. Мета курсової роботи 

вважається досягнутою, а медіапродукт «АвтоЧорнило» є готовим до 

впровадження на цифровий ринок після внесення мінімальних технічних 

виправлень.  
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