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РИНОК  ПОЛІГРАФІЧНИХ  ПОСЛУГ  У  СВІТІ 

Науково-технічний прогрес та регулярне збільшення конкурентів на рин-
ку спонукає підприємства до безперервного вдосконалення та пошуку нових 
рішень для покращення своїх товарів та послуг, розширення асортименту, 
застосування інноваційних технологій і технічного прогресу. Все це допома-
гає підприємствам задовольняти потреби споживачів, тим самим залишатись 
ефективним бізнесом. Ситуація на ринку поліграфічних послуг, як в Україні, 
так і в світі, не відрізняється — компанії безперервно знаходяться у пошуку 
нових шляхів для розвитку і просування своїх послуг. 

Очікується, що розмір ринку комерційного друку зросте з 454,01 млрд 
доларів США у 2023 році до 494,91 млрд доларів США до 2028 року, при 
середньорічному темпі зростання 1,74 % протягом прогнозованого періоду 
(2023–2028 рр.) [2].  

Історично поліграфічна промисловість була трудозатратною і спостері-
гався сильний зв’язок між оборотами компанії та кількістю її працівників. 
Наразі такі процеси як цифровізація, комп’ютеризація, створення сучасних 
машин для друку настільки суттєво підвищують продуктивність, що темп та 
потенціал зростання більше не зав’язані на безпосередній кількості робіт-
ників. Серед ключових факторів, що сприяють зростанню світового ринку 
можна виділити зростання маркетингових потреб підприємств та широке 
поширення технологій. Дослідження також відмічає вплив стійкого розвит-
ку (sustainability) на діяльність поліграфічних підприємств: багато компаній 
інвестують у струменеві принтери не тільки завдяки їх показникам у роботі, 
а й тому, що вони споживають менше енергії і не забруднюють повітря, адже 
не виділяють пил з тонера. 

Очікується, що Азіатсько-Тихоокеанський регіон зросте з найвищим 
CAGR у 3,2 % протягом прогнозованого періоду, а також буде провідним 
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Звіт про ринок поліграфічних послуг від Grand View Research [1]

Атрибут звіту Подробиці

Вартість ринку у 2023 році 494,53 млрд дол

Прогноз надходжень у 2030 році 598,06 млрд дол

Темп зростання CAGR 2,8 % з 2023 по 2030 рік

Базовий рік оцінки 2022 рік

Історичні дані 2017–2021 роки

Прогнозний період 2023–2030 роки

Регіональний масштаб Північна Америка; Європа; Азіатсько-Тихоокеан-
ський регіон; Латинська Америка; Близький Схід 
і Африка

Профілі ключових компаній Quad/Graphics Inc.; Acme Printing; Cenveo; Р. Р. Дон-
неллі; Transcontinental Inc.; LSC Communications 
US, LLC; Gorham Printing, Inc.; Dai Nippon Printing; 
Журнальна друкарня; Cimpress plc; Quebecor 
World Inc.; HH Global; Cimpress PLC

регіоном на світовому ринку починаючи з 2022–2023 років [1]. Регіональне 
зростання в основному пояснюється досягненнями в поліграфічній промис-
ловості та цифрових технологіях, особливо в Китаї та Індії. Ці удосконалення 
дозволили компаніям замінити традиційні принтери на високотехнологічні 
комерційні принтери з їх високою швидкістю та точністю друку. Натомість, 
Північна Америка займає друге місце на ринку комерційного друку, на частку 
якої припадало понад 33,15 % світового доходу. Успіх пояснюється високим 
попитом на комерційний друк для маркетингових цілей, пакування, марку-
вання та рекламні матеріали. Крім того, очікується, що присутність ключо-
вих гравців у регіоні, таких як Quad/Graphics Inc., Acme Printing, Cenevo та 
RR Donnelley, сприятиме подальшому зростанню галузі [1].   

Розглянувши тенденції у поліграфічній галузі на світовому ринку, мож-
на побачити, що значний зріст попиту та інновацій можна буде спостерігати 
саме у галузі друку упаковок: коробок для складання, гнучкої упаковки та 
друку етикеток. Так, поліграфічні підприємства залучають до виробництва  
цифрові технології, такі як коди швидкої відповіді (QR), що широко вико-
ристовуються на упаковках продуктів, щоб, відсканувавши код за допомогою 
смартфона, можна було отримати додаткову інформацію про продукт або 
переглянути рекламний контент. У пошуках спроб знайти індивідуальний 
підхід до інтернет-покупців, рітейл компанії почали співпрацю з поліграфіч-
ними підприємствами, що призвело до розробки інноваційних та цікавих 
пакувань. Технічний прогрес також сприяє успіху у галузі друку упаковок —  
у 2022 році компанія Xeikon анонсувала дві нові машини для друку етике-
ток Xeikon PX2200 та Xeikon PX3300 [4]. Технологія, що використовується  
для друку дозволяє створювати глянцеві етикетки, що будуть стійкими до 
стирання, з широким кольоровим діапазоном та довготривалістю викори-
стання. 
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Ознайомимось з деякими прикладами з досвіду світових компаній про ви-
користання поліграфічних продуктів та послуг у маркетинговій діяльності 
підприємств. Для підтримки лояльності існуючих клієнтів та зацікавлення 
нових компанії можуть замовляти індивідуальну поліграфічну продукцію. 
Залежно від сфери діяльності це можуть бути буклети, карти лояльності, 
сертифікати, брендована канцелярія. З можливостями поліграфічного об-
ладнання компанія може нанести власний брендинг на будь-який товар [5]. 

Прикладом передових та інноваційних технологій, що використовуються 
на ринку поліграфічних послуг є доповнена реальність. Так, до друкованого 
каталогу товарів, поліграфічне підприємство може додати 3D моделі товарів 
[3], а заклад харчування може зробити своєю унікальною торговою пропо-
зицією меню, що вміщуватиме запахи страв або напоїв. Цього ефекту можна 
досягнути завдяки додаванню під час друку мікрокапсули, що містять аро-
мати. Такий товар не тільки допоможе виділитись на фоні конкурентів, але 
й підштовхуватиме споживача зробити замовлення, адже ароматичне меню 
підвищуватиме апетит. 

Дослідження світового ринку поліграфічних послуг демонструють потен-
ціал цієї галузі та дозволяють запозичити досвід іноземних компаній, який 
допоможе у розвитку поліграфічних компаній на ринку України. 
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