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В. А. Гапоненко 

Формування міжнародного іміджу 
України як складової державної  
політики євроінтеграції

Становлення і розвиток української державності, вип. 7, с. 74–77

В умовах інтернаціоналізації та ін-
форматизації суспільно-політичного 
життя, ускладнення політичних про-
цесів особливого значення у здійс-
ненні зовнішньої політики набуває 
формування вдалого міжнародного 
іміджу держави. Особливо актуаль-
на ця проблема для молодих держав, 
зокрема України, у яких недостатній 
досвід у сфері міжнародних комуні-
кацій і які лише розпочинають роботу 
над завоюванням високої репутації, 
стикаються з необхідністю змінювати 
вже усталені негативні стереотипи. 

Українська держава з перших ро-
ків незалежності проголосила курс 
на євроінтеграцію. Однак процеси 
включення до європейського про-
стору відбуваються досить повільно. 
Однією з причин такого стану речей 
є недостатня увага до формування 
міжнародного іміджу України з боку 
органів державної влади.

Це твердження широко висвітлю-
ють різні наукові та публіцистичні 
статті, підтверджують соціологічні 
дослідження. Проте у вітчизняних 
працях переважають елементи не-
гативної інтерпретації іміджу нашої 
держави. Тобто висвітлюються події, 
що не можуть сприятливо вплинути 
на формування зовнішнього іміджу 
України. Водночас, актуальною за-

лишається проблема з’ясування на-
прямів вдосконалення державного 
управління у сфері міжнародних 
комунікацій, забезпечення інформа-
ційної безпеки нашої держави. 

Для вирішення цього питання 
слід насамперед зробити кілька тео- 
ретичних уточнень. Як стверджує 
Д. Ольшанський, імідж держави — 
це не цілеспрямоване змодельоване 
спеціалістами відображення дійсно-
сті [1]. Отже, імідж будь-якої держа-
ви не може формуватись спонтанно 
і вимагає зваженої, цілеспрямованої 
управлінської політики. 

Політичний імідж держави віді-
грає важливу роль не тільки у роз-
ширенні зв’язків із зовнішнім світом, 
а й сприяє соціально-економічному 
та політичному розвитку країни зав-
дяки зміцненню та збереженню со-
лідарності в суспільстві, запобіган-
ню соціально-класовим конфліктам, 
забезпеченню підтримки населення 
у період проведення активних змін. 
Саме у такий спосіб можна досягти 
гармонійної природної та докорінної 
євроінтеграції, що супроводжується 
формуванням відповідних цінностей 
у громадян України. 

Щодо зовнішніх функцій іміджу 
держави, то серед них слід виокреми-
ти такі: 
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•	 активна інтеграція у світове по-
літичне та економічне суспіль-
ство, адже в умовах усебічної 
глобалізації політична ізоляція 
держави на міжнародній арені 
через її негативне сприйняття 
світовою спільнотою може при-
звести до гуманітарної та соці-
ально-економічної катастрофи;

•	 забезпечення безпеки країни 
від політичного та військового 
тиску ззовні;

•	 забезпечення підтримки світо-
вою спільнотою владної еліти 
як ресурсу боротьби з опозиці-
єю;

•	 підтримка національного бізне-
су та приваблення іноземних 
інвестицій;

•	 сприяння розвитку туристич-
ної сфери;

•	 підтримка та захист громадян у 
їхніх зовнішніх стосунках [2].

Зважаючи на це, можемо стверд-
жувати, що формування міжнарод-
ного іміджу України має для держав-
них органів не меншу роль, аніж для 
приватних структур, які прагнуть 
досягнути сприятливого інвестицій-
ного клімату та вигідних умов для 
експорту товарів.

Також слід відзначити, що спе-
цифіка міжнародного іміджу полягає 
у наявності багатьох компонентів. 
Міжнародний імідж формується не 
лише на основі історичного минулого 
або переважаючих цінностей населен-
ня, а й штучно сформованих атрибутів 
держави, інформаційних приводів, що 
висвітлюються у ЗМІ інших країн.

Складність розробки бренду краї-
ни полягає у тому, що, на думку до-
слідників, він має відповідати таким 
вимогам:

	 1.	 Бути оригінальним, добре запа- 
м’ятовуватись та асоціюватися з 
країною.

	 2.	 Легко піддаватися змінам та но-
вовведенням відповідно до між-
народної ситуації.

	 3.	 Містити, водночас, постійні цін-
ності та культурні особливості 
країни.

	 4.	 Мати слоган (назва країни — 
обов’язкова) та логотип, який би 
містив елементи державної сим-
воліки (герб, прапор) [3, 4].

Тому для створення та просуван-
ня міжнародного іміджу необхідна 
професійна у різних сферах команда, 
яка має бути аполітичною та інтер-
національною. Це доводить необхід-
ність централізованої політики, що 
може здійснюватися лише зусилля-
ми органів державної влади та наяв-
ності достатнього фінансування.

Варто відзначити, що представни-
ки влади, безперечно, усвідомлюють 
важливість позитивного міжнарод-
ного іміджу України для успішної єв-
роінтеграції. Функцію міжнародної 
комунікації виконують вищі посадо-
ві особи, Міністерство закордонних 
справ, Управління стратегічних ініціа-
тив при Адміністрації Президента, 
державне інформаційне агентство 
“Укрінформ”. Протягом 2006–2010 рр. 
мала функціонувати Концепція Дер-
жавної цільової програми формуван-
ня позитивного міжнародного іміджу 
України. Її здійснення передбачало 
такі кроки: 

•	 реалізацію комунікаційних кам-
паній, які передбачають вико-
ристання різноманітних каналів 
комунікації, PR-технологій та 
форм інформаційно-роз’ясню-
вальної роботи відповідно до 
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специфіки цільових аудито- 
рій;

•	 концентрацію основних зусиль 
на роботі з найважливішими для 
України цільовими аудиторіями;

•	 диференціацію форм роботи від-
повідно до специфіки конкрет-
них цільових аудиторій;

•	 розширення присутності в ін-
формаційному полі інших країн 
та, зокрема, створення необхід-
ної для цього інфраструктури;

•	 співпрацю з неурядовими та 
громадськими організаціями, за-
цікавленими у підтримці та по-
ліпшенні позитивного іміджу 
України;

•	 активізацію інформаційно-роз’я- 
снювальної роботи в Україні, 
спрямованої на підвищення ро-
зуміння її громадянами страте-
гічних зовнішньополітичних та 
зовнішньоекономічних напрямів 
діяльності нашої держави.

Проте на практиці імідж України 
не сприяє ані вигідному інвестицій-
ному клімату, ані доброму ставленню 
до українців у Європі. У свідомості 
західних громадян Україна асоцію-
ється з поняттями “корупція”, “чор-
нобиль” і т. п. Цей перелік негатив-
них ознак виникає не випадково, він 
точно повторює інформаційну карти-
ну, що створюється засобами масової 
інформації. Зокрема, фахівці Укра-
їнського центру економічних і полі-
тичних досліджень ім. О. Разумкова 
в результаті моніторингу публікацій 
закордонних ЗМІ дійшли висновку, 
що уявлення іноземних журналістів 
про нас є поверховими, фрагментар-
ними і переважно негативними [5].

Навіть інформація щодо розро-
бок українських учених, спортивні 

досягнення з’являються на тлі зга-
док про українську злиденність та 
наступи влади на свободу слова. 

Такий стан речей пов’язаний із 
непослідовністю державної стратегії 
формування міжнародного іміджу в 
Україні, обмеженим фінансуванням 
заходів щодо просування іміджу 
нашої держави у сфері туризму, 
культури, науки тощо, недостатньо 
пильний моніторинг зарубіжних 
ЗМІ та відсутність реакції щодо 
негативних, подекуди необґрунто-
ваних, закидів на адресу нашої дер-
жави. Впадає в око непрофесійність 
розробників зовнішніх атрибутів 
міжнародного іміджу України (ві-
деофільмів, буклетів, інформацій-
них матеріалів). Крім того, що сама 
держава не має і не реалізує жод-
ної цілісної програми формування 
свого іміджу за кордоном, його ще 
систематично псують українські 
керманичі. Адже імідж посадових 
осіб та провідних політичних ліде-
рів також є частиною інформаційної 
безпеки держави.

Сказане дає підстави стверджу-
вати, що згадана Концепція Дер-
жавної цільової програми форму-
вання позитивного міжнародного 
іміджу України потребує уточнення 
і, найголовніше, розробки шляхів 
його реалізації на практиці. 

Для створення, зміни та поши-
рення ефективного бренду країни 
необхідно систематично і цілеспря-
мовано здійснювати такі заходи:
		  1)	 проводити інформаційно- 

роз’яснювальну роботу серед на-
селення щодо стратегії євроінте-
грації, формувати високий рівень 
політичної культури та прище-
плювати демократичні цінності;
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		  2)	 налагодити співробітництво 
та залучення представників уря-
дових структур, культури, освіти 
та засобів масової комунікації, 
бізнесових кіл;

		  3)	 залучити до розробки іміджу 
України професійних іміджмей- 
керів, а також провести соціоло-
гічні дослідження щодо сприй-
няття саме такої моделі брендин-
гу серед населення нашої країни 
та української діаспори;

		  4)	 централізувати державну си-
стему міжнародних комунікацій 
для посилення відповідальності 
за використані кошти та забез-
печення узгоджених дій щодо 
підтримки єдиної ідеї; 

		  5)	 активізувати інформаційну 
політику України з метою доне-
сти до міжнародної спільноти 
правду про нашу країну, пропа-
гувати її надбання і цінності. 

Таким чином, процеси євроін-
теграції залежать від державного 
управління у сфері формування між-
народного іміджу України як євро-
пейської держави з багатою культу-
рою, надійного партнера, що поважає 
себе. Це дасть можливість Україні  

інтегруватись на рівноправних за-
садах та за підтримки власних гро- 
мадян.
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