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Ментальні особливості глобальної  
фінансово-економічної кризи в постсучасності: 
світоглядні універсалії

Сучасна фінансова криза переконливо засвідчила, що наявні системи і 
методи оцінювання ризиків банківськими та фінансовими установами є не-
досконалими. Безпрецедентний характер такої кризи як депресійного духу 
часу вимагає актуальних рішень, зокрема, від центробанків та урядів, між-
народних фінансових інституцій тощо.

У цьому сенсі варто зауважити, що сучасний глобалізм стимулює та 
формує соціальну і культурну рефлексію світового масштабу, при цьому 
відроджує і оновлює ідею єдності та взаємозалежності людства. Адже гло-
балізація життєвого світу — це соціальний процес, в якому обмеження, що 
накладаються географією на соціальний та культурний устрій, слабшають і 
людина це послаблення значною мірою усвідомлює.

Завдяки глобалізації територіальність перестає бути організуючим ме-
ханізмом соціального і культурного життя, оскільки соціальні практики 
звільняються від територіальних прив’язок і вільно перетинають просторо-
ві межі. Глобалізаційні процеси розглядаються як поступове перетворення 
різнобічного світового соціального простору в єдину глобальну систему, в 
якій вільно переміщаються інформаційні потоки, ідеї, послуги, стандарти 
поведінки і моди, діяльність соціальних інститутів, спільнот та індивідів, 
принципи їх взаємодії.

Втім зазначимо, що лише ринкова орієнтація в умовах сучасного глоба-
лізму є набутою через пристосування людини до соціально-економічної сис-
теми. Однак основною ознакою, за якою можна визначити наявність ринко-
вої орієнтації, є прагнення до автентичного існування, наближення до своєї 
дійсної природи. Лише завдяки цьому вольовому характеру, помноженому 
на природний талант, людина досягає дійсної (справжньої, істинної) іден-
тичності. Оскільки всі інші форми ідентичності є тимчасовими, що пов’язані 
з різними формами відчуження.

Як вважає Е. Фромм: “Криза сучасного суспільства  — “ознака ідентич-
ності” — пояснюється тим, що члени цього суспільства стали безликими ін-
струментами, їхнє почуття ідентичності зумовлено лише їх участю в діяль-
ності корпорацій або інших великих бюрократичних організацій. Почуття 
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ідентичності немає там, де відсутня автентична особистість” [1, c. 325]. Зміст 
та характер глобальної фінансової кризи нині переживає світова спільнота. 
Така криза почалась на ринку нерухомості США і через досить короткий пе-
ріод часу вразила спочатку фінансовий сектор цієї країни, а потім і фінансо-
ві ринки розвинених країн світу. Саме фінансові проблеми були тим ключо-
вим чинником, який у кінцевому підсумку зумовив появу повномасштабної 
економічної кризи з усіма відповідними наслідками. За цих обставин постає 
зрозумілим те, що стан України як малої відкритої економіки перманентно 
визначається тенденціями розвитку світових товарних та фінансових рин-
ків.

Вважається, що фінансові кризи не є новим явищем для світової еко-
номіки. Свого часу окремі дослідники вже звертали увагу на той факт, що 
“з 1973 року порівняно з періодами існування Бреттон-Вудської систе-
ми та золотого стандарту частота криз практично подвоїлась. При цьому 
сучасна інтенсивність криз відповідає тому, що було у кризові 1920-ті та  
1930-ті роки. Таким чином, історія свідчить про те, що в наші часи відбува-
ється щось дуже своєрідне та тривожне” [2, c. 56]. Адже європейська кри-
за в 20-х та 30-х роках минулого століття відзначалась повною апатією та 
абсурдом до існуючого на той час життя, що супроводжувалось істотною 
хвилею самогубств. Жертвами цієї кризи були банкіри, представники інте-
лігенції, дрібна буржуазія, службовці, пенсіонери. Народжуваність знижу-
валася різкими темпами, а смертність зростала, що певною мірою створюва-
ло світоглядну основу про руйнування цілої епохи. Саме в такій атмосфері 
народжувались ірраціональні надії та віросподівання, що були пов’язані з 
радикальним перетворенням всього світопорядку. Це був потужний час для 
шарлатанів, астрологів, екстрасенсів, ясновидців, хіромантів, спіритів тощо.

Крім того, сучасна фінансова криза розпочалася на ринку нерухомості 
США у 2007 р. і значною мірою охопила фінансові ринки цієї країни та фі-
нансовий сектор інших розвинених, зокрема країни ЄС та Японію. Отже, 
на відміну від інших повоєнних криз сучасна фінансова криза розпочалася 
на ринках розвинених країн, тобто країн, які традиційно вважалися генера-
тивом світового господарства, оскільки їх економічна стійкість не виклика-
ла істотних сумнівів. Крім того, ці країни вважалися еталоном для інших 
держав, коли йшлося про розбудову системи фінансового врегулювання та 
нагляду, розвиток національних фінансових ринків та фінансової інновації 
тощо. При цьому характерною особливістю кризи є те, що вона протікає за 
умов значного рівня діалектичної взаємозумовленості національних еконо-
мік. Така взаємозалежність означає, що кризові явища швидкими темпами 
поширюються у світовому господарстві, втягуючи в систему кризи практич-
но всі країни світового простору.

Таким чином, за обставин глобалізованих фінансових ринків криза фі-
нансового сектору негативно вражає всю економіку, оскільки банки та фі-
нансові компанії є артеріальною магістраллю в системі національного госпо-
дарства, від належного функціонування якої залежить економічне здоров’я 
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країни. Саме сьогодні важливо спрогнозувати масштаби такої кризи, час та 
динаміку її протікання.
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